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大家好，我是微三云钟小霞

数字藏品NFG为何是品牌企业，尤其是**品行业的**营销工具？

2022年，要说互联网哪个火，【元宇宙】这次词应该当仁不让！

而【元宇宙】之下，【数字藏品】赛道又是*热门的应用方向之一。

为什么？

因为它让很多企业从中尝到了巨大的“甜头”，无论是互联网巨头BAT的相继加入
，还是新兴的数藏平台开启文创产品的全新销售模式，再到现在的“传统企业”麦
当劳、汽车、酒企、航空等行业陆续玩起“数藏营销”，都在说明——数字藏品，
NFG（非同质化商品）这个新兴的玩法，越来越成为各个行业进入【元宇宙】的**
站。



数字藏品的火热，背后自然有其相应的商业价值，下面给大家总结了数字藏品对不
同角色而体现出来的价值，所以才会让大家趋之若鹜，并带动了相关产业的发展。

尤其是对于现在想做品牌、或者本身从事**品行业的企业，数字藏品NFG的出现，
可以说是如虎添翼。

下面，我用一个例子给来给你讲清楚为何数字藏品NFG结合**品、收藏品、限量珍
品可以将商品价值、交易价值发挥到**。

众所周知，对于传统的消费而言，销量的大小就是其商品价值的体现；而对于**品
或限量藏品，主要靠的不是量，而是单个的价值，比如一个爱马仕的限量版包包就
可能几十万。

另外，对于珍贵的商品，存在【难溯源】、【难确真】、【难确值】、【难确权】
等问题，现在有了这个NFG技术应用，以上问题都能得到很好的解决。

假设你是一家【酒企】，经营的产品包含有中、低端产品，覆盖中低端端消费人群
。现在可以通过结合数字藏品NFG拓展高端酒领域，同时打造品牌。

众筹卖货作为一种新型促销活动，并不是完全虚拟的，通过用户主动发起链接人脉
，邀请好友互助的模式，以更低的门槛参与并完成项目，同时实现平台引流与卖货
的目的。用户如果想要玩这项活动就需要活动币，活动币是参加活动的唯一途径。

当然用户想获得活动币，我们*希望用户所做的事情还是以购买商品来做赠送，但是
用户的线上消费还是乐于“免费模式”，非付费用户就需要有效地利用起来进行裂
变拉新，维持留存，进一步转化为付费用户，购买自己喜欢产品的同时也能参与活
动来盈利。

泰山众筹又称众筹卖货，主要核心点以买货为主，首先是用户在平台购买产品后，
按正常流程发货物流，同时赠送同等利润的购物币，平台会定时组织发起限时众筹
活动，购物币是参加活动唯一入场条件，同时购物币也可用来在积分专区兑换产品
。



活动按满四返一制来进行，每满四期返还**期的购物币，购物币每期以30%递增，
比如**期设定1000购物币的条件，人数设置为10人，每人*多投10-100购物币，每筹
满四期将返还**期的投入资产，同时参加活动每人还赠送12%的用户收益、13%的市
场收益。平台也还有5%的收益。

假如用户A在平台**期投入了100购物币，那他可得到收益为：100购物币+个人收益1
2%=100+100*12%=112,这100购物币不能提现，只能用户参加下次活动或积分兑换产
品。另外12，可提现到零钱。如在**期活动中有推荐用户B进来参与，则再加上市场
收益的13%，也就是112+13=125,市场收益也是同样可以提现。同理，推荐的人越多
，市场收益同样也能拿得更多。

举例：**期为1000，购物币，每期以30%递增，则：

第二期为1000*30%+1000=1300购物币

第三期为1300*30%+1300=1690购物币

第四期为1690*30%+1690=2197购物币

四期满则返**期用户参加活动的购物币+用户收益的12%+市场收益的13%，另外5%
由平台所得，若**次无推荐则有平台收回。

第五期.....以此类推，满四返一制度进行。

那这个时候会有人问，这些所得的收益要从哪里来，首先呢商城的产品利润要控制
在三折左右，比如一个100元的产品，70元的成本价，拿30出来做分配。

如果随着后期期数资产数额变大，出现爆仓（众筹失败）的话，平台设定了一系列
的返还规则，如*后一期众筹失败，则返还*后一期参与的****购物币和倒数第二、
第三、第四期购物的60%+40%的积分（可用于兑换产品）积分+现金的方式在复购
专区进行兑换。

模式主要的优势特点是能够规避资金流风险，无泡沫、可持续，众筹失败退还的购
物币仅能用于平台，重新参与活动。从而增强用户粘性，同时，用户推广能获得奖
励，达到推动用户快速变化的效果，解决产品销量低的问题，中后期平台可以搭配
品牌活动及模式使用，精准覆盖刚需客户群体。所以，对于中小型企业和互联网创
业人群来说，平台引流的前提，选择一个好的模式和好的平台很重要



众筹卖货优势：

1.应用便捷灵活，可单一应用运营，也可以搭配商城，多渠道增加用户粘性。

2. 引流裂变：以*短时间、*少成本通过分享深度打通人脉圈，强效解决流量问题。

3. 分销助力：通过分销奖励模式，多种玩法激发用户自传播，
助力众筹活动不断壮大。

4. 共享红利：平台方获得流量资源，推荐者获得奖励佣金，发起人获得项目活动，
支持者获得购物币、积分。

5.
高效的资源整合：长期有效的获客方式，通过不断地分享，挖掘更多潜在目标客户
。

那要怎么做呢？分以下3步：

1.与行业大师联名IP，在某个节日(如企业周年纪念日)推出20/30/50年份珍藏酒，全
国限量生产1000瓶，并做好宣传；

2.同时将这1000瓶酒在线上铸成数字藏品，每一瓶酒都将拥有唯一的区/块链标识，
并跟线下的酒一一对应；

3.线上线下同步发售，消费者可以在线上抢购，抢购成功后即可完成线上确权——
谁在什么时候以什么价格买了哪一瓶酒。消费者购买后可以选择溢价转让给他人，
也可以选择提货，放在自己酒柜珍藏。哪天增值了，又还没喝的话，还能委托平台
再次转让！

这种数字藏品营销模式，可以将酒企的品牌和高端产品打造出来，同时大大提升高端产品流通效率。并
且，对平台来说，还能从交易过程中产生盈利；消费者不仅更加容易买到真品，无需费心费力去鉴真，
还能从酒的增值中持续收益，好处多多！

以上只是拿【酒企】来举例，其实，这对于其它行业的适用。对大部分行业而言，
完全可以运营数字藏品NFG的思维，结合自己所在的行业来做独特的营销，在艰难
的疫情之下，开辟新的营收增长模式，同时利用这新的互联网应用技术，提升品牌
影响力。

好啦，今天先分享到这里，关于数字藏品如何更好结合您所在行业进行营销，以及
体验数字藏品系统的前端、后台、案例，非常欢迎评论或私信交流，我必一一回复



，帮您的企业量身定制合适的【数字藏品+实业】方案。

微三云系统的创新优势:

1. 所有模块数值自定义，

2.强大的支付解决方案:同时支持10多条支付通道，为平台收款、分账、代付保驾护
航(你懂的)

3.安全的系统底三架构�平田分布式微服务架构底层和应里层分开两个服务器部署
，防里发架构设计，系统安全非常有保陪

4.独有系统迸发架构:支持每秒万级订单处理，投入6000多万自研系统底层，采用分
布式集群、负载均衡、消息中间件、流控、读写分离

可针对企业现状，诊断分析进行定制化方案输出，帮助企业解决市场、产品、品牌
、营销运营等多种需求。深耕互联网10年，打造了5大产品线，上百种营销应用，帮
助30万+商家平均提升卖货效率300%。可为企业提供管理咨询、招商系统、培训系
统、媒体宣传⋯⋯为客户塑造品牌核心价值，打造*优品牌效力。

针对企业进行定制化研究，结合产业洞察及竞品分析，满足企业品牌私域化运营需
求
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