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产品详情

在商品短缺时代，经济的增长是靠生产来完成的，如今，在商品过剩的时
代，经济的增长已经不能只依靠生产来完成，而是要靠生产和消费的互动
才能真正实现经济的全面增长。随着社交电商和分享经济的热潮，加上市
场不断快速的演变升级出各种各样的商业模式，每天都有大量的平台起盘
。

*近有一种新的“消费返利与区/块链积分”结合的商业模式非常火爆，可
以将积分通证化,数字化,通过上链技术紧密地联系在一起形成供应商、平
台、创业者、消费者四位一-体,多方共赢的命运共同体模式。很多人都对
这个新模式非常好奇，今天本文老段将在软件开发行业五年的经验，说说
近段时间爆火的嗨购生活模式是如何创联消费升级打造高活跃的商业生态
圈！

“嗨购生活”模式就是能够打造一个一站式消费升级创业服务平台，平台
以自营商品和商家商品让利为切入点，以满足用户无痛消费为核心、在消
费中有利可享并得到**的体验,可以带动用户的消费热情,甚至自主创造消
费,从而释放出持续不断的新消费动力。



一、嗨购生活商业模式共会发行嗨值/嗨贝两种资产

消费者通过消费可以获得商家让利额10倍的嗨值收益，商家可以获得让利
额2倍的购物值收益（同时商家会销毁让利额等值的嗨贝）。

公式举例：（个人嗨值/全网嗨值）×每日全网空投嗨贝数量=个人获得嗨
贝数量

假设今日全网10万的嗨值、个人消费了1000元、商家让利了10%、以每天
空投498枚嗨贝

个人获得嗨值：1000元×10%×10倍=1000嗨值

个人获得嗨贝：1000个人嗨值÷100000全网嗨值×498每日空投嗨贝=4.98
嗨贝

商家获得嗨值计算：1000元*10%*2倍=200嗨值

二、嗨值是什么？嗨值如何获取？

1、嗨值相当于你的现金价值，是未来的变现总值，也可以说是对平台的
贡献值，意味着未来可以获取价值的总额记录。

2、通过在平台消费商品获取，每件商品对应有赠送的嗨值数量；②通过
分享消费获取；③通过在联盟商家消费获得打赏。

三、嗨贝是什么？嗨贝如何获取？嗨贝如何空投？

1、嗨贝可以变现和流通，用于联盟商家打赏，根据市场供需关系有增值
属性。

2、个人嗨值积分占比平台嗨值积分总量，乘以当日空投嗨贝数量，即是
个人每日获取的嗨贝数量。



3、嗨贝恒定量发行39万枚，首年每日限量空投498枚，次年起空投数量递
减50%。通缩机制保证，应用生态护航！

四、嗨贝的价值如何上涨？嗨贝怎么销毁？

1、因为嗨贝的每日释放数量为498枚，每年递减50%，随着会员量的不断
激增，商家让利越来越多，应用嗨贝也会越来越多，消费人越来越多，持
有人越来越多，共识越来越强，价格越来越高！

2、嗨贝的销毁通过用户在实体店消费，让利部分实体店运用必须嗨贝进
行抵消，抵消部分的嗨贝直接进行销毁，形成销毁机制！

五、用户拥有“嗨贝”有什么用？

1、抵扣消费：在线上商城线下实体商家，进行抵扣消费使用，抵扣消费
的额度取决于当日“嗨贝”的购买力。

2、直接提现：可以直接出售给平台，也可以自己定一个价格挂出去售卖
，如果出售给平台，平台会拿着托底金来购买，平台购买的价格取决于当
如“嗨贝”的购买力。

3、坐等升值：如果觉得平台的潜力大，可以留在手中，等升值之后再决
定是否拿去消费抵扣、转卖他人或者直接提现。

六、商家拥有“嗨贝”有什么用？

商家拿着“嗨贝”就不会只是坐等平台给资源了，商家自己也会大力推广
平台，因为商家自己清楚，平台越做越大，手上“嗨贝”的购买力也会越
来越大，这样商家与平台之间的合作关系就会越来越牢固。

模式优势：

一、商家越舍越得：商家让利出来越多，消费者消费就越多。



二、消费者越花越有：消费者越消费，获取的嗨值就越多，同时获得现金
价值越多，正所谓越花越有。

三、嗨贝价格良性上涨：参与商家越多，总体让利总额越大，消耗海呗总
量越大，需求嗨呗量越来越大，而每日空投体量不变，嗨呗供不应求，价
格越来越高。

四、消费者变消费商：促进新消费，让消费者消费无忧，消费无痛，消费
就等于收益，消费就等于赚钱，消费就等于创业。消费者变消费商。

五、促进实体经济发展：消费就送嗨值的商业模式促进实体经济发展，为
实体企业去库存！实现了引流、锁客、复购的核心竞争力，形成强大优势
！

真正意义上的消费增值应该是平台在保证商品品质的前提下，对整个供应
环节的把控，让商品流通环节、生产环节的成本减少，加上消费流量在其
他领域的流量变现的利润让利给消费者和平台商家，*终实现平台、商家
、消费者三方的利润空间，完成消费增值整个过程。
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