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？

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞石排瑞和路一号

联系电话 18002820787 18002820787

产品详情

小程序对于中小品牌来说，是适合不过的平台。单独的依靠微信庞大的流量，通过社交裂变，从而产生

相应的品牌拓展效应。

1、小程序+APP+公众号+社群

小程序：超级APP全域生态用户流量累计20亿+，流量聚集的差异化生态平台悄然出现，成为了大量商家

利用小程序构建自身生态的重要战场；

APP：大量APP通过小程序进行引流，小程序相比APP获客效果更好，其便利性深受用户喜爱，使用户使

用成本、企业获客成本降低；



公众号：商家在前期积累的公众号/生活号粉丝流量通过小程序可以释放自身价值，同时增加流量变现途

径。公众号/生活号的社群效应与小程序的工具属性相得益彰，协同发展；

社群：社群是小程序的核心流量来源，也是小程序实现服务闭环提升用户留存的重要手段，提升社群服

务质量和服务传播效率是小程序社群运营的重要目标。

但是想做好一个小程序平台，运营好它是没那么容易的，前期的拓客引流，推广平台、维护用户都是非

常重要的。

特别是现有的传统电商卖货模式厂家层层招代理商，商品到消费者手里已经翻了好几倍价格，通促销活

动例如拼团、等无法有效吸引客户进行二次复购促进平台发展。

所以全民秒购模式应运而生，这个模式是一种创新型电商应用，结合目前火热的寄售与盲盒卖货模式，

让消费者购物的同时又主动参与活动推广。

一、模式特点：

1、厂家把产品成本至市场销售价之间的利润（差价）重新分配给普通消费者,促进用户二次分享推广



2.多资产转化促进平台用户合理消费，合理得到奖励

3.平台正拔比 零泡沫。

4.不需支付产品成本，只需支付溢价的部分，投资小流水大，收益高。

5.赋能实体，利国利民利已。

二、运营逻辑：

用户通过在平台注册成为会员，购物赠送提货券或者直接买积分，积分可兑换提货券，兑换之后会获得1

:1的共享值，共享值可以去平台参与寄售活动。

如产品成本1000元，市场价为5000元，从1000开始溢价，每次溢价6%起，抢购产品的1.15%为利润，4.85

%为共享值变现，溢价一次，直到市场价5000元时完成产品销售。



举个例子：

一个成本1000元，6%起每天溢价

天抢购的价格是1060元

无须付产品成本1000元

只需支付60元现金

支付完成，在1060的基础上再溢价6%立即挂售转卖，即（1060*6%=63.6+1060）即等于1123.6元，同样不

需要付产品成本1000元，只付123.6元

那我们第二天的收入是产品利润

12.19 （1060×1.15%）



共享值兑换：1060*4.85%=51.41

总收到：123.6 (60+51.41+12.19)

每天溢价，以此类推，直到溢价到产品市场价完成产品成交。

平台和用户的收益都在于溢价的6%，每轮寄售都会上涨1%，直到产品售价达到市场价，平台收4.85%的

上架服务费，用户每转售成功都会获得1.15%的收益

卖家收益 = 买入抢购价 * 卖家收益比例

上架服务费（扣除共享值）= 买入抢购价 * 上架服务费比例

挂售金额= 买入抢购价 * 寄售上涨比例

如何促进用户消费？



1、抢购活动有多场次多区，满足不同人群

2、盲盒方式抢购商品，趣味玩法

3、直推奖励返佣购物积分

共享生活电商应用新模式的出现，有效解决现有的厂家卖货模式缺点，让消费者购物的同时又主动参与

活动推广。
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