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中国主题酒店行业发展综述1.1 主题酒店行业定义与分类1.1.1 主题酒店定义1.1.2
主题酒店与特色酒店的关系 （1）同质性 （2）差异性1.1.3 主题酒店本质1.1.4
主题酒店分类1.1.5 主题酒店特征1.1.6 发展主题酒店的意义1.2
主题酒店行业模式分析1.2.1 运营模式分析1.2.2 盈利模式分析 （1）现代酒店的运
营模式 （2）主题酒店的商业模式 （3）主题酒店的盈利模式1.3
主题酒店行业壁垒分析1.3.1 资金壁垒分析1.3.2 品牌壁垒分析1.3.3 资源壁垒分析1.3.4
人才壁垒分析 第二章 中国主题酒店行业发展环境分析2.1
主题酒店行业政策环境分析2.1.1 行业管理体制2.1.2 行业相关政策 （1）《旅游饭
店星级的划分与评定》——主题酒店可申报五星级 （2）《旅游饭店星级的划分与
评定》（GB/T14308-2010）实施办法 （3）《外国政府旅游部门在中国设立常驻代
表机构管理暂行办法》 （4）四川省主题旅游饭店的划分与评定 （5）《中外合
资经营旅行社试点经营出境旅游业务监管暂行办法》 （6）《关于促进旅游饭店业
持续健康发展的意见》 （7）旅游酒店行业“十四五”规划分析2.2
主题酒店行业经济环境分析2.2.1 宏观经济环境分析 （1）行业与经济发展的相关
性分析 （2）国际经济形势分析1）国际经济现状2）国际经济展望 （3）国内经
济形势分析1）国内经济现状2）国内经济展望2.2.2 旅游行业的发展现状 （1）旅游
行业发展现状分析 （2）旅游行业收入规模分析 （3）旅游行业发展趋势分析 



（4）旅游行业趋势预测分析 （5）旅游行业对本行业的影响2.2.3 酒店行业的发展
现状 （1）酒店行业发展现状分析 （2）酒店行业收入规模分析 （3）酒店行业
趋势预测分析 （4）酒店行业对本行业的影响2.2.4 房地产行业的发展现状 （1）
房地产行业发展现状分析 （2）房地产行业收入规模分析 （3）房地产行业趋势
预测分析 （4）房地产行业对本行业的影响2.3 主题酒店行业消费环境分析2.3.1
居民收入水平分析2.3.2 居民消费水平分析2.3.3 居民酒店消费现状 （1）中国居民
酒店消费情况 （2）用户对酒店消费的点评分析2.3.4 居民主题酒店消费现状2.3.5
酒店行业客源分布情况2.3.6 消费环境的转变及对主题酒店行业的影响 （1）居民
生活方式的转变对主题酒店行业的影响 （2）节假日制度对主题酒店行业的影响 
（3）婚宴市场对主题酒店行业的影响 第三章 中国主题酒店行业发展状况3.1
中国主题酒店行业发展分析3.1.1 中国主题酒店行业发展阶段3.1.2
中国主题酒店行业发展现状3.1.3 主题酒店行业影响因素分析 （1）市场因素 （2
）文化因素 （3）区域经济因素 （4）社会因素 （5）区域政府行为因素3.2
中国主题酒店行业经营分析3.2.1 主题酒店行业数量规模分析3.2.2 主题酒店行业价格
分析 （1）主题酒店价格形成机制 （2）主题酒店价格现状分析 （3）主题酒店
价格发展趋势3.2.3 主题酒店行业市场规模分析3.2.4 主题酒店行业成本控制分析 （
1）主题酒店成本管理中存在的主要问题 （2）主题酒店成本管理存在问题的原因
分析 （3）改进主题酒店成本管理的建议3.2.5 主题酒店行业效益分析 （1）星级
酒店经济效益分析1）基本情况2）财务经营状况3）分地区统计4）全国50个重点旅
游城市情况 （2）主题酒店经济效益分析 （3）主题酒店社会效益分析3.3
中国主题酒店行业竞争分析3.3.1 主题酒店竞争因素分析 （1）主题因素分析 （2
）品牌因素分析 （3）创新因素分析 （4）高新技术应用因素分析 （5）选址因
素分析3.3.2 主题酒店竞争状况 （1）酒店行业竞争分析 （2）主题酒店行业竞争
分析 （3）主题酒店集群优势和竞争力分析 （4）集群案例——成都打造主题酒
店之都3.3.3 主题酒店竞争制胜策略分析 （1）创新取胜 （2）优质服务取胜 （3
）快速取胜 （4）优势取胜 （5）联营取胜3.4
中国主题酒店行业存在问题及发展建议3.4.1 中国主题酒店行业存在问题分析 （1
）重文化表象轻文化实质 （2）重硬件轻软件 （3）重静态展示轻顾客体验 （4
）忽视细节对主题展示的作用 （5）对开发条件缺乏全面分析 （6）资金实力不
足影响后续发展 （7）品牌建设不牢固3.4.2中国主题酒店行业发展建议 （1）深
度挖掘主题文化 （2）大力展示主题文化 （3）注重主题分为营造中的细节 （4
）构筑的员工队伍 （5）积极开展主题营销 （6）确立和强化主导品牌 （7）注
重发展主题酒店的商业模式 第四章 中国主题酒店创建体系分析4.1
普通酒店的创建过程分析4.1.1 酒店工程建造4.1.2 酒店营业筹建4.1.3
酒店试营业期4.1.4 酒店正式营业4.1.5 普通酒店与主题酒店创建的区别分析4.2
主题酒店创建的基本内容4.2.1 准确的主题定位4.2.2 多方位的主题展示4.2.3
主题的深化与传递4.2.4 主题酒店产品分类4.3 主题酒店感官层次主体构建4.3.1 酒店
感观层次的主题构建 （1）建筑风格与主题景观 （2）空间设计与装饰 （3）主
题文化氛围4.3.2 酒店产品层次的主题构建 （1）主题客房 （2）主题餐厅 （3）
主题会议室 （4）主题娱乐康体设施 （5）主题展示空间4.4
主题酒店创建的成功因素4.4.1 正确选择主题是主题酒店成功的前提 （1）主题选



择以市场为导向 （2）选择酒店所在地有代表性的文化及资源4.4.2 酒店对主题的
适应性和主题的成功物化 （1）酒店的环境和设施主题化 （2）酒店的产品和服
务主题化 （3）酒店的餐厅和饮食主体化 （4）酒店的内核4.4.3
将文化资源转换为文化资本4.4.4 重视文化管理 （1）完善个性化服务 （2）以理
念的形式渗透主题文化 （3）树立独特的主题酒店文化品牌4.4.5
主题酒店特色文化品牌的塑造4.5
主题酒店建设误区——杭州“梦幻城堡”项目流产分析4.5.1
杭州“梦幻城堡”项目流产分析 （1）项目简介 （2）项目流产原因分析4.5.2 主
题酒店建设误区分析 （1）投资的误区 （2）主题定位的误区 （3）氛围营造的
误区4.6 主题酒店策划思路4.6.1 主题酒店前期调研 （1）文化背景研究 （2）文化
载体分析 （3）主题的市场价值挖掘 （4）酒店选址确定 （5）消费者分析 （
6）酒店定位明确4.6.2 主题酒店设计 （1）酒店氛围与环境设计 （2）酒店产品与
设施设计 （3）酒店主题服务设计4.6.3 酒店的运营模式设计 第五章
中国主题酒店行业行业前景调研分析5.1 主题酒店行业投资要素分析5.1.1 主题酒店行
业投资特性分析 （1）高投入高收益 （2）生命周期性特征 （3）区域分布特征
 （4）季节性特征5.1.2 主题酒店行业成长性分析 （1）主题酒店的成长性取决于
主题文化定位 （2）主题酒店要与时俱进 （3）主题酒店成长性关键因素5.1.3 主
题酒店行业投资前景分析 （1）主题酒店行业竞争风险分析 （2）主题酒店行业
供求风险分析 （3）主题酒店行业经营管理风险分析 （4）主题酒店行业其他风
险分析5.2 主题酒店行业投资兼并与重组整合分析5.2.1
主题酒店行业投资兼并与重组整合现状分析5.2.2
主题酒店行业投资兼并与重组整合趋势分析5.2.3
主题酒店行业投资兼并与重组整合建议5.3 主题酒店行业发展趋势与前景分析5.3.1 主
题酒店行业发展趋势分析 （1）主题酒店与经济型酒店的结合 （2）主题酒店向
主题景区的演变 （3）主题酒店功能多样化 （4）主题酒店收益管理趋势5.3.2 主
题酒店行业趋势预测分析 （1）主题酒店消费需求展望 （2）主题酒店趋势预测
分析 （3）主题酒店行业前景调研分析   
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