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产品详情
短视频是指在各种新媒体平台上播放的、适合在移动状态和短时休闲状态下观看的、高频推送的视频内容，几秒到几分钟不等，是继文字、图片、传统视频之后新兴的互联网内容传播形式。
 
近年来，随着移动互联网普及、大数据以及人工智能等技术加速应用，短视频以低技术门槛和快速创作传播的特点迅速获得用户青睐，成为仅次于即时通信的互联网第二大应用类型。
根据CNNIC第48次调查报告数据显示，截至2021年6月，我国网络视频（含短视频）用户规模达9.44亿，较2020年12月增长1707万，占网民整体的93.4%；其中，短视频用户规模达8.88亿，较2020年12月增长1440万，占网民整体的87.8%。
随着用户规模的增长，短视频应用迎来爆炸式发展的“井喷期”。

短视频APP

 

自2013年中国第*一个移动短视频应用上线以来，短视频迅速崛起，于2018年超过网络视频晋级中国第四大互联网应用。

▲中国短视频行业发展历程，来源：艾媒咨询

随着行业的发展，短视频吸引了绝大部分视频用户的注意力，这类型平台的商业价值节节攀升。于是，各大互联网巨头纷纷入局，部署短视频商业化。目前，头部的短视频应用形成了以头部互联网公司为代表的派系，瓜分短视频行业的红利。



▲短视频行业不同派系情况，来源：前瞻产业研究院

在众多的移动短视频APP中，根据其功能特点的不同，可以分为以下几种类型：

社区类短视频APP，以社交为主，具有代表性的APP就是抖音、快手两大平台。

工具类短视频APP，主要以辅助制作短视频内容为主，例如特*效、剪辑等功能，例如美拍、快剪辑。

聚合内容类短视频APP，目前为广泛的短视频类型，以传播资讯为主，例如西瓜视频。

商业化现状

 

1.当前市场现状 
根据艾媒咨询数据显示，2020年中国短视频市场规模达到1408.3亿元，继续保持高增长态势，2021年预计接近2000亿元。近年短视频平台不断在商业模式上进行探索，一方面成为创新性新媒体营销平台，另一方面也结合直播带货迎来新的增长点，市场仍将进一步发展。
当前短视频应用市场格局相对稳定，形成“3+N”格局，逐步从流量竞争转向存量竞争。

▲短视频应用市场格局，来源：前瞻产业研究院

根据艾媒咨询数据显示，有70.9%和52.3%的受访中国短视频用户表示使用过抖音和快手。可见，抖音及快手在短视频领域头部优势明显，其中，抖音因为入驻KOL数量多，带货推广情况良好，成为用户多的短视频平台。

▲短视频用户常用短视频应用情况，来源：艾媒咨询

2.商业化特点 
当前短视频的市场盈利模式以「广告+电商+内容」付费为主，广告变现依旧是收益的主要来源。
*广告变现
广告变现是当前短视频类APP的主流变现方式之一，头部短视频平台通过自有广告营销平台，链接广告主与平台进行信息流广告、固定位广告、搜索广告等营销形式的广告投放。



以抖音为例，2019年广告收入600亿元，约占总体营收的80%；2020年甚至为字节跳动贡献了近60%的广告营收（字节跳动2020年广告收入1831亿元）。

▲抖音信息流广告

*电商变现
有两种模式，一是电商导流，获得分成、佣金、做收费推广，另一种是电商直播，构建自有直播生态，进行变现。头部媒体因为流量量级大，大都构建自有电商生态系统，而中小量级媒体则以电商导流为主。
2021年，许多平台大力发展自身的电商、本地生活、增值服务等业务，特别是抖音还提出了兴趣电商，这些平台通过电商变现的收入显著增加。

▲抖音电商业务 - 橱窗产品

*内容付费
近年来，短视频平台主要依靠内容变现实现长期盈利，包括知识付费、直播打赏、版权合作等。
如抖音快手等平台大力发展扶持精品化的自媒体内容，自制剧、晚会、综艺层出不穷，深入探索内容变现的模式。

▲抖音直播打赏功能（1元=7抖币）

广告商业化玩法策略

 

随着短视频的火爆，更多的资本开始注入短视频领域。新的短视频应用如雨后春笋般涌现，市场进入存量竞争，APP经营者如何在竞争激烈的市场生存并实现商业化。
短视频APP在广告商业化变现中，一方面要平衡用户体验，保持生态稳定，另一方面要服务好广告主，持续提升行业声量，难以两全，一般有着以下痛点：
①平衡用户体验难
若需要尽量减少对用户体验的影响，媒体需要综合把控广告生态内的广告数量、广告质量、广告内容、广告分发策略，但玩转"平衡之术"难。
②广告转化效果差
要做到广告效果好，一方面需要深度洞察用户，完善数据应用能力，另一方面需要打通和优化用户的转化路径，但部分短视频APP缺少相应的数据能力和技术能力。
③广告质量要求高
由于视频广告的素材制作成本、制作门槛、创意内核的要求往往比大多数广告要求都要高，所以对接入的广告主的素材制作能力要求高。



针对以上问题，AdBright提出了以下玩法策略供APP经营者参考：
1.加强内容生态建设：专*业化、垂直化
当前的短视频平台内容集中表现为泛娱乐内容，例如搞笑、美食等，同质化严重。而随着行业的发展和用户需求的升级，专精化、垂直细分领域的内容有着广泛的发展空间。并且内容是用户停留在某个平台的重要理由，加强内容生态建设，可以提高用户留存率，扩大平台流量，进而提升流量变现收益。
2.广告植入与用户体验的平衡
短视频平台因为内容形式，在广告植入时，需要考虑更加原生的广告形式，优先选择信息流视频广告、激励视频广告等对用户体验较为友好的广告样式。
3.把控广告质量：内容、素材、创意
视频广告对内容、素材和创意的要求更加严格，这直接影响了广告的转化效果。AdBright营销云支持媒体广告位管理，智能广告审核，流量聚合管理、还提供定制化功能开发，帮助中小型媒体轻松把控广告生态。

此外，提供全方位的广告工具，一站式搞定广告投放，帮助媒体高效服务于有需求的广告主。

▲AdBright营销云提供全方位广告工具支持

总结

近年短视频平台不断在商业模式上进行探索，一方面成为创新性新媒体营销平台，另一方面也结合直播带货迎来新的增长点，市场仍将进一步发展。
当前，各大短视频平台也在积极地把内容来源和算法往高价值内容上做更多倾斜来吸引用户注意力，可见用户对专精化内容的需求偏好，中小型垂直细分领域的短视频APP依旧有很大的发展空间，对其发展商业化也有利好的一面。
此外，短视频APP的另一重要变现模式——直播电商，还未出现“终赢家”，后来者仍有机会居上。
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