
水果店 社群营销 「拼购+链动分销」模式，轻松裂变留存复购

产品名称 水果店 社群营销
「拼购+链动分销」模式，轻松裂变留存复购

公司名称 东莞市数云网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞市

联系电话 18665158422 18665158422

产品详情

只要十块钱就送你5斤水果，一年却能做到5000万营业额。

你是不是觉得有点不可思议，建议大家收藏反复观看，这个方法同样
适用于很多行业。

首先水果属于高频消费，而高频消费的核心就是复购率，接下来一家
水果店为例，给大家分享这套模式玩法。

步：打通社区，在社区每个电梯做广告，说我们正在搞活动，只要10
块钱就能送5斤水果，但是需要加到店里的微信，这么划算的价格，
很多人都会愿意加微信咨询。然后再建立一个微信群，在群里跟客户
说：我们有一个VIP群，只要你成为我们的会员后，首 次消费可
以享受10元送5斤水果，而且可以享受8.8折的优惠，以后新鲜到货的
水果，我们也会第 一时间在群里通知，在群里与客户做好互动。

第二步：日常的运营加主题的分享进群后分享以后，除了发红包之外
，群主还会分享各类的水果知识，比如水果原产地是怎样的，水果的
种类有哪些，水果该怎么挑选，哪些水果具体



有什么功效，进一步增加群成员的粘性，也打造了群主的个人IP。

第三步：群运营了一段时间，成员对于群主，已经有了一定的粘度和
熟悉，接下来，他们就挑选了一款时令水果进行拼团，拼团采用群内
接龙的方法，通过大概5-7次拼团之后，进一步活跃了社群，同时也为
精 准的社群做了准备。

第四步：通过日常的观察，找到精 准用户发展社区合伙人，合伙人可
以享受超低价购买水果，推荐他人购买水果还可以获得奖励。

第五步：这些初期合伙人同意之后拉群，定好提成方案，并教会合伙
人怎么进行小区和朋友圈宣传，群主会每天把分销的水果品种和开团
的水果品种，在合伙人社群内发布，并且合伙人也在群内进行2-3次裂
变，结果了3个月精细化的社群运营，水果店发展到了一个强合伙人
的社群加40个水果团购群，水果店也由当初的等客上门变成了主动营
销，并且合伙人社群还在不断的裂变中，你看，这么多人帮你卖水果
，肯定比你自己卖水果要好得多。

拼团模式玩法介绍：

消费者通过专区购买产品获得等量购物币，获得购物币后可参与全民
拼购活动。满10人后即开团，3人可中奖(买货成功)，7人不中奖（买
货失败）

买货成功，

1.可获得相应价格的产品或等值的购物币；2.可获得（商品价格）100
%的“购物基金”；3.可解锁5%的“购物金”(如有“购物基金”)；4.
可获得（商品价格）10%的“分红积分”；

买货失败，1.平台全额退回参与拼团的款项；2.可获得（商品价格）5
%的广告奖励；



3. 可解锁5%的“购物金”(如有“购物基金”)

购物基金，

购买产品可以获得购物基金，但是不能直接提现，需要参与全民拼购
活动逐步解锁购物金，解锁这部分购物金可以提现。

分红积分，

商家拿出一定比例的利润，作为分红每个月，按照消费者手上的分红
积分的比例再做分配。

举例说明，小李参加了100元团，买货成功获得了100块购物基金，10
块钱的分红积分。假设这个月内小李还参加了20次100元团，但是买货
失败了，后小李免费得到了产品，分红分了10元。

链动2+1模式玩法介绍：

例如：商家设置礼盒套装199元，就可以成为平台的代理商，这个时候
小明推荐朋友去购买个产品时，小明就能挣取推荐奖励50元。

这个时候小明在推荐个朋友购买199产品，小明又能挣取推荐奖励50元
。还可以升级成为合伙人，当小明成为平台的合伙人的时候在推荐了
朋友购买了199产品，那小明就可以获得推荐奖励100元，这个时候小
明还可以享受小李以及往后在推荐的朋友当中，他们推荐的收益分成
。

例如：小李推荐了个朋友小周和小明买了199产品，那小李就能挣取推
荐奖励50+50元，同时小明还可以享受100+100元的奖励分成。

链动2+1模式亮点：小明推荐了小王和小刘，小明可以得50+50元的直
推奖励，即小明就升级成为合伙人。当小王也想成为合伙人时，则小
王要推荐两个朋友，小王得50+50元元奖励，而小明获得100+100元的



奖励分成。此时小王也成为合伙人就可以独立开发新市场了，而小王
的这两个朋友需要留在小明这条线做业绩，当小王这个朋友也想成为
合伙人时，那也要再推荐两个朋友留给小明，而小明就一直可以获得
团队奖励分红100+100元。一直有人帮小明做市场。

企业运营是需要一个完整的闭环， 从会员的拉新-> 留存->促活- >转
化->裂变->拉新,如此的闭环,每一个环节都需要有用户行为路径预估,
当平台达到了会员量时，一定要解决会员的留存和粘性问题，那可以
接入第三方CPS服务平台，天猫、京东、淘宝、拼多多、滴滴、美团
、话费、加油充值等市场上满足日常生活需求消费的各大主流平台资
源。会员该消费的消费，就只需要经平台这边跳转过去消费还能获得
一定的优惠返利，比如会员通过平台充值话费，电费等，不但可以打
95折，同时服务商还会返佣金给平台，平台在把佣金依次分配给会员
。

流量为王的时代，有流量就能抢占市场先机，当平台有了足够会员时
可以逐步布局，充分的利用好资源的变现，对接第三方广告联盟，只
要会员有进入平台浏览就能获得广告商的广告收益，包括现在产品是
过剩时期，很多厂家手里都有压着大量的库存，没有好的渠道流通市
场，那平台可以把链动区作为一个广告位曝光入口，和这些厂家协商
合作，他们每年无畏投放效果一般的宣传广告，不如把这些广告费给
到平台能够精 准的曝光，因为平台的都是真实活跃会员。
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