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产品详情

一个时代的悄然到来，天虹拥有950万的私域会员，波士登拥有1700万私域会员，而宝岛眼镜拥有3000万

的私域会员，而成就他们的正是当今火的“私域”。

什么是私域呢？私域就是企业 品牌或者个人直接拥有的可重复使用，低成本甚至免费可触达和链接的

用户，在常规中，我们的基础流量都是通过各种方法，从公域中拉出来的，比如说我们通过实体门店，

通过抖音，快手，小红书等等。那新用户的兴趣 目的和喜好都是不一样的。那如何把它们经营起来呢

？其实就是需要经营好私域，那私域运营有两个重点：是内容 第二是服务，只有通过持续稳定提供的

内容和高质量的服务，私域的用户，才能产生真正的品牌信誉度和产生复购和裂变。那归根结底，用户

为什么要留在你私域里面呢?一定是因为他们对你的品牌有足够的信任。而所有女做私域的核心就是，始

终为用户创造长期价值，更多私域问题，可添加V： czh988425



企业为什么要做私域呢?我认为原因有三，可以低成本甚至免费获客，第二，可以化的做营销，从而获得

高质量的潜在客户。第三，所有的流量我们可以 让 企业或者品牌重复变现。举例说名，投传统广告行业

，大家都知道困扰广告也的一句名言，“我知道有一半钱是白花了，却不知道哪一半”那的数字化营销

呢，投入都可以产生可追溯的转化数据，而百花钱的问题也就迎刃而解了。但新的问题又来了，那就是

流量，成本越来越贵，比如说在过去以百度为例，过去获客成本是几毛钱到几块钱，现在这块获客的成

本已经变成了几元钱 几十甚至上百了，企业如何做私域呢？这里有三步，可供你参考一下下哦

步构建：这里常见的岗位分成，运营设计，直播文案，以及周边的岗位。比如说客服，选品，发货人员

等等。

第二，就是选择靠谱工具，比如说 有小程序商城工具，流量需要池子，且这池子就是你的小程序商城

，可以帮助你维系客户的关系，从而达到留存客户和复购裂变的目的

第三，我们需要持续的去实现，甚至实战打造和优化属于自己的方法论，我们会积累从获客到转化，从

复购到裂变。整个流程的方法论，所有生意都是关于人的生意，而私域是所有企业未来，增业绩增长的

根基
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