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产品详情

近日，商务部电子商务司发布了《中国电子商务报告2019》，对2019

年中国电子商务发展情况、发展特点以及未来发展趋势进行了总结盘

点。即使在世界经济增速放缓的情况下，我国电子商务依然呈现积极

势态：规模大，全国电子商务交易额达34.81万亿元；结构优，农村电

商进入规模化专*业化发展阶段，跨境电商成为外贸转型升级的重要

方向；模式新，大数据、小程序等技术广泛应用，直播电商、社交电

商等模式深化创新。

[1]随着电子商务产业的不断深化发展，越来越多的生产企业、销售企



业、创业个人等将电商销售这种“新零售”模式作为其产品推广及拓

展销售的重要渠道。2020年伊始，由于新冠疫情对于全球的影响，“

宅经济”再次强势发展。大健康产品的需求和电商销售进一步走入人

们的视野，而这类产品的电商平台也为广大人民群众在严酷疫情的应

对中提供了一把有效便捷的“保护伞”。2020年春节期间，线上问诊

、居家健康管理、运动健身需求爆发。根据相关数据

[2]显示，医疗服务行业整体月活在3000万左右，同比增速TOP 5 APP

中，叮当快药、科瑞泰Q医、北京挂号网、丁香医生、健客网上药店

分别同比增长190.9％、189.1％、182.8％、173.1％、154.4％。同时，

医药电商平台更多成为消费者抢购防护用品如口罩、消毒液、手套、

酒精以及预防及抗病毒药物的重要途径。

[3]本文将从法律合规角度结合行业实践，以药品、医疗器械、保健食

品为切入点，从大健康产品电商销售的现状、我国现行法律法规监管

体系、大健康产品电商营销的合规热点问题三个部分入手，初步阐述

及分析大健康领域产品电商销售的模式下面临的或潜在面临的主要合

规风险，并简要提出合规相关建议。



大健康产品电商销售的现状

从销售的产品类别和交易对象来看，大健康领域电商销售主要集中在

药品、医疗器械以及保健食品三大类。这些大健康产品或依托于电商

销售的平台，或建立线上自营业务，共同构建起完整的大健康产品电

商服务的产业链。由于看准大健康电商产业发展的黄金期，一些商业

巨擘也顺势而为，如娃哈哈集团于2020年5月在杭州正式推出旗下的电

商平台“康有利”，布局并专注大健康领域销售。

于医药电商销售而言，早在2013-2018年间，我国医药流通和医药电商

市场规模就逐年增长，据商务部统计，2018年我国医药电商的市场规

模高达978亿元，同比增长32.7%。

于医疗器械电商销售而言，自2018年则开始细分并主要集中在家用治

疗类 、家用康复类 、家用监测类 、家用保健类及家用理疗类这五类

产品市场。我国目前家用医疗器械市场规模与医药市场规模比约为1:3

，艾媒数据中心 的统计数据表明，2020年在医药电商端，以三高治疗

、助行、呼吸机为代表的家用医疗器械占比突出，在B2C端的占比高



达24%，仅次于西药类。

于保健品电商销售而言，截止至2019年，保健品市场规模约达2227亿

元，2021年有望突破3300亿元。于此同时，众多国际知*名一线国际保

健品品牌受到中国消费者喜爱。然而，由于其在华发展道路存在着包

括进口政策、境内资质监管等方面的诸多障碍，因此，诸如澳大利亚

品牌Blackmores、Swisse；日本品牌FANCL一类的国*际品*牌主要仍通

过线上渠道销售。

由此可见，以药品、医疗器械、保健食品为主的大健康产品的电商销

售呈上升趋势的发展态势迅猛，随着2017年下半年药品、医疗器械网

络交易的一些规章出台，至2018年《电子商务法》及近日国家市场监

督管理总局关于《网络交易监督管理办法（征求意见稿）》的发布，

越来越多的生产者、经营者、销售方等愈加重视电子商务渠道经营行

为的合规性，以求长远、稳定、健康地立于市场。

那我们应该如何开拓线上商机呢？

首先我们应该搭建属于自己的线上商城，培养属于自己的私域流量。



在如今这个时代，大部分的流量都掌握在主流平台当中，我们做自己

的线上商城要想获取流量，只有两个办法。第*一个就是“烧钱”买

流量，虽然这个方法可以在短时间内获得巨大的流量，可是这个流量

很难去转化，并且伴随着巨大的风险。

而搭建属于自己的私域流量，传统的品牌营销方式，要么找明星代言

，要么找渠道打广告，要么找网红带货，无可否认，这些营销方式还

是有一定的效果的，能提升品牌的知*名度，也能带来一定的销量。

但是与此同时，这样的营销也是需要成本的，而且这笔成本还并不低

。但是借助私域流量宣传，那就不一样了！不需要打广告，商家只需

要在平台发布新产品的信息、促销的信息，用户就可以直接收到，无

需花费任何成本，就直接达到了宣传的目的。接下来小编就给大家简

单分享一个可以快速搭建私域流量的方法。

链动2+1模式：

开发2+1链动模式软件详情有哪些呢？

一、晋升机制



会员层级：代理、老板

代理：直接消费“499”元，获得该身份

老板：直接推荐2个“代理”，获得该身份

二、奖励模式

1、直推奖：顾名思义就是直接推荐一个代理/会员，会员消费获得的

直接分佣奖励。（比如a代理推荐b粉丝，b粉丝去下单，a代理就可以

获得直推奖励）。

2、见单奖：顾明释义就是推荐一个代理/会员，会员消费获得的见单

奖励。（比如a老板推荐b代理，b代理推荐c粉丝，c粉丝去下单，a老

板就可以获得见单奖励）。

3、平级奖：就是会员老板与老板之间，两者身份一致的时候，平台

额外补贴给上一级老板的奖励。（比如a老板推荐b老板，b老板推荐c



代理，c去下单，b拿见单奖，a老板跟b老板是一样老板等级，a老板可

获得平级奖）。

4、帮扶奖：完成平台设置的任务（推荐“N”人成为老板，之后才可

100*%解锁收益，没有达成每次只能解锁80%收益，剩下20%冻结成基

金，完成任务之后才可解锁）（只需要完成一次即可）

三、玩法详情

这是一种全新的商业模式逻辑，人帮人的一个商业模式玩法

代理；只能获得一个直推奖励

老板：可以获得所有的奖励模式（直推、见单、平级、帮扶）

留人、走人操作玩法：

帮助直属下级代理，或者通过自己努力晋升成为老板，都需要留下两

个会员，给自己的上级



完成平台设置的任务，之后每次收益都将100*%获得，没完成平台帮

扶任务，则是只能获得80%的收益，剩下的20%，需要等到完成任务

之后才可解锁。（只需要完成一次即可）

开发2+1链动模式类软件的特点有哪些？

1、二级分销，不存在多层级，合理合规分佣收益

2、走人机制：推荐两人消费499即升级老板，关系脱离，走人自己带

新线

3、留人机制：自身成为老板后，为上级留下开始推荐的两人

4、奖金每天都可以提现，公平公正公开，人人平等，团队以2的倍速

裂变倍增，轻松升级，直推2单晋升为平台高*级别(老板身份)，享受

利润大化，老板直推奖励300，利润拨比高，老板间单高收益200。
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