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产品详情

千川是很强大的推广工具，不但的运营公司会使用，小团队也可以用它来实现投放，从而提高抖音账号
的商业价值。想要更好地发挥出它的功能，就要懂得投放的逻辑，在这里对千川投放逻辑做一下分析。

一、直播账号投放的三个阶段

1.个阶段是冷启动阶段，通常把口被分出来之前看作是冷启动阶段，这段时期的投放需要讲究策略，建
议从开播就开始投成交，然后分别对观看、点击以及评论进行投放。

2第二个阶段是学习期，从口碑分出来之后，到实现1000个订单之前，都属于是学习期。学习期的目标就
是提高度，可以通过不断的建立新计划，并且对数据进行分析对比来实现。比如新建10条计划之后，观
察哪几条计划能个出单，而这就是今后调整计划的依据。

3.在实现1000个订单之后，就进入到了成熟期。在进入到成熟期之后，已经能够实现非常高的度，所以这
时候的目标就转化为提升ROI，从而降低转化成本。

创鑫文化专为商家提供抖音/快手/小红书卖货帮助，包含账号定位、蓝v认证、代开店铺及精选联盟、代
开橱窗小黄车，只要你想在短视频平台上卖货，我们都可以一站式解决。有需要可以滴滴我们~欢迎打
扰

二、千川投放的逻辑

用户需要明白转化的思路，是从付出成本到预曝光，然后实现订单的转化。接下来是进一步的成本付出
，再次预曝光，以这样的方式进行循环，度得到不断提升，而成本却可以实现下降。

根据这样的逻辑，可以分析出更多的有效结论。比如在起号阶段，更适合采用投视频的方式，能够方便
地实现投放，也能达到更高的成交度。

以上就是对千川投放逻辑的一些分析，千川的新用户可以借鉴上述的逻辑来理解千川的使用方法，以及
自己直播间的投放策略。另外也建议多尝试一下直投的方式，因为使用这种方法的用户相对较少，所以



竞争不会太激烈，有可能实现更高的推广效率。
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