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产品名称 “羊了个羊” 一夜爆红
解析其背后的的商业模式 谁才是那个羊？

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 链动2+1:泰山众筹
寄售挂售:数字藏品
元宇宙:微三云

公司地址 东莞市石排镇瑞和路南东莞生态园松山湖高新技
术创新园B栋2-5楼

联系电话  159****4030

产品详情

这几天突然有个小程序火了，他就是羊了个羊，他说如何做到流水上亿的？让人又爱又恨的呢？给你分
享一下，他爆火背后的四大商业逻辑，了解完之后，你会发现这个思维也适合用在你的生意。

逻辑一：拿捏人性

这是一个非常简单的消除小游戏，玩家只需要在卡槽内，凑齐三个相同图标，即可消除，卡槽一共七格
，卡槽满后闯关失败，需要观看广告获得复活机会，然后还是重新从关开始挑战，看似非常简单的游戏
规则，为什么他能链大学生课都不上，让社畜一直上班摸鱼，很简单，拿捏人性，不同于传统的小游戏
，如果说羊了个羊关是基础教学关，那么第二关直接就是boss关，通关率不到0.1%，从关到第二关，相
当于幼儿园直接参加，他们故意把们门槛方的很低，越简单的游戏越容易吸引人，每次让你感觉差一点
，但是呢，你永远就是差那么一点，有人失败了5147次都没过关，你以为这就完了，游戏这才开始。

 

逻辑二：请君入瓮

别的游戏输了就输了，但羊了个羊不一样，他会在你没通关时继续刺激你，弹出弹幕，提醒你看广告就



有一次复活机会，让你记忆你的朋友，不断的去进行分享。

逻辑三：攀比心理

打开游戏一进去，你看到的就是广东羊群、山东羊群、江苏羊群等等，各省羊群的代表队排名一出现，
这集体荣誉感马上就往上蹭，每个普通群众都想立刻通关，为自己的省队贡献一份力量， 还有各种排行
榜，什么复活道具不用的叫强，耗时短通关的叫秋名山羊神，个通关的叫全国领头羊，接着再引导大家
发一些游戏弹幕，朋友圈话题什么的，这样的一波操作，这小游戏也就纷纷吸引来了玩家，当你上头之
后，将会是第四个操作，广告变现。

逻辑四：广告变现

羊了个羊的开发者，早就想到了大部分玩家会卡在第二关，所以贴心的给大家准备了三个复活道具，但
不管哪个道具，要么看30秒的广告获得，要么分享给好友之后才能获得，别小看这个视频广告，苹果手
机端看一次广告，可以给游戏厂商带来0.2-0.5元的收益，安卓手段看一次广告，可以给游戏厂商带来0.05
-0.12元的收益，别小看这几毛的利润，目前羊了个羊的火爆程度，流水过亿只是个时间的问题，所以他
能让你轻松过关吗？

接下来就跟大家分享一下，什么是广告电商？

广告电商是一种积分全返的营销方式，平台通过用户消费的金额，设置固定比例的积分，用户可以消耗
积分去观看广告任务，平台根据用户的任务完成情况，按百分比给用户返钱。

广告电商返佣方式有三种：

一、消费累计，返佣递减

消费者在平台上通过消费获得积分，再以广告的形式将积分返佣为零钱。

举个例子：在平台消费了100，获得了100积分，平台以2%的比例返佣，那么第二天就可以拿到2，这个时
候还剩98积分，第三天又看了广告返佣，可以得到98*2%=1.96。



二、新增消费，阶梯返佣

平台还剩通过在平台上消费，获得积分。但不同的是有积分门槛，平台根据门槛以不同比例的形式将积
分返佣为零钱，而总额不会超过相应的积分额度。

以消费100为例，消费100得100积分，假设再次消费了200，就总共能有300的一个积分，此时达到一个250
积分的门槛，按照1%的比例返佣，那么次日可以拿到2.5元，如果有又消费200，积分累计达到500，那么
次日可以拿到500*1.2%=18元。

三、推广消费，阶梯返佣

用户在平台任意消费获得积分，推荐其他用户进平台消费，可以提升返佣额度，平台再按比例返佣，且
返佣额度不超相应的额度。

在流量为王的时代，带来的冲击!如何让用户获得实惠，有效的带动经济发展，才能长久立于不败之地，
用户终是电商平台的基础，用户体验感是关键因素之一！广告+电商的这无疑是共赢，互利的事情，也
解决商家卖货难，投放广告难得其中一个问题。一个商业模式，一个平台也是一个重要的方向！
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