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产品详情

流量是一个店铺的关键，有了流量，店铺才能枯木逢春生根发芽，若是没有流量，店铺是很难维持下去
的。淘宝商家想要获得流量，首先需要了解淘宝流量的分配原则。

1，淘宝流量分配规则，自然搜索流量的产品大小是如何形成的?

一个产品的淘宝搜索排名不是固定的，排名会根据产品实时数据的变化而相应变化。它还按产品的综合
数据显示。评估的不仅仅是某个数据，还有总体影响。因素大致分为这些类型：店铺的影响，产品本身
的影响，产品在一段时间内产生的数据。店铺的动态评分、顾客投诉、纠纷、降权，处罚等因素决定了
商店的权重。整体淘宝权重下降了。你觉得产品能不受影响吗?

产品的标题、产品关键词、产品的价位段、产品属性、设置的不到位也会影响到产品的展现机会。产品
产出的数据;产品销量、产品人气、收藏加购率、上下架时间等等都会影响到流量的大小。

2，淘宝的赛马机制

淘宝搜索的底层算法，淘宝平台会拿你的产品和你竞店的产品进行对比，也就是说把这个类目的产品都
放到一起对比产品的各项数据，这堆产品里边谁的产品数据表现好，越优xiu，那产品的搜索排名就会更
靠前一些，数据表现越差的产品就只能靠后边了。

现在平台对产品的实时权重影响又加大了，你产品上一个小时的数据表现就可能会影响你下一个小时的
流量情况，在产品实时权重考核的数据里边，产品的点击率、收藏加购率，这种高意向购买的数据的权
重，又被放大了。在初期，平台主要关注的就是产品的收藏加购、和淘宝点击率，至于产品的转化率和
坑产也是到了产品操作的中后期重要考核的数据。

3，手淘搜索流量

众多流量入口当中，手淘搜索流量是zui大的流量入口，也是客户购买意向度zui高的流量，凡是做店铺的



商家都想更多的得到这块的流量，想要做好手淘搜索流量，就要认真的进行分析，现在还有很多人还是
按照以前疯狂S单的玩法在做，按照以前的玩法，现在在玩就不一定能够做起来了，以前可能只要拿竞品
的坑产去对标，就可以了，但是现在不行了。

4，直通车与选词

在产品运营的初始阶段，新产品没有多少自然流量，付费推广是肯定少不了的，直通车引流也是引流工
具当中jing准度zui高的一个，刚开始操作直通车的时候，选词要前挖掘和选择一些产品的jing准长尾词，
但是也有很多新手刚做没经验会犯的一些错误，比如选了一些没有流量的词、转化非常低的词、和产品
相关度低的词。

5，人群

在投放的人群的设置，一方面是要根据产品的使用客户群体进行分析，比如什么年龄段区间、什么购物
喜好、什么消费层级、男女客户比例等等做分析进行圈定，之外有过这类行为的客户也要重点去做投放
，像近期浏览过店内产品或者收藏加购过产品的、近期浏览过同类产品或者竞店产品的人群。

6，时间

像下午的5点到晚上的12点之间算是整天当中的购物成交高峰时间段，就可以增加产品在这个时间段的广
告投放成本，凌晨1点之后到早晨6点左右基本就属于大部分人的睡眠时间，就可以减少这段时间的投放
成本。也有人会有逆向思维，凌晨这个时间段竞争环境没那么激烈了，我在这个时间段增高溢价来增加
产品的曝光量，这个根据自己的实际情况进行调整就可以。

总的说来，影响流量分配的因素是比较多的，商家想要提高获得的流量，需要从上述几个方面来费工夫
。并不是某个方面做得好，店铺流量就能上来的，而是要综合多个方面的因素。
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