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产品名称 1400万电商卖家都将被淘汰，未来想生存有1条
路可走：模式可复制

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞石排瑞和路一号

联系电话 18002820787 18002820787

产品详情

中国虽然有1400万电商卖家，但95%的电商卖家都将面临淘汰，在未来3-5年想要生存或许只有一套路可

走：背后的模式值得复制！

1、1400万电商卖家将被淘汰

2、从引流卖货变成经营人

3、商业闭环中暴利的项目



一

1400万的电商卖家为什么会面临大淘汰呢？

有人认为现在有了短视频以及直播带货、这种兴趣电商的消费方式，人们都不愿意再到传统电商平台购

物了。其实不是这么回事。

真正的原因是大多数电商卖家的思维都太落后、太老套了，他们每天都在想着付费推广获取更多流量，

卖货赚差价。

但电商卖家都忽略了一个问题，现在流量红利已经消失了，流量的成本越来越高，再用流量思维卖货赚

差价必然是不可行的。

例如，你卖一件产品的毛利率才25%，但你的获客成本都25%-50%了，你怎么赚钱呢？

包括现在做短视频及直播带货也是一样，不要看很多主播、带货公司一个月能卖几千万、几个亿，但出

去成本几乎都是亏损的。



在市场同质化竞争下，传统电商卖家和带货公司、主播（兴趣电商卖家）为了抢占流量，就需要不断的

付费推广、不断的打价格战，终的结局是鹬蚌相争渔翁得利，只有平台与极个别头部能赚到钱。

那么电商面对大淘汰的危机，未来该何去何从呢？只有一条路可走！

二

在未来3-5年，电商卖家想要生存，首先要转变经营思维，要把引流卖货赚差价变成经营人，围绕一个用

户提供系统的服务及产品。

什么意思呢？举个例子，你现在是卖儿童玩具的电商卖家，你除了在电商平台去引流卖货，在短视频直

播平台推广你的产品外，一定要做老客户运营。

也就是说只要关注你短视频、主播账号的粉丝以及购买过你产品的客户，你都可以把她导入到个人号及

社群。

为什么要这么做呢？



如果你用流量思维去考虑，你把玩具卖出去后跟这个宝妈就没关系了；但如果你用经营人的思维去运营

老客户，你的生意才刚刚开始。

你要知道宝妈除了去购买玩具，他也需要购买童装、包包，男装、育儿知识、情感课程、子女教育相关

的书籍、线上课程等等。

由此可见当你把宝妈导入到个人号后，就可以围绕宝妈的需求去提供一系列的产品及服务。不仅可以做

电商、还能做知识付费变现。

同理，如果你是卖包包、鞋子、化妆品的电商卖家或者任何领域的电商卖家，也可以把一生一次的生意

做成一生一世的生意，构建一个商业闭环，让粉丝持续复购你的产品。

三

从上述的商业闭环中可以看出，电商除了卖粉丝需要的相关产品外，一定要看懂知识付费的商业价值。

比如，除了为宝妈粉丝推荐童装及玩具外，也可以去买育儿、子女教育；除了为购买化妆品的女性用户



提供包包、鞋子等关联产品外，也可以去情感课程、情商课程、沟通课程等做知识付费。

电商卖家在打造商业闭环的时候，之所以要把知识付费、卖课作为一个重点项目，主要是因为卖货是低

成本、高回报的项目。

例如，你的粉丝是宝妈人群，你去开发相关的子女教育、育儿知识课程，除了花些时间外，机会没有成

本；而且这样的一套课程可以卖个大几百、甚至大几千、是非常暴利的。

更关键的是卖课程做知识付费，不需要仓促、运输、发货及售后服务等，非常简单方便。

当然，这种课程不一定非要老板自己去开发，可以请团队中的销售顾问、社群运营导师或者与的老师合

作开发。
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