
河南专题片制作,河南宣传片制作,河南广告片制作专家郑州首胜

产品名称 河南专题片制作,河南宣传片制作,河南广告片制
作专家郑州首胜

公司名称 郑州首胜广告有限公司

价格 面议

规格参数

公司地址 郑州市经三路农业路南100米33号院

联系电话 0371-56703303 18638779990

产品详情

智为首，胜未来！

郑州首胜广告自创立始，一直坚持创新理念，追求卓越，深耕于本土设计领域。凭借谦卑、务实的事业
心态，专业、精细的工作方法，以独创的设计思维，为客户提供优质服务。郑州首胜广告与每一位客户
的合作，都成为了我们首胜人贴近市场，提炼精粹，找到最佳解决方案，完成品牌升华以及推动销售骤
升的过程。郑州首胜广告信奉设计创意领袖哲学，首胜广告笃信设计令品牌完成质变。

“

说什么”：提炼的创意概念 “说什么”并不是一般化地说说该产品或者服务的品牌、质量、优点等
等，而是在明确广告目标、明确品牌形象、明确产品或服务的定位、明确目标消费者、明确竞争者等的
基础上，广泛地搜集其信息，对其进行深入了解，经过深思熟虑、分析研究后，企业专题片制作寻找到
产品特性与消费者需求利益的一致性的交叉点，确立基本的核心诉求点，即形成明确的创意概念。 创意
概念一般从产品、市场、消费者、品牌等四个方面进行挖掘。它可以是四者的综合提炼，房地产专题片
制作也可以是其中某一点或两点的延伸，郑州影视广告公司但不管怎样，创意概念必须是核心竞争力的
浓缩。下面，我们从以上四个方面的市场要素出发，简要 分析一下“说什么”： 1.说产品或者服务定位
的关键词。我们可以从广告商品本身的直接因素，比如商品的名称或商标、商品的包装、商品的制造方
式、商品的功用和使用方法、商品的技术条件、商品的价格等方面寻求创意概念；郑州影视广告制作也
可以从广告商品的间接因素，如商品的历史、无法获得广告商品的后果等形成创意概念。如七喜汽水面
对可口可乐与百事可乐的霸主地位，将其定位为非可乐，其创意概念自然就是———Nocola。 2.说对消
费者利益承诺的关键词。利益是消费者心智上的接触点，而产品属性则是消费者感觉上的接触点，我们
应该从消费者的思考角度出发，城市形象宣传片制作谈谈产品对消费者利益的承诺。(1)产品属性能否提
供场合、便利性等使用方面的利益。(2)产品属性能否能为其他族群提供利益。(3)产品属性能否能为其他
类别提供利益。(4)产品属性能否更具有竞争的个性与特色。 3.说对市场特征提炼出的关键词。针对不同
的市场特征，在产品的导入期、成长前期、成长后期、成熟期和衰退期等各个阶段，不断提炼创意概念
的关键词，并结合市场竞争品牌，三维动画片制作进行独特的、有差异化的诉求。差异才能吸引注意，
留下记忆，造就个性。



4.说品牌形象个性的关键词。现代生活的消费，不仅仅是对商品符号，即能指的消费，郑州专题片制作
公司更是对商品意义，即所指的消费。正如美国学者J�伯德利亚尔指出的：“现代社会的消费实际上已
经超出了实际需求的满足，变成了符号化的物品、符号化的服务中所蕴涵的‘意义’的消费。”而品牌
不仅仅符号(能指)和意义(所指)的有机结合体，河南专题片制作更是意义的容器，它的意义正是借助传播
来实现这种意义转化的过程。 “说什么”归根结底就是说创意概念，它直接关涉到广告诉求的正确与否
。郑州影视广告公司创意概念是对市场、目标消费者、产品、品牌等众多市场要素进行综合分析、归纳
比较后形成的，具有独特性、差异性，体现出核心竞争力的关键词。

公司名称：郑州首胜广告有限公司

地    址：郑州市经三路农业路南100米33号院

电    话：0371-56703303  18638779990 

官方网站：http://www.zzssgg.cn
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