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产品详情

一、什么样的产品适合做小红书推广?

要想推广有效果，那首先肯定要看产品适不适合在这个平台上推广。

因为小红书的用户群体以女性为主，所以小红书比较适合一些比如护肤、彩妆、配饰、母婴、包包、美
食、服装、鞋靴等女性消费者为主，且能产出高质量精美图片的品牌产品推广。商家可以通过短视频、
图文等形式植入品牌产品广告，从而起到良好的宣传作用。另外，根据一些数据来看，真正在小红书做
到有效投放的品牌/产品都具有以下几个特性：

1)急于求转化的品牌;

2)高颜值或新奇特产品;

3)跟小红书用户画像匹配的产品;

4)客单价高于30元的产品;

5)自有品牌;

6)有基础完备的一类电商运营团队;

7)想做品牌沉淀，想打造品牌。

如何在小红书上做推广

二、博主的合作投放

鉴于小红书平台社区的独特性，那么与博主达人的合作广告投放可以说是品牌方在小红书中*常用的投放



手段了。

当选择了小红书博主投放，那么为了初步了解博主达人以及便于管理，我们一般可以将博主达人分为以
下5种级别属性。即：

素人(粉丝量300～5K)

初级达人(粉丝量5k～5W)

腰部达人(粉丝量5W~50W)

头部达人(粉丝量>50W)

明星艺人或知名KOL(均有V认证标识)

以上的各类别的博主达人在小红书平台进行投放时是各具有不同的对应策略，举个栗子。比如选择投放
明星艺人，在小红书上相对于其他平台整体号召力更强，其对应的发布笔记内容更能引起粉丝的深度互
动，但是明星艺人的推广价格自然也是较高的，且效果也不一定比头腰部达人好。

所以具体是否需要选择明星艺人或头部达人等进行投放，主要是看品牌方预算以及品牌的战略阶段来进
行匹配组合投放的。当然对合作的博主达人在投放前的质量识别筛选也是一个重要的必备环节。

三、常见的4种主要付费推广工具

1、品牌广告

品牌广告大部分主要根据曝光(cpm)进行收费的，即以展现曝光单位来收费的。类似之前淘系的钻展工具
之类的收费逻辑。

常规出现位置：app开屏页以及品牌词搜索结果页**个板块banner图。

2、效果广告

这个也是我们在小红书中常听到且也用的*多的广告营销工具之一，效果广告主要有两种投放模式，那分
别就是信息流广告和效果广告，其中这两者的推广目的和投放标的以及付费方式是一致的。比如可以用
于账号以及合作达人的笔记种草推广、纯商品曝光，收集表单推广、账号私信营销咨询等。

出现位置：发现页以及搜索页(商城)

3、薯条工具

主要是平台一个助于创作者提升笔记更多曝光量，可以让更多用户能看到该笔记的一个辅助工具，通过
付费一定金额而购买该笔记的对应预估曝光量基础上，可以快速缩短一定的时间周期来验证该笔记的受
欢迎程度或者验证笔记质量进行优化和调整的目的，让潜在爆文笔记能更快速起爆。常见于用来测试优
化内容笔记、累积笔记基础热度、持续维持笔记来自发现页的流量口

出现位置：发现页

4、蒲公英平台

它是主要作用让品牌方与博主达人笔记进行一个商业合作种草推广对接的官方专属平台。且可以查看目



标博主或寻找博主相关信息等，比如当我们自行进行博主投放筛选时就可用到的一个官方工具，可大概
进行对博主的一个相关信息的了解和判断作用，重点在于免费使用，当然偶尔也可以用它跟博主砍砍价
，不过成功概率比较小而已。

四、小红书有哪些推广方式?

各级别的博主种草：素人、KOC、中腰部达人、KOL、明星。

信息流广告：可以落地到笔记，产品页，表单。有两种投放方式，一种是个性化推送给精准人群，另一
种是精准关键词搜索展现。前者是按千次曝光(CPM)计费，后者按单次点击(CPC)计费。需要有相关资质
开户，预充值消费，部分行业禁入。

专业号运营：这是个长期投入的工程，急于求成的品牌方慎重考虑，不要想着做一两个月就增长几万或
几十万的粉丝，更别想着当下能有多少客户转化。如果着急转化，建议配合投放信息流广告，效果会比
较理想。

线下探店：有实体店的一定不要错过，尤其本地生活服务，比如餐饮，旅游这些，探店效果很Nice。

网红直播带货：目前只支持挂小红书商城链接，其他平台链接还在内测。

五、小红书投放的效果如何评估界定?

小红书推广的“效果”主要从以下三个层面来衡量：

笔记发出去之后，平台主动推荐给它认为对你的内容“感兴趣”的用户，有多少人阅读了笔记，也就是
笔记的真实曝光量;当你的笔记发的越多，被推荐的用户就越多，你的品牌产品曝光量也就越大。试想一
下，当你在小红书看到某个产品好像所有博主都在推荐的时候，你会不会感兴趣?或者说，你是不是对这
个产品的记忆更深刻了?

很多人都把小红书当做百度来用，当用户在小红书搜索某个需求词的时候，你的笔记能在搜索结果页获
得更多展现，当你的品牌产品高频出现在用户面前，用户就更容易记住你，选择你的机会就更大。当然
这里除了需要有大量的笔记来实现以外，还需要对关键词进行规模化的合理布局，给品牌放做笔记投放
都是要先从内部平台拉关键词出来对比，把高频热搜关键词筛选出来，结合产品词布局在笔记里，这样
才更容易被搜索到。

在投放笔记前开始监测电商后台数据，直至投放完之后的半个月。尤其监测流量来源，进店量，关键词
搜索量，转化等数据。没做推广前数据是怎样的，做了推广之后数据有什么样的变化?这样来评估做的推
广到底有多少效果，*终根据数据来决定是否要调整营销策略。

以上就是关于如何在小红书上做推广的介绍，来马传媒专注一手资源，拥有大量、优质、多平台koc,kol
资源，达人配合度高，覆盖行业面积广。

如果你想在小红书平台推广，联系上方柏众网络何经理沟通需求，我司提供全案服务

柏众网络科技（广州）有限公司是一家整合营销广告公司，致力于为品牌方挖掘内容流量价值与粉丝价
值，提供营销解决方案。我司提供内容营销整合服务、信息流广告代理与运营投放。 主营媒体：小红
书，b站，广点通，抖音，千川，快手，知乎。主营行业：教育，电商，网服等。公司主要人员来自字节



，有米，腾讯，拥有5年广告优化经验。
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