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“全域兴趣电商”近被提及的频率非常高，这股浪潮承前启后地一浪拍打着一浪。

为什么这么受关注？

除了抖音背后的平台加持，更重要的是它所带来的生意增量，所谓“生意正当时”，指的就是这个新的

电商生态。

所以，我们可以理解全域的本质，就是“产生新的增量”。



从去年兴趣电商升级到今年的全域兴趣电商，抖音的此次迭代可以说是一场华丽的进化史。用抖音电商

总裁魏雯雯的话来说，“兴趣被内容激发，可以促进短期转化；兴趣也会延伸，会有持续性，用户兴趣

被更多的场景自然承接。

上一篇文章《从直播带货到货架式商城，直播电商掀起了怎样的行业机会？》中提到，抖音从“兴趣电

商”转向“全域兴趣电商”，是一个很好的机会，为什么是个机会？

为此，新经销采访了北京派瑞威行互联技术有限公司CEO、浙文互联集团联席总经理易星女士，聊了聊

从兴趣电商到全域兴趣电商的打法路径。

派瑞威行作为从一开始聚焦互联网营销和广告投放的服务商，到现在全面转型做品牌广告投放、达人种

草，效果引流到直播电商，这样一个整合化营销的综合服务商，深耕食品饮料、美妆个护等行业，单月

服务品牌GMV贡献4000万+，服务满小饱、空刻、拉面说、祥禾饽饽铺、杨先生、泰森等品牌，目前正

在着力布局服务大快消客户。

从兴趣电商到全域电商的打法路径

什么是“全域兴趣电商”？



它是抖音电商为满足用户美好生活多元需求做出的重要升级，兴趣电商覆盖用户全场景、全链路购物需

求，是非常自然的演变和趋势。兴趣电商从兴趣出发，既包括兴趣激发，也包括兴趣承接；既包括内容

推荐场景里的货找人，也覆盖用户主动场景里的人找货。

也就是说，兴趣在哪里，场域就延伸到哪里。我们在抖音APP上看到的抖音商城，就是场域的延伸，即

我们所说的“货架电商”。

在采访中，易星以满小饱为例，讲述了满小饱如何从兴趣电商向货架电商的过渡与转化。

品牌曝光

达人种草

直播间转化

转为货架电商

满小饱是一家以线下近70家手工米粉餐饮店-小满手工粉品牌为基础，打造线上方便速食的品牌，入局抖

音，希望快速突围速食红海赛道，在速食品类占据一席之地。



1. 品牌曝光

在品牌曝光开始前，先要找到它的目标受众，通过消费场景适配。比如深夜食堂、加班夜宵、宅家不想

做饭的白领上班族等，围绕不同的场景生产内容，引起需求共鸣，聚合消费人群，达到传播裂变。

因为一个创新场景可以带动消费潮流，将产品受众规模横向扩张。满小饱在短期内形成“集体围观，瞬

间击穿”，这使品牌声量迅速崛起。

2. 达人种草

有了一定的品牌声量和消费人群，接下来匹配美食博主，时尚达人等进行种草，以火爆香港的肥汁米线

为卖点，从口感浓郁，味道鲜香，方便携带等几个维度打造一个色香味俱全的视觉画面，持续进行引流

。

谈到这个步骤时，易星提到：从品牌曝光到达人种草，实际上是起到一个用户种草、快速引流的作用，

链接到下一步直播间转化时，它整体是层层递进的推广思路，引流的速度和品牌的转化速度，是我们看

来快直接的一种方式。

3. 直播间转化



这个阶段可以说是一个冲刺阶段，通过组合打法做到了GMV的逐步提升。从开始前几个月做小场直播到

大场直播，短短半年时间GMV突破百万，产品销量得到了大幅提升，同时将爆品肥汁米线冲到了抖音方

便速食赛道前三名。

可以说，这个阶段通过一种爆品思维，将品牌声量、销量都达到了一个。

什么是爆品思维？

就是把优势资源倾注到“爆品”上，打造让用户尖叫到爆的产品，使之迅速得到市场的关注，引发消费

者种草、社交平台分享传播，形成“网红”效应，并且迅速产生销量的产品，消费者主动担任品牌的“

传播大使”和自来水，自发进行传播。

终实现产品复购，流量收割。

4. 转为货架电商

前面三步稳扎稳打，终的货架电商就是让消费者的复购动作更加便捷，找到历史订单，从历史订单进去

再次下单，由此产生一个闭合链路。



纵观整个转化过程，通过运营人群资产，实现用户的兴趣种草、拉新转化、提升复购等层级跃迁，提升

消费者生命周期价值，带来可量化、可沉淀、可优化的增长。也正是魏雯雯描述的兴趣电商的三个阶段

，建立生态、链接生态、全生态建设。

更重要的是，带动商家在抖音商城、搜索场景下进行全面经营，带来一波增量价值，让生意场景覆盖更

多人群，生意增量继续放大，人货场的连接更加高效。
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