
威洁士《移动洗车大讲堂》

产品名称 威洁士《移动洗车大讲堂》

公司名称 广州市威士洁清洁用品有限公司

价格 .00/个

规格参数 机器类型:清洗机
用途:商用
原理:蓄电池

公司地址 中国 广东 广州市白云区
新科工业区新石路18号A座3楼

联系电话 86 020 36785905 15915979855

产品详情

机器类型 清洗机 用途 商用
原理 蓄电池 品牌 威洁士
工作频率 蓄电池 型号 WJS-JY
工作电压 12（伏） 功率 300（瓦）

 在全球积极倡导节能减排低碳生活的大背景下，近几年来节能型洗车以它极其中国特色的模式在中国
内搞得沸沸扬扬，颇具争议发民展着⋯⋯为什么市场催生出来节能型洗车，在此就不再长，读者可以从
相关业内资讯了解的清清楚楚，在一定程度上冲，传统洗车模式的发展变革为社区化移动作业应该是之
演变的一个趋势。

纵观全球，移动式洗车设备，有欧美的微水版，该设计以雾化状态出水，用水量是少了，但水压欠佳，
该设备在阿联酋国家发展的不错，听讲节水型洗车已经得到当地政府层面的重视，所以行业发展的相当
不错，国内有一家威洁士移动洗车机出口过去在当地占据了一定的市场份额。

邻国日本汽油水泵机式移动洗车机就没什么特色可讲了，在中国实现这个很简单，韩国燃汽式蒸汽移动
洗车设备，具一定技术含量，成本相对较高，不是一般创业者能承受得起，在因内也有相关产品的相似
设备。蒸汽移动式分两种：一种是电源式约20v，380v，想实现真正的便捷式移动电源是一种束缚，在固
定店面来，清洁汽车发动机，或内倒是个不错的选择，二种是燃气式蒸汽清洁机，实现了真正意识上的
移动作业，但用得是个家用的大煤气罐，以燃烧天然气来做动力源始终会给人一种不太安全的感觉。在
上海听讲某物业大楼消防大检查，最后在楼下车库检查了燃气式洗车机，打开一看，到哪个大煤气罐工
作人员当时就讲到“你们这是在抱着个“炸弹”在洗车呀！结果作出了相关处理意见。同时也反应出这
款设备最值得提升的方向。

返回国内，目前移动洗车设备林林种种，样式繁多，大体分四种类型：塑料筒类型，太阳能类型，载人
驱动型，套装模式型。从产品到营销各具特色，曾经很多人问到笔都哪一款最好。这也是想入行人士的
首要问题。笔者建议你不一定选购最好的，而是要选择一款最适合你用的，选购一款移动洗车产品你要



去确定如下几个事宜：

①商家是不是专业产品的直系生产厂家；

②产品的具体性能参数，能不能达到真正洗干净的实际效果

③商家运营移动洗车的市场理念。

商家是不是专业移动洗车设备研发生产厂家

①当今网络科技如此发达，相信通过商家发布的量产图片或实地考察，这一点容易做到，看真正的设备
生产车间，这样你可以拿到第一手价格的产品。

②如果产品被贴牌，这很容易理解你要加点代理费才行

③只有专业移动洗车设备生产厂家才会真正的研发实效型产品而不是在玩一空洞的营销模式，另外产品
质量，售后服务也会有相应保障

产品是否具备清洁车辆的各项实效型功能

①．你想赚车主的钱，洗车远止冲冲水抹干这么简单，所以一台洗车设备从冲水压力，节水模式﹑吸尘
功率﹑全车打泡沫﹑内室消毒﹑抛光打蜡﹑车胎加气，吹除水汽等各项作业指标上考察。广州有款威洁
士移动洗车设备，大家可以做为一个参考去了解一下。

 ②众车主接受洗车服务的角度讲，一款移动洗车设备洗车模式是不应该完全摒弃传统洗车理念的。只
停留在概念上的无水洗车，杯水洗车模式，经市场验证是不太可取的。一台完善的移动洗车设备，笔者
认为应该继承传统洗车模式实现社区化移动作业，再而达到节水型洗车模式。从市场应用角度讲，移动
洗车运营商可以提供到到同店面一样的清洁服务级别。又可以实现上门服务，节约了车主宝贵的时间，
这样来讲足不出户的尊贵享受是车主真正接受的。

 ③一机多能的套装模式：很多移动洗车初级创业者对移动洗车，仅停在洗干净车的服务模式上。从业
过店面洗车商家都知道真正的市场是多拥有一些﹙包月，包季，包年﹚的车主。所以移动洗车也不例外
，办卡服务才是真正的赢利所在，这就要求一款设备能否多项功能，同一款移动洗车设备，你可以实现
车内消毒，抛光打蜡，内厢干洗等套装服务，之所以讲真正专业移动洗车设备应该是一体式的多功能机
。

商家是否具备精准是市场定位，运作营销理念

①讲句大家都认可的话，如果指给你的方向是错误的，那么再努力也是图劳无功，多功能洗车设备仅是
个一个完善的移动洗车商家拥有了基础，真正引导好加盟商移动洗车应该怎样做，应该去哪做，应该怎
样做好服务这一点同等重要。

笔者凭借多年运营经验：认为目前国内成熟的移动洗车市场在大中型城市的中高端社区的中高端车不是
讲别的区域就没市场。只是希望引导创业者从高到低的去切入市场来做移动洗车，当然因人而议

真正的商家还要能给初次创业者系列的市场定位，量身定做市场启动运营宣传方案，当然一定是你认可
的实效型可行性方案。



告诉你一个不一样的移动洗车

移动洗车在国内发展至今，名称可谓是多种多样：上门洗车，节水洗车，无水洗车，微水洗车，流动洗
车，等等，现在笔者结合市场告诉你一个真正的移动洗车。

首先讲无水洗车，微水洗车，这两种名称是早期移动洗车市场的一种概念炒作，就是因为没车太浪费水
了，所以以上两个名称足另人惊讶，好奇。时至今日，这两种洗车方法，只有在车展清洁一下新车还可
以真正生活中的泥巴脏车就不太好用了。

上门洗车论点：曾经很多人第一次了解移动洗车，最早期概念就是“上门洗”。设想一下情景，在某地
开个小店或干脆就在自家，等来一个电话，马上出发到指定地点来洗车。曾经有个上海有志青年，给笔
者展望了一下他心中构想的上门洗车，先买个二手小面包车，再购置两台洗车机，在周边派发一下宣传
单，而且可以承诺车主只是车主有洗车需求可以随车到上海任何区位，别的暂不考虑，在对车主的服务
意识上绝对是过关了，而对自己的作业环境，时间，赢利呢？考虑欠佳，下面笔者同大家分析一下上门
洗车：

第一：上门洗车，你会遇到好多进不去的门，特别是一些中大型城市，生活社区，全部有规范的物业管
理同安保措施。你想进生活社区送桶水还可以，真正允许你可以随意进出社区洗车，根本就不现实。

第二，上门洗车，你有没算过一天要洗多少台车，先假设市场随你哪洗都行，一个简单的分析，出发到
某地洗一台车，而后收拾工具再回来，应该是要一个小时，再假设你生意好一天洗个不停，按8个小时算
，你一天顶多可以洗8-10辆车。一个月你洗不到30天车，结合你当地洗车定价，算个帐。如果说想解决
基本生活，可能还行，想赢利赚到钱，似乎不太现实，因为我们开着台车跑来跑去浪费的时间太多了。

第三，上门洗车，你有多少服务保障值。调查过很多车主因为是流动作业，车主会感觉没什么保障，想
办包月服务很难，运营中很多人遇到时间分配的问题，刚到某地开展洗车，另一端又一个客户打电话要
过去，其一，你肯定分了不身；其二，没一个车主会站哪等你一个多小时，到位时间保障不了，找你洗
车的人会越来越少。

最后笔者想表达是个人认为的真正移动洗车概念是，移动，流动是在社区车库范围内的移动。而不是放
在路上跑，真正的动洗车是通过跟物业管理单位的沟通进驻到某车库范围内的移动。特别是现在的中国
哪个社区没几百辆车，放几个人，几台洗车设备守位，一个运营点就够了，有实力可多拓展几个运营点
，当然要因人因地而设。不是每个人都会有那么好的条件。市场不同可以，做事关键方向选对了用心去
做。

移动洗车最佳赢利模式怎么做移动洗车可以赚到银子！

这个是运营移动洗车最为关注的焦点，笔者在此就以小到大来分享下什么是移动洗车的最佳赢利模式，
威洁士移动洗车有句很精典的话：“一张小小的卡片，凝聚了威洁士人的一切”。这张小小的卡片就是
车主办的包月洗车卡。结合多年的市场运营经验，笔者总结出移动洗车赢利的手段，就是在多够促成办
包月卡。具体怎样能使车主办包月卡的营销方法在另篇笔者有详细介绍，笔者将这一项定义为“旱涝得
收”理论。运营移动洗车不能靠在家等电话，谁来电话去谁家洗，如果下雨呢如果今天就来两个电话，
或没来电话呢，用不了多久，当时的创业激情就会被磨灭。所以讲，如果你能拓展进驻某个车库点，通
过适当营销方法，每台设备能包月洗车数量达到70台左右，每个月洗车就可以达到500次，你是不一定要
车主每次都打电话的，服务就可以由被动变主动，方法对了很重要，赢利可以自己算。

笔者主张的移动洗车创业方式由小见大，但凡从过来行业的人士第一会感觉到，洗车也是个体力活，想
真正赚到钱，做好眼前的服务，根据实力加盟总部运营理念做好营销。讲句实话：“饭是一口一口吃的
，钱是一份一份挣的”。



移动洗车选就出百万富翁是不可能。笔者只是从另一个角度分析择业，创业。提醒年青创业人士，切勿
好高骛远，特别是小本创业更应该脚踏实地，一步一步来

移动洗车项目急待政府力量支持

谈到洗车，全社会最关注的是水资源的浪费，为促进政府对洗车店提高水价，加装水循环中水洗车，加
收排污费等各项措施。而移动洗车项目是传统洗车模式的一次变革，其最显著特别就是节水，每次洗车
用水约8-10升，比起传统100-200升，节水高达90%。另外移动洗车在节能，减排，促进就业，又有极高
的社会价值。在欧美，日本，韩国，阿联酋，该节水型项目已经得到政府部门的重视，并得到相应的推
广扶持力度。

移动洗车不等于百万富翁

越是小本创业项目越是被商家加注到，加入就可以变为百万富翁的概念，可能这一调是基是民众求财心
切吧。移动洗车也不例晚上，也有某些商家给你算笔帐，几手得出的结论是“移动洗车等于百万富翁”
在此笔者不是想认清对于错而是就移动洗车创业同大家分享下心得。

很多年前，看到一篇报道，美国某州州长的父亲在街头卖报纸。当时这需报道之所以在国内成为新闻是
因为国人的择业观念同美国完全不同。当时的中国事业被无形的分了几层阶别。低端的行业很多人不会
去做，“丢不起哪个人”，改革开放三十多年，我们对社会择业观念发生了诸多改变。研究生持刀卖猪
肉了，只是基于事业的起点，后来也致富了。大学生到偏辟山区支教了，一直以来没挣到过钱。但得到
村民同学生的无限敬仰，体验到远比金钱的珍贵。时致今日，我们也可喜的看到洗车，特别是移动洗车
，没有被别人看不起，在威洁士接待室内有开着宝马的千万级以上的人，有创业民工，专科院校大学生
，有地产老总，物业高管，政府力量的参与，第一是可以增强全民移动洗车消费意识，第二，可以极大
的促进移动洗车产业化健康发展，第三，有效宣传社会新兴产业，促进社会就业，第四，真正实现节水
型洗车，全国推广起来，为社会节约下来的就不止行业宣传的一个昆明湖，一个太湖了，行业期待政府
关注的一天。

当然移动洗车行业发展至今，也暴露出自己不足，设备性能不达标准，行业营销模式不对路，低起点，
无序发展等弊端。我们在此也等于行业已建设节约型和谐社会为已在，共同促进行业提高及健康有序发
展。

移动洗车业务市场拓展难点及解决方法

移动洗车业务运营市场全国各地不尽相同，笔者在此主体分两类进行一次移动洗车进入市场分析：

第一：县城镇级别，中国发展至今日，汽车已经遍布农村乡，镇，县等成为大众化消费。县城级移动洗
车市场拓展注意以下几点①根据居民实际消费能力，中低端车占多数，另外车主洗车次数按月平均计较
少。移动洗车集中型市场去拓展一些政府部分，在事业单位，车辆集中型商场，超市。如果这些区域车
也较少的话建议开个固定店面，做固定加移动相结合，另外固定店也可以营销汽车相关用品。

第二，中大型城市。目前中国城市车的数量场以几百万计。适合移动洗车的目标市场也有50%，中大型
城市的运营市场拓展首选社会关系圈，看能力通过一级，二级社会关系进驻到城市的生活社区，写字楼
，商场超市，政府机关，企事业单位。当然，有社会关系层面的运营群体做起来如渔得水。那些地产人
士，物业管理单位，社区清洁服务公司，等等操作起来相当容易。威洁士在全国就同万科物业，大地产
等协作运营社区化移动洗车市场，收效显著。

第三，移动洗车商家市场开拓运营方式及实力，真正能成功运营移动洗车，担起做强做大，一定会强调



品牌效应，运营加盟至少要从商家能引起吸收一套规范的运作品牌形象及营销方案。我们称之为“正规
军”，即使你通过关系进驻了社区，没有统一制服，宣传单，洗车卡，服务作业不规范，没礼貌用语，
设备性能又像个小孩玩具水枪配套营销设备健全，给车主第一感觉就是个“游击队”试想一下，准肯给
你办包月卡，信誉度先别说形象就被车主，打了低分，威洁士企业结合多年市场运营经验，全国率先提
出移动洗车市场，运营三要素1.品牌形象，高端的品牌形象，使车主容易识别，也是强信誉度的根本统
一着装，洗车卡，宣传单，名片，收据，这些微不足道路的细节却是移动洗车切入市场，赢得人心的关
键。

2.精心细致服务，能不能真正洗干净车，这是奠定事业的基石，一台再好的设备是不会自己洗车的，关
键还要看“人”威洁士洁车理论为，设备点40%，人点60%，这时一个人的服务意识，细心程度，专业技
能，喷剂的搭配使用尤为重要。加盟商的运营理念是移动洗车商家观念的集中体现，所以选择一家好的
移动洗车商家，更是重中之重。

3.多功能高端洗车设备：威洁士移动洗车一直在呼吁市场，在设备选购上一定要货比三家，多实际考察
，记住一句话，“洗车不只是冲冲水，拿把刷子刷一下这么简单”，一台真正好用的设备是集多项功能
于一身：能高效物完成冲水，打泡沫，吸尘，吹除水气，才具备真正洗干净一辆车的基础条件。另外结
合运营办卡营销理念还要完成，车厢内杀菌，消毒，除异味，车身漆面抛光打蜡，结合服务理念，还要
有车胎加气，过江龙打火，作业照明等功能。一来可以为客户做到如同“洗车店”同级别消费体验。二
来只有专业化移动洗车设备才会被客户真正接受认可。

社区化节水型移动洗车未来展望

移动洗车理念在全球运营已有5年多的时间，真正的市场才刚刚形成，每一个新生事物的出现，首先都不
是被大众所接受的，阿里巴巴马去的电子商务，在中国互联网还不建全的时候就提出了这一理论，就是
在距我们还远的几年前，多少人在骂马云是个“大骗子”移动洗车被骂骗子子的更多，其中真真假假，
相信大家能擦亮眼睛，分辨出来不是件难事，多实际考察，多了解几家，真伪自会呈现。但是我们坚信
移动洗车这项事业。

一.市场呼唤，通过到各大城市中高端车主的市场调查中发现有90%以上车主希望每天可以开着干干净净
的车出门，更有高端车主不在乎洗车费，如果能有一种真正洗得干净车，又能实现社区化足不出户的模
式，他们大为欢迎，车管家式的服务省去了车主为洗一次车而驱车找店奔波，耗油排队，浪费时间，大
的先别想，就想一下你所在城市，熟悉的几个社区车辆总数再乘以1/2这就是个庞大的目标市场，也是传
统店面洗车永远做不到的一个市场，但移动洗车可以。

二.社会价值：移动洗车洗车比传统店面洗车节水90%，这就是一个最大的社会价值。中国每天要洗车数
量及每天洗车用水量都是个天文数字。2010年中国西南大旱大家应该记忆犹新，百姓喝口水都是相当艰
难，洗车用水浪费都被提及到良心谴责，山西，甘肃等走进百姓家，请你洗个脸都是相当高的接待礼仪
，所以我们极力倡导节水型洗车方向没错，可喜的是我们看到了政府改革落实及行动，2010年5月21日北
京展开节水洗车宣传周，北京环保，水务，节水办领导都纷纷通过媒体倡导全社会开展节水型洗车。相
信有一天全社会节水型洗车形成一种实效落施。我们加上节能减排，低碳，一点都不为过。

三.促进就业：移动洗车，第一定义就是个别门槛的小开创业项目，社区下岗职工，应届毕业生，城市低
收入人群都适合依照政府扶持和自主创业选择移动洗车。有些大型物业公司，地产企业在项目确定后都
面向社会大量招聘移动洗车终端作业人员。相信移动洗车项目的普及可成效显著的促进社会一披低收入
群体就业。

想做移动洗车，认准“你是谁”



本文是笔者在同全国各在几千位客户沟通中总结出不同社会人士关于移动洗车应该怎样确定市场，选择
商家，选购设备，启动市场，应注意事项，营销管理，制度建设，事业型运做，创业型运做等作以详细
剖析以备共免。

一、大学生：大学生初涉社会有着积极的创业激情同创新精神，这是最难得可贵，对于移动洗车，首先
确定好目标市场，预算好投资额度，合作伙伴利益关系等，选购设备一定要认真考察商家，谁同你讲的
做了移动洗车，赚得银子哗哗响，哪是没用的，辨清事实，脚踏实地，一定要货比三家，综合考虑，从
小到大，慢慢来。落实到实际，大学生创业几年亲历亲为，洗车讲白了也是个体力活，每一项事业创业
都的有上千人，依靠自己实干精神及政府的创业支持，他们克服了创业过程中的种种险阻，发展的很不
错。

二、 我是洗车店，传统洗车店在国内是遍地开花，处处可见，中国如此庞大的汽车消费市场，也验证出
洗车是一个经久不衰的行业。但在国内因为汽车水资源的极大浪费及排污受到政府的严厉控管打击，以
北京为例：北京洗车用水高过68元每吨，冲一次车用水费用就高达9.8元，连带排污，人工，电费，铺租
。虽然近几年各个城市洗车费是越来越高，但单纯靠洗车赚到钱的似乎不在多数，具体还有经营方面的
细节，可以说单纯洗车店常步维艰。当然游击队，不正常经营除外。所以笔者也恰谈过很多洗车店经营
者，考察到移动洗车项目，多是眼前一亮，进驻社区主动化服务这是洗车方式的一个变革。
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