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产品详情
通车只要数据反馈好，直通车关键词在哪里？增加我们商店的重量非常猛烈。现在感恩将谈论它。新手应该怎么做直通车。
我们乘火车时必须有目的性，那是， 在每一步中，我们都需要知道我们会花费这笔钱来实现某个目标。

通常， 对于直通车，我们有以下目标：
1。测绘

许多中小型卖家对测量和制图不太重视。所以这也是一个大错误，映射和测试可以让数据告诉我们，这张创意图片这种风格能吸引买家吗？您能否获得一笔不错的收藏加上购物，如果我们强迫买家不喜欢的主要形象和风格增加重量，效率可以说是非常低的。而且不会有太大的不同。
做电子商务，我们必须了解一个真理：选择总比努力要重要。

让我教你如何测量地图和金钱：
建立几个测试计划，您可以在每个计划中放置2-4种样式

根据自己的情况设置每日限额，但是这个设置不能太低，至少足以燃烧一 天，保证产品的基本点击量；
重点关注访客高峰和转换高峰期的时间；

展示位置区域更有可能找到访问者，点击高，直通车关键词在哪里在高转化率区域集中交付；
蕞多添加20个关键字，专注于准确的交通用语，高相关性质量竞争是7分以下的单词根本不被添加；

添加4张创意图片，轮播，广告标题应包含核心关键字，这将有助于改善婴儿的相关性。
一般来说，测试结果将在3-5天内提供。在查看数据时， 关注点击率以及收藏夹和购买的数据情况。该行业的点击率达到了1。5-2次收款和购买达到行业的2-3倍，基本上，可以断定该产品有市场，买家认可，可以用作主推。

2。拉准确的人群
可以说是2019年的标签年，换一种说法， 淘宝网促进的流量是根据人群标签和产品标签等号绘制的。我们的交通量经历了爆炸性的增长，假设您的产品标签不正确，然后有更多的访客，转换率也不可能很高。
就像一群将每位客户的单价定为50-100元的人一样，直通车关键词在哪里他会买单价500元的产品吗？也许，但是转换率太低了吗？

我们正在寻找的人们是长期购买单价为500元的产品。这是确切的人群。
我们的许多店主在下订单时经常打乱人群标签。此时， 直通车可用于拉动准确的人群以对其进行纠正。

让我教你如何吸引准确的人群：
首先， 我们需要知道我们的确切人口是多少从业务人员的人群画像中可以看出这一点。

选择我们的人群，您可以直接在直通车的自定义人群中设置发布：
非标准产品（具有平均样式的产品）通常是低值。高溢价

标准产品（严重的产品同质性）通常是高出价。低溢价
让我们先测试一下人群然后慢慢提高人群的保费，只要人群的数据反馈良好，我们可以增加点击次数，这样，我们的人群就可以朝正确的方向慢慢拉动。



如果这是一家补货订单严重的商店，通常，直通车关键词在哪里？ 直通车需要大量数据才能将其改正。因此，现在有很多方法可以通过首先标记来组成订单，再次下订单稍后我将分享此方法。
3。推动淘宝上的搜索流量

可以说这是我们大多数卖家的目标。直通车也有这种变态的效果。但据我所知普通产品更难吸引搜索流量。我们让直通车反馈比同行平均水平高得多的数据，触发此条件。
直通车实际上是我们产品的本质。您可以尝试了解，直通车关键词在哪里？如果产品本身无法带来良好的点击率和转化率，托收加购价，那么，如何才能将直通车优化到极限呢？同样不可能让数据反馈高于同龄人，我们希望改善直通车的反馈数据，要使产品本身具有拉力的特性，那就是点击率很高，高转换率高收藏和购买的特点，在这种情况下，然后，我们通过直通车进行优化，通过放大点击，我们可以慢慢增加搜索权重。
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