
京东运营模式分析

产品名称 京东运营模式分析

公司名称 海口龙华铁博涛文化传媒工作室

价格 .00/件

规格参数

公司地址 微信加 sk2324k 办理

联系电话 17677131251 17677131251

产品详情
1.模式：供应模式（商户负责供应，配合业务，京东采购与销售对接业务，京东负责交货与分配）

2.保证金：与京东POP商店费用相同，取决于类别（这是防止商家违反规则的保证）。
3.毛利润：在保证商家利润的前提下，毛利率为20％-30％（相当于京东的股利，不同类别的毛利润也不同），多数商家认为利润率通常低于25％）。

4.毛利率：[（零售价-供应价）/零售价]
5，产品定价：商家只需要提供供应价格，其中包括产品成本和商家利润；卖价是供应价加上京东的毛利，供应价必须合理。

（1）商家仅需将货物运送到距离产品位置蕞近的仓库（8个仓库之一）
（2）商家需要自行安排物流和配送至总仓库

（3）京东负责转运，商人承担费用，并签署“转运费用协议”（运输是指分仓库，分发给所有京东仓库，而不仅仅是8个仓库）
（4）仓储费和对消费者的送货费用由京东承担

6体重不足的问题：对于具有季节性和保质期的产品，在旺季和到期前的前几个月，采购和销售将安排商家参加一些既可以销售又可以促销的活动，以蕞大程度地减少甚至零损失。
7帐期：约60天，每月稳定销售。

8付款：商家向JD.com提供发票后，JD.com将向商家付款，并从付款中直接扣除毛利润。
9.发票：特殊增值税发票17分。

10，售后服务：如因产品质量问题退货，由卖家承担损失，否则京东承担损失。
11注意事项：积极配合采购和销售（非常重要），生产效率应很高。

自雇优势
与京东 POP商店相比：

答：成本低，无需扣除，也不需要年度平台服务费。B.市场很大。由于商店带有JD自营徽标，因此重量很重，消费者信任并得到JD的支持。 JD平台的年销售总额超过70％。市场由自营商人占领，只有不到30％的市场可用来竞争POP商人，这导致市场很小，但商人之间的竞争加剧了。 C.自动排名，高流量，高点击率。 D.独家经营一个品牌品牌只能拥有一家自营商店，垄断市场，建立品牌并为长期发展铺平道路
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