
没有比这更全的抖音运营资料，一起交流学习

产品名称 没有比这更全的抖音运营资料，一起交流学习

公司名称 杭州北抖星网络技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 浙江省杭州市西湖区西斗门路3号天堂软件园A
幢1楼1034室（注册地址）

联系电话 15868279988 13605817015

产品详情

抖音的审核流程是什么？毋庸置疑是机器人来审核一审，如果审核过程中有违禁词等才会转交为人工审
核，通常一个热门的视频都是直接由机器人来给一级流量，这就是有的人播放量低迷有的发布出去就能
有播放量的原因，如果你的视频到达上热门标准后视频会进入二审，由人工来审核你的视频是否违规

推荐算法

抖音的算法是极具魅力的。这个魅力在于，抖音的流量分配是去中心化的。抖音的算法是中心化的，会
根据用户的喜好推送视频内容，让平台流量更加公平，这套算法是抖音必不可少的评判机制，对平台的
所有用户都有效，无论是内容生产者（拍视频的人）还是内容消费者（看视频的人）

在公众号上，如果你没有粉丝的话，你发的内容就不会有人看。但是抖音就不一样，所有的抖音的用户
，你拍的任何一个视频，无论质量好还是质量坏，发布了之后一定会有播放量，从几十到上千都有可能
。

这个我们把它叫做流量池，抖音会根据算法给每一个作品的人分配一个流量池。之后，抖音根据你在这
个流量池里的表现，决定是把你的作品推送给更多人，还是就此打住。因此，抖音的算法让每一个有能
力产出优质内容的人，得到了跟大号公平竞争的机会。

热门视频的特点

每个热门的视频都有他独特的核心价值作品、核心价值的分析框架是“多主体多价值，明确核心价值”
。

一个作品的价值有很多，对不同的主体体现出来的价值也不同。一个作品的价值对用户来说可能是解决
了他的一个痛点问题、提升效率、自我实现等等（这里可以用马斯洛需求层次来解释）

总之一个作品的价值有很多。但是作品的核心价值就只有一个，即满足目标用户一个或多个需求，解决
一个痛点问题。这个需求越是刚性需求，作品核心价值就越大。鲁克在《产品的视角》中说到，产品的



价值是微笑价值，第二价值是商业价值。其中微笑价值是对用户而言的，因此一个作品的核心价值体现
在它的用户价值上。作品围绕核心价值创造更多的“Aha moment”

热门视频都用了哪些技巧呢？

一、优质的标题1、框架：谁、在哪、做什么、后怎么样了，这样的框架基本可以将视频中的某一个亮点
故事讲清楚，后以完成结果、感叹点、悬念、问题结尾，这样就是一个优质的标题。

2、故事性：每一个优质的视频里都有一个亮点，将这个亮点提炼出来以第二步的框架模式写出来。哪些
属于亮点？简单讲就是有共鸣、有收获、有趣，这个不清楚的可以去看我前面的文章“一个优质短视频
应该具备的15个点”，这里有详细阐述有共鸣、有趣和有收获的具体内容。

进阶篇：

1：巧设悬念、制造反转，通过一个疑问或矛盾冲突来吸引读者点击。

2.巧用谐音字 如：《“浙”就是你》（18年高考浙江卷），《时代在新，我们在行》（18年高考全国卷
三）。3．关键字式标题用法：适合记叙文使用，选择记叙的中心关键词作为标题。此类标题的优点在于
容易勾起阅读者的好奇心，如《列车、茶、春花》，《外婆的糖醋排骨》

二、定位你作品的受众人群

已知抖音用户特征内容产出者：年龄为16-30岁,女性居多,1-4线城市全覆盖内容浏览者：年龄为16-45岁,男
女比例接近1：1，1-4线城市全灌盖大V：粉丝数上百万即为超级大V，抖音官方会有专人1对1对接，粉丝
数上十万即为大V

无论是什么样的交流活动（当然也包括视频营销这种交流方式），了解您的受众都非常必要！这是唯一
可以向他们传达有针对性的有效信息的方式。

同样很重要的是，您需要弄清楚您期望粉丝做出的反应！让他们获得娱乐，与让他们学习到某个技巧，
或者是仅仅通告他们某个时间您会开直播，还是希望他们购买您推荐的产品，显然都完全不一样。

好的用户定位和清晰的用户定位会在作品运营周期的探索期、成长期能够打造出具有针对性的作品功能
，快速圈住用户，后可具备辐射力，给作品后期发展提供有力依据。所以用户定位永远是作品开发重要
的前置条件。作品的开发、运营、营销的走向都是要随着目标用户群的定位走下去。
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