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产品详情

不晓得是谁发明了分销这个模式，估计大概率是曾经有过传销经验的人。

成功的分销专家，应该是淘宝，正是因为众多淘客的存在，才将淘宝商家的产品链接贴得全网都是。商
家收获了流量，淘客拿到了佣金。

然后就到了腾讯的地盘，腾讯做电商不咋地，但做电商工具还是不错的。一个个具备二级分销功能的小
程序被开发出来，为社群运营，社区团购的达人们打开了分销的梦幻空间，分享传播商品链接，动动手
就能赚到佣金的快钱激动了宝妈一族和斜杠青年等有闲有钱或有闲想赚钱的分销商。原来，赚钱可以不
用进货，不用垫资，只需要假装自己是商家，假装自己很喜欢，假装这个东西很好用，就可以让别人给
自己的佣金买单。究竟有多少人会真正去评测过自己分享链接的商品，我们不得而知，但如果真的是要
所有商品都买来用过才分享的话，这些达人会很忙，也会很伤钱。

昨天跟一朋友聊酒业平台的话题，前面聊得蛮好，大家都认可卖酒是个系统工程，需要有稳定的供应链
，可靠的伙伴，稳定的产品品质。还特别拿一些生意越做越小的烟酒店老板出来研究，觉得他们做不好
的原因就是老换供应链，老换品牌和产品，客户在一次次的试错之后，就真的觉得买错了，用脚做了选
择，生意自然无以为继。所以，这位朋友说自己做了一个酒业共享共创平台，提供一个可靠稳定的供应
链。然后，他拿出了自己的小程序，我看到熟悉的二级分销画面，沉默了。

二级分销，或许是做市场的一个利器，无利不起早，只有利益分享才会让别人愿意为你传播，有利益分
享机制才会吸引更多的人参与。赚钱，已经成为大众的共识。



只是，没有门槛，一传十，十传百的分销模式，在拼XX的砍一刀等病毒式的传播下。消费者的认知逻辑
已经发生了转变，信任在一次次伤害之后，已经没人会再相信。分销的套路，不只是有传销的阴影，更
给人不靠谱的标签印象。

所以，本来有点兴趣的我，在分销的阴影下，礼貌告别回到自己的思考空间。

怎样的白酒生意才是未来的方向。小资本的我们没有追随大厂大商的实力，但信任我们的客户不能辜负
，我们要为他们创造怎样的用酒价值？朴素的观点或许是，找到适合客户，价值转化佳的白酒产品，一
站式满足客户从认知到文化，再到感情升华的需求，匹配各类交流交际用酒场景，找到白酒消费价值转
化的优解。

正如朋友所讲，未来的白酒销售，不再只是产品和品牌的竞争，更是润物细无声的服务温度考量。虽然
我们目所能及的是消费降级的购买力下降趋势，但消费升级的需求逻辑一直未曾转变。传统的卖货、客
情维系等销售逻辑已不再是白酒销售的基本盘。渗透，或许才是未来白酒品牌和产品走近客户的一种模
式。消费者心智是一座营销的山头，曾经我们以为进驻消费者心智就是成功的标签，以为品牌得到市场
认可的标签就可以一劳永逸，比如江X白就拿到了青春小酒的奖项，茅甚至成了的定义，药茅之类的名
词充斥在各类文章的字里行间。

可惜的是，这届消费者太善变了，一茬茬的年轻人成了中年人，稚嫩的小伙换了人。谁还敢要求他们继
续把江X白跟青春的链接继续，新人通常是以埋怨旧人习惯出现的。

所以，还是回过头说说我从朋友那里取回来关于卖酒与温度的销售经。任何东西说得太悬，通常都是不
能落地的，像卖古树普洱老茶大讲气韵、发汗之类的玄学之道，就不太能感化我这不怎么灵敏的味觉细
胞。不过，我理解这位朋友的意思，其实就是无微不至地关怀我们的客户朋友，给他们温暖的消费体验
，用酒链接他的亲戚朋友，事业伙伴，用酒帮客户解决交流交际的各类需求。当然，并不是指我们要深
度介入客户的生活，而是创造一系列的场景、文化和认知思维，让客户可以在用酒的同时，传递温情，
传递真诚，传递友善，传递关爱等等。

或许，这才是我想要的分销模式，不再继续中心化的佣金分利，而是让大家在分享酒文化和产品的时候
，锚定彼此的情感链接，深化创造更多价值的合作，表达彼此的情感、真诚和善意。

品牌即态度，这是未来窖巢和酣图的一个经营思路，与诸君共勉！
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