
东欧跨境电商 东欧国际COD物流专线

产品名称 东欧跨境电商 东欧国际COD物流专线

公司名称 深圳浩亿达国际物流有限公司

价格 7.00/千克

规格参数 欧洲物流:欧洲COD小包物流
欧洲快递:欧洲COD物流专线
电商小包:欧洲电商小包物流

公司地址 深圳市宝安区福海街道塘尾社区凤塘大道福洪工
业区讯源智创谷1栋102

联系电话 15874277716 15874277716

产品详情

如何让小而美的团队发挥更大的价值？工具是更好的选择。真正的SaaS模式对于中小企业来说是非常友
好的，使用几十款工具月费加起来，还不到1个基础员工的工资。很多工具甚至免费版就可以满足中小企
业需求。

通过全球前沿的数字化分析管理工具，替代低效的凭经验人工手动决策，管理企业客户数据、协同流程
资产、内容知识库，团队效率直线飙升。

传统对于SaaS的理解更多停留在大而全的系统阶段，一个一站式的工具几万十几万甚至几十万，全部同
事用同一个系统。但是这样的大而全系统可能功能延展性并不强，细节也很难做得非常友好，反而多个
相互能打通的化工具使用成本又低，功能也更友好，随开随用，效率更高，成本和风险更低。

出海更有助To B企业找到天使客户

现在国内的To B市场常常被大家形容为“很卷”，有成熟需求的客户数量非常有限，所以国内To B企业
往往来不及把PMF做的很成熟，就要抢占市场，往往是先追求增长，再想办法打磨产品，提高续费率。

但疯狂拉新也意味着同质化低价竞争很严重，仅有的成熟客户会失去付费意愿。大批非成熟的客户会带
着千奇百怪的需求折磨产品经理。导致产品冗杂，标准用户感觉越来越难用。长此以往，恶性循环。

真正有效的增长路径是在不同阶段找到合适的标准客户，有一条可行的路径就是国际化。

Global SaaS就是今年创投圈仅有的几个热门赛道之一。通过出海来获取更庞大的市场基础，在早期有限
的精力情况下，找到并服务尽量多的标准需求客户，逐步按照自己节奏打磨PMF，谨慎规模化，从一开
始就关注客户体验与续费率，才能走出良性的SaaS倍增之路。

全球化还有一个优点就是生态更加成熟。在国内SaaS上下游接口都不打通，客户要功能，只能自己做，



但海外有着相对成熟的SaaS生态，相互之间有标准的API接口，人做事，对于创业企业来说不需要同时做
多个功能场景，集中精力做好自己擅长的部分就可以满足客户需求。想象一下期末考试每人只考一科的
感觉。

另外一点，出海除了会倒逼企业对自己的产品打磨更加标准化、国际化，还会得到更好的用户付费习惯
。在全球市场环境下，跨越鸿沟理论中的创新者和早期接受者会更多。在海外欧美或新加坡等成熟市场
，支持产品付费是企业的共识，更有助于我们中小企业更容易在自己的细分领域找到天使客户，自主造
血，度过初创期。
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