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产品名称 饰品道具设计体验感 饰品道具
莫凡货架厂家设计

公司名称 广州莫凡货架有限公司

价格 面议

规格参数

公司地址 广州市白云区钟落潭镇大纲领村纲领路140号

联系电话 13927215438 13288677448

产品详情

凭借对消费习惯和市场趋势的洞察，饰品百货优品店着新零售行业的创新实践。目前，饰品百货优品店
满足Z世代多元、个性化的购物需求；同时紧扣“兴趣消费”主题，面向消费市场持续输出“好看好用
好玩”的生活好物，饰品道具这也成为饰品百货优品店的增长方向。随着在市场的持续深耕以及对消费
者的深入洞察，饰品百货优品店在“”的价值追求上不断创新升级，于业内提出“兴趣消费”概念。

随着网购比例的上升，实体店的吸引力日趋淡化，人们真的不再需要实体店了吗？不会！现如今消费升
级不断让消费者回归到线下，所谓的实体寒冬都是一些旧的、过时的门店被淘汰，而那些新颖、有趣的
门店仍旧玩得不亦乐乎。饰品道具在消费者审美疲劳的当下，一个实体店如果有极高的辨识度、而且难
以被模仿，客流不就不请自到了吗？精品店生意的因素有哪些？

 

货品陈列一定要让顾客从进门到出门的整个选购过程中，精品店不断地感受到惊喜、新奇、心动。这就
要求经营者对所售商品有比较的了解，能把握消费者的心理是重要的。精品百货行业发展迅速，各类品
牌店铺百花齐放，如何在激烈的竞争中突围，饰品道具要求我们必须用差异化的经营去区别开。现在对
于同类门店的竞争，大多数门店都选择了大打价格战。这样长久下去，只会是循环不断放格，导致门店
利润下降。

万物皆可流量，流量的本质是内容，所以新品牌要变成内容制造机，很多人认为渠道是品牌主战场，我
更认为互联网时代内容也是。为迎合年轻消费者的需求升级，饰品百货优品店基于“兴趣消费”，饰品
道具不断通过“IP联名、设计、黑科技”赋能产品创新，面向市场推出“好用、好玩、好看”的产品，
满足年轻消费群体的物质追求与情感价值。



不同的商业模式背后有很多共通的原则，这些看似简单的原则说起来似乎是人人皆知，但是真的要进行
运用又是另一种情况了。比如“有创意的”打败“思想保守的”，饰品道具在这个过程中，新型国潮主
力店KKV用自己的经历进一步去诠释，饰品百货店创造出具有设计灵感与实用功能的作品，饰品道具批
发，改变大众日常生活，饰品道具，并通过在范围寻找合适的制造商，为人们提供物美价优的商品。

产品设计有格调，产品价格要亲民，设计师需要真正了解消费者的需求，为消费者构建了一个追求生活
新方式的平台，以创新的产品与顾客建立情感连接，饰品道具以对生活的向往为追求，致力于新生活方
式的探寻，中国家居新零售连锁的新热潮，给人们的生活带来惊喜。只有品味、品质高度融合的结晶，
对品牌的要求，也是对消费者的承诺。

 

饰品百货致力于打造未来青年消费场，主力消费对象为14～35岁的客群，其中女性占比70%。在店铺风格
上，借由极强的空间设计功底，饰品道具设计空间美学，饰品百货承载着丰富场景和混搭业态，等构成
了饰品百货的一步一景，饰品道具超高颜值让众多年轻人从线上慕名而来前往打卡购物中心的网红地，
赋予消费者淘货的乐趣。KK馆作为新零售独角兽企业，具备较高品牌辨识度，拥有高粘度的用户群，饰
品道具设计体验感，背靠主品牌的饰品百货，在销售、品质和客流方面有一定的保障。

新零售的是以消费者需求为，消费体验升级显得尤为重要。作为集合店的个中代表，KKV不仅有着客流
上的相对优势，也有迎合消费主力军Z世代的审美饰品百货店在升级后确实让消费者耳目一新。饰品道
具升级后以“淡绿色”和“白色”为主要色调，仍沿用新零售百货认知度的简洁设计风格，并以全新个
性化形象插画取代了原来的视觉系统，加强氛围布置，细节做得更、更灵动，更抓消费者眼球，从而为
门店引流。

精品饰品店的目标消费人群为14～35岁年轻女性。其中，Z世代是其客群，年轻人接触新事物快，但喜新
厌旧的速度也快，不同区域消费者的喜好也不同。精品饰品店主打的饰品墙、面膜墙、口红墙，既有进
口的品牌，饰品道具又有亮眼的新潮国货，门店SKU高达20000个，更新速度快，每月上新500+，在商品
品类上不断贴近年轻人的喜好，主打年轻人市场、升级消费体验、走网红营销路线的新一代集合店，符
合年轻人多元且碎片化的消费趋势。

实时满足年轻人的消费品味，形成强有力的产品优势。精品饰品店里的东西太多了，是Z世代对新型集
合店的普遍印象。不止如此，在服务方面，精品饰品店也敏锐地察觉到了当代年轻人的喜好和需求。饰
品道具与屈臣氏“时时刻刻跟随”的服务方式不同，针对年轻消费者习惯自主消费的特点，精品饰品店
选择了“0感服务”，主要负责摆放货品，只有在需要询问时才会来到身边，降低了服务的存在感，将自
主权还给消费者，提高了消费者的好感度。

 

精品饰品店给自己的定位相当清晰，瞄准年轻女性进行品牌打造。这个年龄段的消费者有自己的消费模
式，尽管在实体店面的打造上让人眼前一亮，展现了一家新时代杂货店该有的样子，但是在这个全渠道
，现实和虚拟结合的新消费生活方式下，饰品道具热衷于“自我取悦式消费”，愿意在自己的打扮、休
闲零食以及心理满足上进行消费。新、奇、特是精品饰品店采购商品的准则，即选取新潮、特别的商品
品类。针对不同店面，根据周边环境的不同，均进行个性化设计。

新消费时代以数据驱动的线下消费，以Z世代为代表的新消费主义，撑起了一个新的“始于颜值、成于
数据”的线下消费空间。饰品道具精品饰品店将装修作为重要的场景元素，旨在用集装箱主题反映品牌
时尚、个性、活力、创新的主张，并将这些理念深入精品饰品店的空间美学，打造场景化的沉浸感。贴
近消费者多元的消费需求，开始将目光从传统品牌店转至更受年轻一代欢迎的潮流消费新品牌身上。



饰品道具设计体验感-饰品道具-莫凡货架厂家设计由广州莫凡货架有限公司提供。广州莫凡货架有限公
司是一家从事“miniso名创优品货架,母婴店货架,KKV货架,诺米货架”的公司。自成立以来，我们坚持以
“诚信为本，稳健经营”的方针，勇于参与市场的良性竞争，使“莫凡”品牌拥有良好口碑。我们坚持
“服务至上，用户至上”的原则，使莫凡货架在商业设备中赢得了客户的信任，树立了良好的企业形象
。 特别说明：本信息的图片和资料仅供参考，欢迎联系我们索取准确的资料，谢谢！
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