
社交电商营销模式——泰山众筹模式

产品名称 社交电商营销模式——泰山众筹模式

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 链动2+1:泰山众筹
寄售挂售:数字藏品
元宇宙:微三云

公司地址 东莞市石排镇瑞和路南东莞生态园松山湖高新技
术创新园B栋2-5楼

联系电话  159****4030

产品详情

关于产品的增长，大家都会看重的点，就是留存，因为只有拥有较高

的留存率或DAU（日活跃用户数量），才更有助于长期地、稳定地增

长和变现。现如今不管是网站制作，还是app开发应用软件，都有一

个非常重要的数据指标-留存用户，因为留存的用户越多，也就意味着

用户对于我们产品或服务越满意，他们能够为产品带来现金流和资本

估值也就越高。那么，如何做好用户留存这部分运营工作呢?

消费者为什么会选择你的产品？我们第/一反应想到的是，产品所能解



决的问题。不知道大家有没有想过，其实我们研发出来的产品，不单

单是解决“社会”上的一个或多个问题的。我们还可以将“产品”做

成一种的入场券。

购买产品赠送1比1的购物币，通过购物币参与，给予一定的趣味性。

互联网两大主流变现，是“广告”与“”，像淘宝大家觉得它是家什

么公司？没错，有做淘宝店铺的一定知道什么是直通车，靠付费流量

给商家提升展现，这是广告公司的常用手段，因此本质上，它是跟广

告公司性质是一样的。而想做到如淘宝的规模，则需要做好引流，留

存手段。

众筹卖货模式：

之前做得比较好的CK众筹，泰山众筹，回归本质离不开众筹卖货这个

模式。消费者通过购买产品，获得购物币参与众筹获得可获得认筹奖

励，认筹奖励随认筹额度的多少，奖励也随之增减。



泰山众筹模式作为一个经历了时光磨砺的商业模式，首先采用了以虚

拟购物币的形式所进行众筹活动，可以完美规避由大额资金导致的风

险，对于所有想参与众筹的用户都要通过购买商品可以获得一定比例

的购物币，而购物币的参与又可以有效带动产品的销售。

泰山众筹是以满四出一的形式进行的。流程如下：

用户进入平台购买100元的商品，平台返还100的购物币，用户再用这1

00购物币全部投入进第/一期1000购物币的众筹金额里，每一期的增长

比例为30%。

第/一期1000；第二期1300；第三期1690......以此类推，一直排列到直到

众筹失败或结束。

当众筹到第4期的时候，4期筹满将会将第/一期投入的100购物币退还

并返还第/一期的出期奖励，30%的增长比例里，12%会作为用户出期



的奖励；10%作为市场收益，8%作为平台服务费。

那么用户第/一期所投入的100购物币拿回来的是100购物币加上100*12

%=12元的一个零钱奖励，这个零钱可以提现到账户里。

如果说众筹在到了一个很高的期数的时候，失败了怎么办呢？

这就要提到泰山众筹模式的一个核心机制了，将会自动启动重生机制

——第五十期的购物币会全额退还，按照投入退还会用户账户，而四

十八、四十九、四十七期的购物币会以70%的比例退回，剩下30%以

购物积分，折扣的形式返还。

这样一个机制，用户根本没有损失什么，就既能带动产品销量，又能

增加用户粘性。

这就是泰山众筹模式，一个以卖货为主的众筹模式，而众筹模式又是

能快速驱动用户链接人脉，好友互助的模式，以极低的门槛参与项目



并获得收益，同时实现平台引流与卖货的目的。

泰山众筹是只有特定行业才能运用的吗？

并不是，一款好的商业模式zui先考虑的就是市场上的大部分模式能否

兼容，而泰山众筹结合社交电商，电商零售分销应用共有几十种：商

城应用、推广礼包、代理商应用、云店应用、等等一起使用使发展更

加迅速。

如果本身自己还拥有线下实体门店的，还额可以结合线下门店做一个

共同发展，结合异业联盟，线下门店O2O等应用。

如今社交电商都是以快速引流为主，但都需要解决泡沫的问题，而我

们这款模式就可以做到即能快速引流又可以做到无泡沫。
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