
“网络式消费返利”——广告电商的新模式

产品名称 “网络式消费返利”——广告电商的新模式

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋301室

联系电话 14776427336 14776427336

产品详情

当前非常火爆且频频曝光的，暂且称为“网络式消费返利。即：借助
互联网络服务平台，建立一个比较健全的返利网络，设一定消费额度
为一个返利权，经营者按前的经营额提取一定比例以积分形式平均分
给每个返利积分权，积分可以通过不同的形式换取现金，高获得消费
额同等值的返利，根据每天经营额与返利权动态变化。

下面列举一个商城结合广告电商的方案：

商业模式体现：消费送广告积分，积分按1:1的形式来赠送，所得的广
告积分可以通过去平台看广告，每天看三分钟五个左右的广告按百分
之一来释放。根据不同消费金额设置梯度门槛（200、400、1000、200
0、4000）来进行返佣，可以快速吸 粉会员。



这里还涉及到另外一个奖励补贴，就是所谓的进级收益。举个例子，
用户A达到平台个进级身份G1会员，同时达到平台所设置的低积分门
槛200，以至于更高的梯度，G1可享受直接推荐30%的收益。如果达到
了第二个进级身份G2会员，同时满足平台设置的条件（自己直接推荐
10个G1会员），可原则上G1基础上除直接推荐的30%外，还可享受间
接推荐的20%收益。达到第三身份G3会员，达到平台设置的条件（1.
自己直接推荐20个会员；2.这20个会员里面，10个必须是G2会员），
可享受除外的另外两个收益：

1.如果说团队里没有出现G3身份的会员，A可拿整个团队所有人的20%
。

2.如果说团队里有出现G3身份的会员，A可拿直接推荐G3的10%，间
接推荐G3的10%，那次间接推荐G3的5%，另外还可以拿团队里还不是
G3身份会员的20%。

同时可结合2.0版本的广告商业生态体系来做融入，目前传统的广告聚
焦品牌传播，大多围绕在传统广告生态，以传统的广告聚焦来实施品
牌传播，传播途径只要分为平面图和视频！而现在的数字化营销和运
营起到了很好的聚焦“营销效果”。跟随移动互联网技术的发展，成
为了新时代的“广告生态”体系，这个新广告生态，更多的是把重心
放在了广告推送效果的大化上。

重点讲下这个生态积分：它是通过区/K链技术所发行的恒定、不可篡
改、可信任、可流通的积分，是广告商业生态模式中打通生态内各角
色消费循环的重要机制以及工具，实现平台内各商家通用通兑，打破
传统积分不能通用的痛点，让消费生态循环变得可持续为了更好地让
各中小商家加入生态平台互利共赢，所有商家内的用户的消费，平台
赠送广告券，从而让平台内的商家更具竞争力。



那广告券有什么用呢？

举个例子：某用户在商家A这里消费了10元，获得平台赠送的10元广
告券，这个时候用户可以拿着这10元广告券去后台任务栏看广告做任
务，用广告券去换取相应的积分。对应于在传统电商平台消费，赠送
的广告券更能起到引流以及用户留存的作用。

从商家的角度来看：

商家可以先向平台这边充值广告积分，当消费者在商家消费后获得平
台赠送的广告券，此时会按一定比例扣除商家的广告积分，相当于是
商家把贡献出来的部分利润来进行引流。

从用户的角度来看：

用户购买商品获得广告券，用拥有的广告券去做任务，从而赚取佣金
，使用户真正的获利，并且更好地去帮助平台做推广，潜移默化地为
平台引流以及广告宣传。

如需完整资料方案，可向小编了解获取
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