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月入上亿的广告电商模式有何底气？微三云麦超解读+广告电商模式+广告电商裂变系统部署，微三云技
术

导读:

电商引流广告的核心到底是什么？我们看到的广告，一般是以信息流原生形式展示在用户的手机/电脑的
软件中，让用户在日常翻阅软件信息的方式浏览到我们所投放的广告。目前电商投放媒体的巨头：抖音
平台，MAU超过6亿+，用户依赖平台的购买习惯度相对较高，人群属性标签精准度强，广告的 高触达
率和转化率高，千人千面的智能精准推送机制，营销模式创新。下面小编将介绍广告电商模式怎么玩，
怎么部署广告电商裂变系统来躺赚广告收益，感兴趣的老板可以联系小编获取具体操作方案。

小编介绍：微三云麦超：毕业于广东著/名高校—中山大学资讯管理系，12年专注商业模式设计及软件开
发，现任微三云全国资源总监，商业模式设计总监，电商系统商业模式开发架构师，擅长企业生态商业
模式、商业零售会员增长裂变模式策划、商业闭环模式设计及方案落地，曾辅导十余个电商平台做到营
收过百亿，数百个平台做到百万会员，欢迎来电咨询，专/业协助企业zui低成本搭建电商平台运营系统、
App、小程序、公众号商城，设计闭环商业模式！加微信赠送百亿级平台推广运营执行方案+免费商业模
式梳理！



                                       
广告电商模式+广告收益+广告电商裂变系统部署+广告变现   

当下，每个自建电商平台的企业以及操盘手都希望解决这两个问题：

1. 流量怎么来？

2. 销量怎么上去？

产品的来源容易解决，但营销模式设计就比较令人头疼了。所以，市场上每隔一段时间就会出现一个爆
火的模式，从而造就漂亮的成绩。上面的那个月销售额1.92亿+的”成绩单“，实际来源于【全民拼购模
式+广告电商模式】的组合落地应用。

但考虑到篇幅长度，今天我们就先来讲讲【广告电商模式】的相关逻辑与应用。在此之前解释一下什么
是广告电商模式？

广告电商模式是消费者在平台消费，通过赠送其积分，让消费者对平台产生一定的粘性，并且消费者还
能通过看第三方广告，由广告主买单+平台补贴的方式，将拥有的积分变现，zui终实现消费”省钱“、
“免费”、甚至“赚钱”的目的。

为何用“广告电商”的模式？互联网有三大变现的方式，分别是——电商、游/戏和广告。而广告又深度
关联电商和游/戏。这样的组合，就可以形成传说中的“互联网经典模式”：

来看下2021年国内几大互联网公司的广告营收情况，你就会明白为啥每一个互联网平台都在强调用户增
长，以及为何愿意前期补贴用户那么多——因为，在互联网，用户到了一定规模，就是一个庞大的“资
产”，仅广告变现就能赚得盆满钵满！

管理学之父彼得�德鲁克曾经说过：21世纪企业与企业之间的竞争是商业模式的竞争。而涉及到大平台
与小平台的竞争，不妨细化一下，那就是在营销模式上进行差异化竞争：

各大平台的广告收益不会分给消费者，那中小平台想要获得“流量”，则可以将广告收益与消费者关联
，用资本的钱来达到吸引用户、留住用户、进而引导复购和裂变传播。



下面这个图，就是广告电商模式的业务逻辑。

由于积分看广告变现的方式有5种，今天先拿第①个方式【区间递减】来举例，方便大家理解，至于后面
的4种变现方式，感兴趣的朋友可以翻阅我之前写的文章。

假设消费者A在你的平台上消费了200元，获得了200个积分，这时A有两个选择：

1. 在积分商城兑换商品；

2. 看平台对接的第三方广告（比如4个各30秒的视频广告），将积分变现（可提现）。

(如上图设置)若选择看广告积分变现，那么看完4个激励视频广告后，可以获得固定金额奖励：1元，同
时积分数量也会从200个变成199个⋯⋯以此类推，若后续没有消费，到第200天的时候，用户之前消费的
200元已通过看广告的方式全部“收回”，等同——免费！而在200天之前，则是“省钱”，200天之后，
就是“赚钱”！

此外，平台推广者还能获得分销推广收益(如图)，从而可以加快“回本/赚钱”速度！

上面的数值可根据实际的广告收益以及运营情况作相应的调整，通过【广告电商模式】让“资本的钱”
给自己平台引流消费者，也能

让消费者收益，并进一步形成复购和裂变。同时这种营销模式是属于合法合规，没有泡沫。

以上，就是关于“广告电商模式” 的粗略讲解，如想了解更多广告电商模式的应用案例以及前后端体
验，欢迎私信交流，获取详细方案。

 结语:



站在充满动荡和机遇的2022，我们作为见证者和亲历者再度回望互联网广告行业的发展与变迁史，或许
又能获得启发与力量

从时间轴来看，互联网广告发展的五个时代：门户网站广告时代、B2B平台广告时代、搜索引擎广告时代
、社交媒体广告时代、移动互联网广告时代，当下是移动互联网广告时代对广告电商模式及系统感兴趣
的可以联系小编获取具体解决方案，欢迎来电咨询，专/业协助企业zui低成本搭建电商平台运营系统、A
pp、小程序、公众号商城，设计闭环商业模式！加微信赠送百亿级平台推广运营执行方案+免费商业模
式梳理！
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