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产品详情

很多卖家想不通，为什么用同样的方法，别人的搜索流量有大几千，而自己的总是卡在了几十几百地上
不去。

现在做淘宝，单纯地依靠补单，已经很难拿到大量的搜索访客了，相信大多数卖家都感觉到了！

那么jin天，我们来详细分析一下店铺常见的搜索访客遇到瓶颈的情况

1、流程错误

常规的链接起爆流程主要是上架-入池-爆发/拉正人群-冲量-衰退期。

操作流程出现问题的话，在不同阶段需要采取不同的措施：

入池阶段，以收藏加购点击率作为参考，有时候一味地去怼坑产是不行的。由于不同产品的周期存在差
异，我们要根据自己的类目属性来调整应对方案。

2、关键词赛道错误

流量遇瓶颈，归根结底是关键词选择错误。

产品的流量竞争是相对的，每个关键词其实就是不同的流量赛道。那么，绝大多数单品80%以上的流量
都是来自于1-3个关键词。

平台分配流量，会根据自己的大数据分析哪个关键词赛道的表现好，然后就给该关键词分配流量，这些
数据包括点击率高、收藏加购高、坑产高等。

3、产品不行，综合评分不足



①某个或者几个单独指标优于同行

②产品本身的问题

③内功不足

4、点击率优化不够

点击率的重要性，相信大家都很清楚。平台是根据点击率来分配流量的，系统对高于行业平均点击率的
产品多分配流量，低于行业平均点击率的减少流量分配。

如果你的各项指标都达标，流量依旧没有起来，那么八成是点击率的问题。因为你的点击率没有达到行
业标准，所以流量不给你分配流量。

这样一来，就算你补再多的单也没什么效果，依然无法提升流量。

有效优化点击率的方式主要是开直通车，直通车可以明确地显示出图片的反馈数据。此外直通车还可以
结合其他方法去优化和提升点击率。

另外一个优化点击率的方法就是用引力魔方，直通车主要是是提升搜索位图片的点击率，而引力魔方可
以做推荐位的图片提升。

5、付费占比太少

很多卖家会通过补单的方法使流量上涨，到一定的阶段后流量就涨不上去了。因为单纯地依靠补单，已
经很难在继续拖动搜索访客的上涨了。

这时候，我们可以对标竞品的流量占比情况。

大部分情况，我们都可以通过引力魔方来大量获取新用户，获取大量对你的产品感兴趣且收藏加购的用
户，再通过直通车进行收割。

前提是需要对基础人群进行修正，因为开引力魔方需要有正确的宝贝标签，不然流量不够jin准。

6、遇到行业天花板

有些店铺是5层级以上的店铺，平台不会过多地将流量给到某个单品或某个店铺。

那么这个时候就需要多扩充品类，多开店铺，跨细分类目，多链接操作，也就是做店群，以此实现销售
额的持续增长。

7、没有用付费推广拉升搜索

通过补单搜索流量起不来，还有一个原因是没有通过直通车拉升搜索。

具体的操作方法如下：

第1周，主要是配合第二周爆发自然流量，需要做好基础销量、基础权重以及提高质量分。

第二周，是流量爆发的关键节点，直通车的推广费用需要加大投入，保证产品的流量呈螺旋上升，向系
统证明这个产品与高权重产品对比是有优势的。



这里需要车手做一些细致的操作，控制流量上升的趋势，具体需要根据自己的推广预算来操作，增长的
幅度根据自己行业而定。

第三周，根据转化情况来判断，产品能不能做，搜索能不能拉升，剩下的就是看产品本身的竞争优势了
。
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