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首先我们要有一款能够拿得出手的宝贝才行。但对于宝贝获流这块，很多商家还是云里雾里，不知道该
怎么操作。jin天给大家分享一下，淘宝在搜索流量板这块的流量推荐机制是怎么样的。

一、店铺

  店铺整体数据、权重对于单款宝贝的数据影响并不是很大，但如果做好了店铺权重，在做好单品数
据方面，能够带来事半功倍的效果。 具体店铺权重会体现在以下几个板块： 1、店铺层级 层级越高
，就代表你店铺的竞争力越强，店铺权重自然就更高。不过大家要知道，影响店铺、单品权重的，是店
铺的竞争力，而不是层级。

如果你通过一些手段把店铺层级做上去，但相对应的店铺竞争力没有提高，那你在相同的高层级竞品中
，无法竞争的过别人，也是无法给店铺带来什么好处的。 

2、店铺的销售数据 刚才说了，淘宝主要看重的是我们店铺的竞争力，其目的也就是希望我们的店铺能
够把用户留在淘宝，给平台带来足够多的GMV。所以我们店铺以往的销售数据也是能够体现店铺竞争力
的一个方面。

3、其他数据 层级和销量对于店铺权重来说会比较重要，其他的数据相对来说会没有那么重要一些，翰
林就放在一起说了。

二、单品

 对于单品的搜索来说，店铺权重是一方面，单品本身的数据则更为重要。对于单品来说，点击率、转
化率、收藏加购率这些基础的因素大家都知道，就不再重复了，给大家梳理一下，经常被商家所忽略的
单品权重因素。



 1、关键词 我们知道搜索流量都是用户在搜索某个关键词后宝贝获得展现所得来的。所以在该关键词
下，我们的宝贝能获得什么展现位置就是关键。 这个展现位置其实就是权重所影响的，除了刚才说的
店铺权重外，在这个关键词下，我们的宝贝能获得什么样的数据是非常关键的。 这里和刚才说的宝贝
点击率、转化率、收藏加购率不同，这里的数据指的是宝贝在这一关键词下所获得的数据。 可能大家
不太理解，举个例子吧。比如一台落地扇，它在“落地扇”这个关键词下能获得不错的数据，但在“排
气扇”这个关键词下的数据就会很差。因为什么呢，因为“排气扇”这一关键词和落地扇宝贝是不相符
的。所以说想要做好宝贝在关键词下的数据，就需要保证我们宝贝所选择的关键词是足够jin准的，是与
我们宝贝相符的。

 2、人群 除了关键词外，人群标签也是一个很容易被商家朋友们所忽略的因素。 我们每款宝贝，都
会有着其对应的jin准人群标签。但系统并不能很好的判断你的人群标签是哪些人群，系统只能通过进入
你链接宝贝人群的行为逻辑来判断。 比如宝贝中18-25岁的女性人群进店的转化率是zui高的，系统就会
将18-25岁女性人群作为你宝贝的jin准人群标签。 当然，如果我们宝贝正常操作是没问题的，但如果说
有些商家通过自身的手段来做销量的话，就很难保证这些销量的人群都是我们宝贝的精zhun人群。

总之，我们宝贝获取搜索流量除了要做好大家所熟知的店铺各项数据、宝贝基础数据外，还要把单品的
人群标签、关键词权重给做好，才能真正实现宝贝在搜索流量下的高展现、高点击以及高流量。
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