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产品详情

*先来看一下怎么样的达优秀人才算得上高品质大咖?实际上判断一个大咖是不是高品质没有一个确定回
答，它需要根据各种各样标准来判定。

一、明确科学合理的费用预算

俗话说得好怎么样的锅配什么样的盖，你有多大的费用预算，也就只能在这样一个费用预算范围之内去
找大咖。你不可以手里拿着万粉达人的费用预算去找上百万粉大咖，那样你永远也找不到所谓高品质大
咖。

因此一定要面对现实，重视交换价值标准。

确认了具体总体目标，整体规划科学合理的费用预算，第二步我们就应该去挑选大咖了。

二、试着用专用工具

工欲善其事必先利其器，若想做好一件事，工具的使用运用是不可缺少的。工具的使用时期，大家做不
了肉盾，想要做用到工具的使用人。

在选择大咖的时候还是，我们能有利于第三方工具，现在大多数第三方数据企业，都是有这种达人的数
据库的，我们能依据这些信息，开展**轮挑选。

第三方的数据库的毕竟是综合性许多数据信息，可以这么说是以宏观经济上去判断的大咖水准。大概了
解达人的排行与综合指标。

三、垂直角度



你做什么行业，认准哪些行业的大咖，尽量选适合自己行业大咖，这个我主要看大咖标识了。

如你也是做旅游的，你肯定优先选择旅游家，不容易去找美食主播。优先选择纯垂直，再找一个综合性
的。还可以翻阅达人们的手记，都是一些哪种类型的手记，大约也能看出手记属于什么领域内的。

四、账户级别

由于级别越大，体现出手记综合品质就越好。如果一个达人粉丝量蛮大的，也发布许多手记，可是级别
不太高，那那就说明达人的手记数据信息存有作假。

五、投大咖其实就是投粉丝们

1、用户互动实际效果

粉丝数量<赞藏数，且赞藏数起码是粉丝数量的1.5-2倍左右，但也不要太高，过高则意味着账户有热文
、具体内容非常好，但转粉率低，并且不平稳。5000粉丝们下列，*近手记均值关注点赞不得低于10;5000
粉丝们之上，*近手记均值关注点赞不得低于20;1w粉丝们之上，*近手记均值关注点赞不得低于50;5w粉丝
们之上，*近手记均值关注点赞不得低于200;10w粉丝们之上，*近手记均值关注点赞不得低于500

2、涨～粉状况

存不存在掉粉状况;手记总数不可以过多，且篇均增粉不得低于100
;粉丝数量越大，篇均增粉规定会变得越大。普通(粉丝数量300-5000)规定可低一些

3、粉丝粘性

全方位评定KOL粉丝粘性、人气值及高品质粉丝们占有率，粉丝们品质越大的KOC，粉丝们知名度、信
赖力越高

六、****

1、大咖价格

时尚博主协作价格一般是在时尚博主粉丝数量的10前后%

2、互动交流成本费

点赞的1.5倍≈互动量，而互动量的10倍≈浏览量

时尚博主协作价格/*近手记均值点赞的1.5倍≈单独互动交流成本费，互动交流成本费：互动交流成本费
在5-10****

七、商业能力

1、商业服务工作经验

KOL往日所服务项目品牌的/领域：和品牌是不是有关、及其客户评价



2、种树转换力

小红书的电子商务转化数、搜索量、月销提高状况

3、评价互动交流实际效果

发表评论是否存在真正了解连接、问码数、问地区、问体会等

小红书的找达人带货的流程

假如时尚博主确定合作了，那样，就能够进入协作阶段。

一般的合作流程便是：

1、彼此依据品牌商的drief确定商品合作意愿，合作模式(短视频、文图、合辑共享)，价钱等。

2、品牌商邮递商品，大咖或是普通确认收货，出一个具体内容考试大纲。

3、品牌商核实后，大咖逐渐实行内容生产，短视频或是文图。

4、品牌商审批具体内容，有需要改动，沟通交流改动。

5、确定修改内容，分配公布。

6、品牌商支付，大咖意见反馈数据信息。
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