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产品名称 莫凡货架厂家设计 百货货架定制厂
北京百货货架

公司名称 广州莫凡货架有限公司

价格 面议

规格参数

公司地址 广州市白云区钟落潭镇大纲领村纲领路140号

联系电话 13927215438 13288677448

产品详情

针对年轻消费者习惯自主消费的特点，百货货架整店输出，选择了“0感服务”，少数几个导购员主要负
责摆放货品，只有在需要询问时才会来到身边，降低了服务的存在感，将自主权还给消费者，提高了消
费者的好感度。百货货架满足消费人群追求新颖时尚和实用的产品的需求。如果是投资者自己去找货源
、挑货品、谈价格，是比较费时费力的，而且不能保证获取采购价。而且经常有一个情况就是无法在一
个厂家找齐所需的产品品类。

Z世代消费观念上也发生很大变化，从注重“功能消费”转向“颜值消费”，从“悦人消费”，到“悦
己消费”。他们更愿意尝新、崇尚高颜值、追求个性、注重自我满足，产品不仅要好用、还要好玩、好
美。百货货架为了满足这部分消费者的需求，饰品精品店面在全世界范围内收集年轻、炫酷、极具设计
感，且涵盖日常生活领域的“珍藏品”，通过精心的陈设，巧妙地展现在每一位顾客面前。数以万计的
产品种类丰富多样，低调而高颜值，小众而不撞款。

 

新时代顾客不再仅仅只满足于购买商品，还特别注重购物体验。所以在设计店铺时，除了考虑本身业态
、规模、顾客、商品陈列等因素外，对于店铺服务、装潢色彩和灯光照明等都要注意。百货货架便利的
方式就是选择精品百货品牌，所有产品都美观时尚、实用耐用，生产均与同厂，严格的三重验货标准，
保证产品的。满足消费者对产品款式的不同需求，提高顾客的反复购买频次，让门店靠黄金单品和丰富
品类赢取更多利润。

年轻人接触新事物快，但喜新厌旧的速度也快，不同区域消费者的喜好也不同。KKV主打的饰品墙、面
膜墙、口红墙，既有进口的品牌，又有亮眼的新潮国货，在商品品类上不断贴近年轻人的喜好。百货货
架属于年轻人的百搭神器。进口零食、养生汤包、红酒墙、宠物用品、文具手帐等等，十元百货货架，
符合年轻人多元且碎片化的消费趋势。



精品百货行业发展迅速，各类品牌店铺百花齐放，如何在激烈的竞争中突围，要求我们必须用差异化的
经营去区别开。现在对于同类门店的竞争，大多数门店都选择了大打价格战。百货货架这样长久下去，
只会是循环不断放格，导致门店利润下降。该如何避开这种竞争呢？老实说同类门店间的竞争是无法避
免的，好的解决办法就是尽量错开与同类门店的竞争品项。

维护店铺的客情关系精品百货店的纯利润增长除了要依靠产品，百货货架定制厂，更重要的还要把握，
那就是顾客！毕竟所有销售都是基于消费者需求的。要知道，在买方市场条件下，顾客决定着精品百货
店的命运与前途，北京百货货架，是店铺存活的重中之重。百货货架因此，谁能获取更多顾客资源，谁
就可以拥有更多的市场份额，在激烈的市场竞争之中立于不败之地。所以，一定要维系好客情关系，因
为，如今店铺间的竞争回归本质就是谁更能拥有更多忠诚客户。

 

色彩搭配不同的色彩组合，营造的氛围是不同的。冷色调更倾向于自然简约风，暖色调则更表现热闹温
馨的气氛。经营者可以根据门店的整体基调进行选择，考虑冷暖色调的组合搭配，营造舒适感，让店铺
更显格调。确定一种颜色为主色调，比如白色、浅绿、天蓝等，再小区域添加其他颜色为辅助，增加层
次感和性。百货货架注意门店装修空间配色好不要超过三种，否则会显得店面杂乱花俏，拉低档次，影
响消费者的购物心情。做到主次分明，可以大面积使用白色，让空间看起来明亮宽敞，凸显店铺特色。

店内装饰，每个店铺一般都会采用一些装饰品，这些装饰有的是为了传递店铺特色，比如标志物、标语
等，有些则是为了吸引消费者视线，像海报，一切装饰物都应该是为产品销售而服务的。百货货架装饰
品布置应主次分明，要让消费者眼就注意到主推产品，适当加入店铺的标志物，营造出独属于自己的消
费氛围，强化消费者对店铺的认知，赋予产品区别于其他店铺的特性，加深消费者对店铺的印象，激发
消费者的购买欲望。

精品饰品店的目标消费人群为14～35岁年轻女性。其中，Z世代是其客群，年轻人接触新事物快，但喜新
厌旧的速度也快，不同区域消费者的喜好也不同。精品饰品店主打的饰品墙、面膜墙、口红墙，既有进
口的品牌，百货货架又有亮眼的新潮国货，门店SKU高达20000个，更新速度快，每月上新500+，在商品
品类上不断贴近年轻人的喜好，主打年轻人市场、升级消费体验、走网红营销路线的新一代集合店，符
合年轻人多元且碎片化的消费趋势。

实时满足年轻人的消费品味，形成强有力的产品优势。精品饰品店里的东西太多了，是Z世代对新型集
合店的普遍印象。不止如此，在服务方面，精品饰品店也敏锐地察觉到了当代年轻人的喜好和需求。百
货货架与屈臣氏“时时刻刻跟随”的服务方式不同，针对年轻消费者习惯自主消费的特点，精品饰品店
选择了“0感服务”，主要负责摆放货品，只有在需要询问时才会来到身边，降低了服务的存在感，将自
主权还给消费者，提高了消费者的好感度。

 

精品饰品店给自己的定位相当清晰，瞄准年轻女性进行品牌打造。这个年龄段的消费者有自己的消费模
式，尽管在实体店面的打造上让人眼前一亮，展现了一家新时代杂货店该有的样子，但是在这个全渠道
，现实和虚拟结合的新消费生活方式下，百货货架热衷于“自我取悦式消费”，愿意在自己的打扮、休
闲零食以及心理满足上进行消费。新、奇、特是精品饰品店采购商品的准则，即选取新潮、特别的商品
品类。针对不同店面，根据周边环境的不同，均进行个性化设计。

新消费时代以数据驱动的线下消费，以Z世代为代表的新消费主义，撑起了一个新的“始于颜值、成于



数据”的线下消费空间。百货货架精品饰品店将装修作为重要的场景元素，旨在用集装箱主题反映品牌
时尚、个性、活力、创新的主张，并将这些理念深入精品饰品店的空间美学，打造场景化的沉浸感。贴
近消费者多元的消费需求，开始将目光从传统品牌店转至更受年轻一代欢迎的潮流消费新品牌身上。

莫凡货架厂家设计(图)-百货货架定制厂-北京百货货架由广州莫凡货架有限公司提供。广州莫凡货架有限
公司拥有很好的服务与产品，不断地受到新老用户及业内人士的肯定和信任。我们公司是商盟认证会员
，点击页面的商盟客服图标，可以直接与我们客服人员对话，愿我们今后的合作愉快！
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