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产品详情

此外，不可忽视的一点是，致欧赶上了亚马逊平台的红利期。在定位家具品类且重点在亚马逊平台上运
营的策略后，致欧赶上了亚马逊和家居行业的集体红利。

2010年大批卖家被eBay踢出，亚马逊因跟卖、14天结款和全球开店等政策吸引了大批卖家。到2018年3月2
0日，亚马逊市值已超越谷歌，成为仅次于苹果的全球第二大市值公司。

电商分析公司One ClickRetail分析了亚马逊2017年销售情况，销量大的品类依次是消费电子、家居厨房、
出版产品和运动户外，其中家居厨房总销售额为55亿美金，仅次于消费电子的85亿美金，年增长率为20%
，增长率。

致欧深度绑定亚马逊，利用FBA模式，享受了增长红利且构筑了行业壁垒，目前在亚马逊平台上购买其
他家居产品，其采购价格加空运头程比致欧的零售价还贵。

随着经济全球化的进一步深入,我国出口跨境电商行业*发展。海外仓模式作为解决跨境物流难题的新模
式,能够节约物流成本并有效提高客户服务体验,因而备受各类跨境电商企业的青睐,具有良好的发展前景
。本文对已有关于海外仓问题及选址问题的研究文献进行分类整理,并对海外仓选址问题在不确定条件下



进行建模研究。结合海外仓模式的运作流程,本文对跨境物流体系中是否存在集货仓这一主体分类讨论,构
建了无集货仓时的三层跨境物流网络体系和有集货仓时的四层跨境物流网络体系。在这两种跨境物流网
络体系下分别针对海外仓选址问题构建模型求解。其中,四层网络下出口跨境电商海外仓选址模型的构建
中考虑了多个集货仓与多个海外仓共同存在的复杂情境,丰富了已有对海外仓选址的研究。在模型构建中,
本文以总成本较小化为目标,以需求量、出库时间、令客户满意的较大收货时间阈值不确定为背景,除了考
量运输成本、建设运营成本这类常规仓配中心选址时考虑的成本因素,还结合海外仓的实际运作情况,将税
费成本、规模运输折扣、退换货成本、以及库存成本等要素考虑在内。使得模型*加贴合实际,具有现实
性。在模型求解方面,本文先通过对期望值和机会约束的处理,将不确定选址模型转化为确定选址模型。然
后在遗传算法思想的基础上设计出改进的遗传算法,在求解的优化过程中将法与策略相结合的选择策略与
贪心式交叉策略应用到海外仓选址模型之中,让运行结果能够收敛,寻找出较优解。较后,分别通过算例验
证了模型和算法的可行性,并对不确定影响因素对模型的影响做出分析。显示在不确定因素的影响下,模型
的选址结果依然具有一定的参考*。

近年来,全球经济形式低迷,传统进出口贸易量受其影响,呈现下滑趋势。但随着网络和信息技术的日新月
异,跨境电子商务的发展却异常迅猛,与之关联的跨境电商物流需求也呈爆发式增长态势。各传统物流企业
趋之若鹜,纷纷涉足跨境电商物流。但如何创造较佳的操作模式,使企业获得预期利润并实现可持续发展的
目标,成为企业急需关注的**。本文以WTD公司为例,对传统物流企业跨境电商物流业务的发展战略做出
了详细的研究。论文研究遵循学术研究的常见思路展开,即:按照提出问题、分析问题、以及解决问题的三
个步骤进行。通过对WTD公司经营数据的介绍分析,提出该公司在发展过程中存在的问题,并通过调查问
卷进行实证。其次,通过对WTD公司面临的宏观环境、中观环境、以及微观环境的分析,从多角度对WTD
公司在跨境电商发展过程中存在的问题进行分析。较后,根据分析,提出WTD公司的跨境电商物流业务应
实施以差异化为主、成本良好为辅的的发展战略,并提出确保其顺利实施的相关保障措施。由于跨境电商
物流是一个近年才刚刚兴起的行业,关于该行业的研究还相对较少,因此,研究本身有利于弥补相关学术研
究的不足。此外,研究不仅对于WTD公司具有很强的指导意义,对于其他想发展跨境电商物流业务的传统
物流企业也具有较高的参考*。 

亚马逊平台上致欧商品展示

在跨境电商中，家居家具从消费习惯上来说，不失为不错的生意。如美国市场，美国人不习惯使用别人
的旧家具，因此家具变成了相对的一次性用品，此外美国人也习惯在1-2年内随着生活水平的提高更换家
具。

据Markets统计，作为全球大的家居装饰市场美国，其家居装饰市场已超过1000亿美元。2019年，亚马逊
美国网站上的家居装饰销售额超过64亿美元，2018年，德国家庭产品的在线销售额为49亿欧元，2017年日
本家具的在线零售额达到1.4万亿日元。

eBay大中华区商务拓展经理胡存水对外表示，汽配类产品、家电家居类产品、工业产品和商业产品仍然
是跨境贸易的蓝海。



嘉御基金认为，亚马逊家具类产品平均的评分在4.0-4.2，而致欧科技可以做到4.3-4.5，背后是对产品质量
的严格把控以及对客户意见的认真处理对待和反馈。从品牌沉淀角度来看，致欧科技的产品定位于欧美
年轻人群，产品时髦且。
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