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产品详情

在时效上， 专线物流稍慢于商业快递， 但比邮政包裹快很多。
市面上普遍的专线物流产品是美国专线、 欧美专线、 澳洲专线、 俄罗斯专线等。
也有不少物流公司推出了中东专线、 南美专线、
南非专线等。海外仓储模式海外仓储服务指为卖家在销售目 的地进行货物仓储、 分拣、
包装和派送的一站式控制与管理服务。 确切来说， 海外仓储应该包括头程运输、
仓储管理和本地配送三个部分。而三个部分指的是什么呢头程运输， 即中国商家通过海运、 空运、
陆运或者联运将商品运送至海外仓库。仓储管理： 中国商家通过物流信息系统，
远程操作海外仓储货物， 实时管理库存。本地配送： 海外仓储中心根据订单信息，
通过当地邮政或快递将商品配送给客户。选择这类模式的好处在于，
仓储置于海外不仅有利于海外市场价格的调配， 同时还能降低物流成本。 拥有自己的海外仓库，
能从买家所在国发货， 从而缩短订单周期， 完善客户体验， 提升重复购买率。
结合国外仓库当地的物流特点， 可以确保货物安全、准确、 及时地到达终端买家手中。然而，
这种海外仓储的模式虽然解决了小包时代成本高昂、 配送周期漫长的问题， 但是，
值得各位跨境电商卖家考虑的是， 不是任何产品都适合使用海外仓。
好是库存周转快的热销单品适合此类模式， 否则， 极容易压货。 同时，
这种方式对卖家在供应链管理、 库存管控、
动销管理等方面提出了更高的要求。以上五大模式基本涵盖了当前跨境电商的物流模式和特征。
但也有一些“另类”。 比如，比利时邮政虽然属于邮政包裹模式， 但其却定位于高质量卖家，
提供的产品服务远比其他邮政产品优质。

致欧网络在2014年入驻亚马逊，主要以高货值的大货商品为主，主营五大品类，
SKU有1000多种，主做FBA（Fulfilment byAmazon）模式，且建立了完整的跨境电商产业链。2019年，据
嘉御基金的数据，Songmics和Vasagle家具2018年在欧美销量达到400多万件。

今年疫情期间，致欧网络仍保持高速增长，上半年整体销售业绩增长了40%以上。



Songmics还在德国建立了数字化仓库，总面积2万平方米，办公空间900平方米，2019年11月，位于德国北
莱茵-威斯特法伦州的新物流仓库正式启用，以服务欧洲市场。

相比创业之初，致欧网络在2018年业务团队已扩展了10倍，公司业绩平均增长率109%，目前公司团队已
扩展到500余人。

进入21世纪以来,随着信息技术和互联网技术的发展与变革,以及地区“互联网+”战略的实施,电子商务**
了长足的发展和进步,其模式也不断变革与演化,范畴不断拓展与丰富。近年来,电子商务开始走向*市场,电
子商务模式和*贸易交互与融合,跨境电商模式应运而生,近年来跨境电商企业及交易规模都呈现出*增长的
良好势头。但是对于多数中小型跨境电商企业来说,跨境物流模式的选择是一个普遍的难题,如何选择一种
适当的跨境物流模式已经成为中小型跨境电商企业发展的一个重要影响和制约因素,也是中小型跨境电商
企业管理者一项非常重要的工作和决策。为此,本文在总结和归纳现有关于跨境电商企业跨境物流模式综
合评价研究成果的基础上,结合我国中小型跨境电商的实际情况,运用熵值法构建了一个较为系统、完整、
客观和综合的评价指标体系,并以聚优澳品跨境电商企业为实证分析案例,对其跨境物流模式进行综合评价
,并针对其发展存在的不足与问题提出了有针对性的策略与建议,为推进聚优澳品跨境物流模式的进一步发
展具有一定的意义和*,同时本文的研究结果对其它中小型跨境电商企业也具有一定的参考作用。

 跨境电商步入规模化成长， 跨境物流迎来发展新机遇不得不承认，疫情加速了跨境电商本轮崛起。
但我们认为，这一加速点燃的不是短期膨胀，而是长期成长 。技术变革常常是模式萌芽的，
而外生冲击往往是模式质变的催化剂。 以国内电商为例，虽然90年代就伴随互联网革命被引入中国，
但真正的质变发生在2003年SARS爆发后。从2003年3月 起， 阿里巴巴每天新增会员3500人，
季度环比增速达50% ； 每日发布的新增商业机会达到9000-12000条， 同比2002年增长了3倍。
SARS结束后， 电商的热度不仅没有退去， 反而步入加速成长。跨境电商及物流基于 4G 技术，
是国内电商及物流的空间延伸。 跨境电商涉及跨文化、 跨文明的协同生产和贸易， 其产业多样性强、
需求复杂性更高， 数据处理量级大， 因此， 技术层面， 跨境电商需要稳健的算力、 强大的智力、
以及高效的链接力。 国内电商在数据、运营、 产品、 品牌上的积累补足了跨境电商的能力基础，
而全球贸易摩擦和新冠疫情正在加速跨境电商需求的成熟。我们认为，
2020年是跨境电商步入规模化成长的元年， 疫情是模式质变的催化剂。 我们预计， 未来五年，
跨境电商有望复制国内电商大发展， 迎来商流、 物流的共振，
从而诞生出一批具有国际影响力的中国品牌和中国物流。在正题开始之前，
我们首先来界定跨境电商的内涵和细分市场：跨境电商是指分属不同关境的交易主体，
通过电子商务平台达成交易、 进行支付结算， 并通过跨境物流送达商品，
进而完成交易的一种国际商业活动 1 。 跨境电商涉及跨境电商平台、 跨境电商企业、 支付企业、
物流企业、 消费者、 海关六大主体， 前四个主体应当依据海关报关单位注册登记管理相关规定，
向所在地海关办理注册登记。跨境电商按交易双方的属性主要分为B2C 、 B2B ， 按商品流向分为出口、
进口。 本文主要研究规模大、 增速快的跨境电商B2C出口。 研究将填补市场对行业规模、 趋势空间、
经营模式、 投资要点的认知盲区， 多维度解构跨境电商物流这一高成长赛道。跨境电商：
重演国内网购发展路径， 带动品牌和物流出海2020年疫情加速全球零售线上化，
我们预计中国跨境电商B2C出口额将突破2.1万亿元。从空间看 ， 跨境电商零售出口渗透率低于16% ，
海外网购渗透率低于20% ， 提升空间较大。
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