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碳排放管理师表单形式推广如何在抖音/快手/头条上做广告呢

信息流广告与传统广告不同的是强调共生共赢，强调媒体、用户、广告主三者通赢。媒体：内容、收益;
广告主：广告、效果、二次传播;用户：有价值的内容和产品。

一、传统信息流广告红利不再

人力不足、效果不高、CTR高、转化低、数据难以监测等促使信息流红利不再。

目前剖析信息流广告，如A/B测试、优化创意、创意的周期性更换等主流优化思路围绕一个主要核心思想
：

即优化创意或提高创意的CTR。点击率越高的创意，说明广告受众对广告的接受度更高，同时CTR越高
，创意的质量度越高，创意就能够得到更高的排序和曝光，后续的新创意又能够获得更高的预估CTR，
不断循环往复。

然而，对于广告主和代理商甚至对于媒体来说，选择CTR作为优化的关键和重心并不是最优选择：

于广告主而言：广告投放的效果最核心的是实际转化。如果CTR很高，但实际转化较低，反而应该及时
收紧预算或暂时停止投放。因为高CTR带来的大量曝光加大了广告投入，却没有带来相应成正比的实际
转化，广告主“赔本赚吆喝”。

于用户而言：CTR高意味着广告具有较高的吸引力，有用户感兴趣的信息，但如果最终没有形成大量转
化，那么多数情况是在某个环节出现了问题：广告标题有诱导性或者夸张宣传，用户点击后实际页面和
心理预期不符;或落地页没有良好的转化引导，没有清晰地传达出商品或服务的价值等。这些情况不仅对
于广告主的品牌宣传没有促进作用，反而对用户造成了伤害，将潜在用户变成了难以再次营销的用户。

于媒体而言：高CTR的广告质量度更高，展现曝光更多，会带来更多的收入。但这只是在广告主大量放



量的情况下，否则或者没有更大价值，或者由于对用户造成了心理伤害而影响了用户对媒体的信任度。

综上所述，信息流广告的优化思路如果局限于CTR的提高，有可能对广告主、用户以及媒体造成三输的
结果。

二、九宫矩阵模型

在此基础上，九宫矩阵模型能够以效果为导向，实现三者共赢：

(1)常规信息流优化中，很多传统行业难以实现线上线下数据的打通，导致信息流优化不得不以CTR为主
要优化目标，九宫优化模型在继承常规优化方法中提高创意CTR的基础上，从广告投放的源头将最终转
化考虑进去，对信息流广告的营销有了更直接的促进作用。

(2)信息流广告优化的实际运营中，对创意撰写缺乏统一的评价标准，只能A/B测试中实际点击率来判断
创意的优劣，因此信息流优化难以对效果做出预估，只能依靠实际测试来不断摸索，不确定性强，优化
师的创意能力决定效果。九宫矩阵模型对优化进行了立体式的考虑，对实际投放有一定的参考价值，从
素材、定向、落地页等各方面梳理了判断标准和权重配比。对于有需求但又担心效果的广告主，提出了
可衡量的投放标准。

�第一宫 创意&媒体

评估优秀信息流广告的指标有两个：

第一个指标是原生性;第二个指标是贡献度;

今天的广告用户要求好玩、新奇且有实质性的内容。以抖音为例，与传统广告相反，用户通常在视频的
最后才会发现这是一则广告。因此，要求广告是一个内容的创建者。

�第二宫 创意&广告主

一个好的广告需要广告主基于大数据对于用户需求进行精准分析，明确目标人群。

以教培行业为例：培训机构需要基于多种指标进行大数据调研，确定续费人群、学员年纪、老师人数、
家庭收入等，进行数据分析，撰写广告。

�第三宫 创意&用户

广告的创意卖点正在从“千人一面”到“千人千面”，从“大众”到“精众”。

以知乎为例：知乎可以在对用户进行精准的划分之后，针对不同用户投放不同广告，因此，在极大的利
用了广告位置的同时实现了精准投放。

对于用户的转变是从“不打扰”到“打动”。

以招聘广告为例：第一个创意是：北京互联网高薪名企急招;第二个创意是北京名企急招!离家近的好公司
都在这儿! 大多数人都会选择第二条，因为准确的切中了大多数人关注的痛点。

同样以教培行业为例：教培行业的用户是学生人群和家长人群。学生的需求是在于轻松学习的同时获得
高分，家长的关注点在于性价比、时间以及安全。

因此，广告人员在设计广告的时候，需要区分不同人群，明确学生和家长的不同痛点，进行创意细分，



抓住人群的心理诉求。

�第四宫 定向&媒体

�第五宫 定向&广告主

在广告主对于目标用户进行精准分析之后，需要明确营销定位、营销策略。明确用户是谁、产品是什么
、如何卖给用户。只有在营销思路清晰的情况之下选择上线，才能实现效用最大化。

以腾讯为例：腾讯已经可以给同一个人打上2700个标签，在最大程度的精准分析之上投放广告。

�第六宫 定向&用户

明确用户在使用场景下的状态：投其所好，制造惊喜。

例如：阅读书签APP适合定向到用户睡前、上下班途中等休闲阅读时段;办公零食配送的APP下午时段效
果更好。在广告的不同时间段内，根据不同的媒体属性选择不同的广告创意。

�第七宫 落地页&媒体

落地页和媒体的关系有两个评估的标准：一致性和完整性。

一致性：在媒体中是一个连贯的整体即广告的落地页应该与创意一致，不存在欺骗信息。

完整性：在媒体中是否是一条完整的信息即广告应该在落地页上清楚的呈现客户所需要的资料，越是真
诚的信息越能吸引客户产生咨询、报名服务。

�第八宫 落地页&广告主

广告需要做好两点：

第一点是转化引导：

以教培行业为例：许多传统的教培行业政治逐步尝试线上营销，这就需要在落地页做好转化指引，在明
确客户的资料、痛点、问题的基础上，做好交互行为。而这种交互行为应该采取礼貌而又不打扰用户的
方式。

第二点是视觉冲击转引导：

由于许多家长最常使用的工具是手机，因此，广告设计时应该考虑手机界面的视觉效果：

第一要素是简洁，文字精简，主旨明确。

第二要素是美观，图片与文字搭配巧妙且有视觉冲击力。

�第九宫 落地页&用户

用户需要有价值的信息，因此，落地页需要：

有效信息：是否是对用户有价值的信息;



信息的全面性：是否解答了不同用户不同方面的疑问。
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