
农村线下流量之墙体广告的七大优势及投放策略

产品名称 农村线下流量之墙体广告的七大优势及投放策略

公司名称 上海领投广告传媒有限公司

价格 .00/个

规格参数 加工定制:是
广告片时长:一年
适用场景:农村、乡镇周边、省道、

公司地址 上海市奉贤区岚丰路1150号6幢6206室

联系电话  18266682852

产品详情

农村线下流量之墙体广告的七大优势及投放策略

在移动互联时代，人们的注意力都集中于线上的流量，而忽视了线下的流

量，其实，相比而言，线下的流量无论从性价比还是转化率上都要更胜一

筹。

线下流量有一个特点，就是自带场景，因为它是置身受众的真实生活空间

的，当受众在特定场景下与广告相遇时，会激发出更强烈的购买欲望。线

下流量不可忽略的就是农村蓝海市场的流量，小编重点谈谈农村线下流量

之墙体广告的优势及投放策略。

墙体广告优势

1、墙体广告具有持久性：墙体广告依附于不变的墙体，这一媒介具有相



当的稳定性和长效性，大大优越于电视广告和报刊广告的短时性;

2、墙体广告具有广泛性：墙体广告依附在广泛的墙体上，形成一张网，

罩在人们的周围，形成独特的视觉冲击力，而且只需少量的资金就能让您

的广告遍布城乡;

3、墙体广告具有相对流动性：墙体广告优势墙体广告中的墙体不动，但

是人员是流动的，只要有人路过就能看见您的广告，有多少人经过就有多

少人看见，就好像提着这幅广告在这么多人面前流动一样;

4、墙体广告具有对人强制性：墙体广告一旦做上去，只要您路过那里，

不管什么时候都得逼迫您看，强行将广告映入你的脑海;

5、墙体广告具有重复性：可以说您所做的一批广告虽然所处的位置不同

，但都是同一产品广告，而且颜色、版式都一样;一个人能看上你的多幅

广告，形成重复效应加深记忆;

6、墙体广告具有廉价性：一个省做15万元左右的广告，就基本上做到主

要公路两旁和一些人员聚集处都有您的广告。不是两天，而是半年、一年

甚至更长的时间，跟电视上的每天每秒多少钱，和报纸的每天每字多少钱

比较是相当低廉的;

7、墙体广告具有选择性：“把钢用到刀刃上”这是一句古语，墙体广告

能体现这一点，我们根据您的预测和产品属性，把您的广告直截了当地推

到有可能购买的人群当中去。这样的墙体广告，将对您的企业、您的品牌

、您的市场、您的效益、您的发展起到意想不到的效果。



墙体广告的投放策略

1、符合自身品牌的理念和市场定位。这一点非常重要，也是在投放之前

首先要考虑清楚的。因为墙体广告的地域特殊性（三到六线城市和农村）

，对于有些品牌来说就不太适合，比如品。

2、选择有品牌保障的服务商。虽然经历了几十年的发展，但总体而言，

墙体广告行业仍处于鱼龙混杂的发展局面，不同的服务商在广告制作以及

后期服务上差距是非常大的。因此，在服务商的选择上一定要把好关。要

看其曾经合作过的案例，第二要看其后期服务是否完善。亮剑传媒，墙体

广告企业，拥有完善的服务体系，是品牌进军三四线城市的首要选择。

3、与市场活动紧密配合。比如渠道拓展、终端铺货、终端促销，在活动

开展之前，定向投放墙体广告可以起到市场教育和渲染销售氛围的作用，

让市场活动开展的更加顺利。墙体广告的投放通常是与渠道拓展和营销活

动协同作战的，所以必须保证投放区域不能偏离目标市场。

4、简单易懂，形式创新。墙体广告多分布于路边，在行驶过程中，人读

取信息的时间是非常短暂的，一个墙体广告如果在3秒之内不能有效传达

主要信息，通常就失败了。因此，墙体广告的内容一定要简单易懂，同时

在形式上有所创新，要达到让人眼前一亮的效果，只有这样才能从遍布城

乡的墙体广告中跳脱出来。

5、创新媒介组合形式。墙体广告是媒介放大器，作为线下的流量载体，

与不同的线上媒体组合可以起到裂变效应。

深耕于三四级农村市场的芠祺广告表示，在农村暂时没有比墙体广告更好



的广告形式，墙体广告终将成为品牌抢夺农村流量的必要选择。而在移动

互联网时代，墙体广告现今迎来新的变革，实现线上线下联合互动，让墙

体广告动起来。
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