
日用品新动销模式线下新经销方案

产品名称 日用品新动销模式线下新经销方案

公司名称 弥特盈泰(广州)软件科技有限公司

价格 .00/个

规格参数 优势:成熟案例，服务多家公司
特点:低成本高效，提升销量
产地:全国各地有分点

公司地址 广州市黄埔区西成中街10号B栋602房

联系电话 18122310427 18122310427

产品详情
       随着市场经济的发展，多种类型的日用品销售方式涌现出来，给日用品零售行业带来不小的冲击，因而，日用品零售行业必须把握市场经济快速发展的契机，在市场营销策略上进行积极探索，为行业发展谋求更大空间。而日用品新动销模式方案可以帮助企业在激烈的新时代线下市场竞争中立于不败之地，大幅提升销量和复购率。
一、日用品新动销模式方案的奖励方案介绍：
1、消费者买货奖励方案
应用一物一码技术和赋码技术给每个产品赋码（例如瓶盖赋码或者包装内贴二维码标签），通过扫描一件产品里的二维码，消费者可以得到一个随机红包奖励，日用品新动销模式方案的红包活动可以引导人们关注品牌商公众号、分享红包，扫码查询防伪等等。
2、导购卖货奖励方案
产品下到终端门店市场后，有导购的门店销量一定比没导购的店面高出很多，导购是提升产品动销效果的核心角色，而如何让导购多卖品牌商的产品，是品牌商需要解决的问题。我们可以开启导购卖货奖励方案，每当导购推销出去一件产品，导购就可以扫包装外二维码参与红包、卡券、礼品、积分等动销活动，哪个导购先把产品卖给消费者，这个导购就可以领取对应的卖货奖励，引导导购积极推销品牌商的产品。另外导购要领取奖励，需要先在公众号认证身份才能领取，系统审核通过之后无需重复认证，帮助品牌商收集导购的身份数据和成交数据，为导购专属促销、产品动销的系统分析等打下牢固的基础。
3、门店出货奖励方案
我们还可以做好产品三码（件-箱-托）赋码关联，针对终端门店老板设置箱内码，然后开启门店出货奖励方案，按区域位置在日用品新动销模式方案后台设置开箱扫码活动，门店老板开箱扫描箱内的二维码时，根据扫码时的区域位置去匹配相关区域位置所设置的开箱扫码活动，给门店老板发放一个随机红包奖励。当产品流通到经销商，经销商如果还想要截留的话，就只能对外箱进行破坏，要拆开纸箱才能找到二维码领取红包，经销商不会因小失大，所以利用日用品新动销模式方案能有效地解决动销费用被经销商截留的问题。
4、经销商进货奖励方案
在产品三码（件-箱-托）赋码关联的基础上，针对经销商可以设置箱外码，然后开启经销商进货奖励方案，经销商可以按区域位置批量扫描箱外码，领取待激活的进货红包奖励，当门店老板开箱扫箱内码成功领取出货奖励之后，经销商的进货红包奖励就会被激活，奖励成功到账，这种奖励机制可以大大提升经销商出货的积极性。
5、其他奖励方案：一码多扫（多种角色可扫同一码领取不同奖励）、一元换购、卡卷、积分、代金券、扫码抽奖等等二十余种二维码促销管理系统线下应用方案。
二、日用品新动销模式方案有什么功能模块？
1、不同产品，不同活动：
为不同产品设置不同活动过程，不同产品有不同的奖品及中奖率。也可以设置不同产品之间的互相引流活动；
2、扫码区域，定点引爆：
按照扫码时获取的实时GPS位置为依据设置活动有效半径，在特定区域设置特别活动，引爆活动热度；
3、经销区域，精确匹配：
结合追溯系统产品发货信息，发给不同经销商的产品，设置不同的活动，实现精确动销。
4、不同时间，不同策略：
为活动设置有效的时间区间，支持特定时间市场活动，为特殊奖品设置奖品可开出时间段，在特定时间引爆活动。
5、用户画像，调整奖励：
设置第1次扫码/第X次扫码必中奖品，保持用户对活动的粘性，基于RFM用户画像，自动化完成动销策略。



6、活动参数，灵活配置：
对于是否需要关注公众号，注册是否需要审核，是否一码多扫等均可灵活配置。
       数字化转型是整体业务转型战略的关键组成部分，虽然不是仅有的因素，但也是决定转型工作成败的关键因素。
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