
保健品社交新零售系统开发定制

产品名称 保健品社交新零售系统开发定制

公司名称 广州茂林网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广州市黄埔区城门大街2号之三5楼5103室

联系电话 19864740108 19864740108

产品详情

保健品社交新零售系统,保健品社交新零售系统开发,保健品社交新零售平台开发,保健品社交新零售制度
开发,保健品社交新零售商城开发,保健品社交新零售商业模式开发。

温馨提示：文章资料收集于互联网，仅作为开发需求者的模式案例参考作用，与平台没有任何关系，如
需定制系统请详询，玩家勿扰。

新零售下的场景革命，应该以“娱乐、互动、体验”为主诉求，将商业环境极大地融入娱乐的主题、艺
术的主题、人文的主题等等，将商业嫁接更多跨界的元素，给予消费者人性化的关怀，丰富多元化的体
验，形成新的商业空间和氛围。

真正涉及保健食品的案件仅占5%，可见百日行动整治的是保健市场，客观上净化了保健食品生存的环境
。

本来，今年应该是保健行业的适应新环境的调整期，一场疫情让消费者的健康知识和对于健康产品的消
费意识有所提升，包括保健食品在内的健康产品消费有所增长。市场格局的变化，缩短了保健行业的调
整周期。

而面对保健品行业线上的快速发展，我们又要怎么把握住机会呢

一、保健品市场环境分析

2014-2019年间，我国保健食品行业市场规模稳步增长，2018年达到1627亿元，2019年受“权健”事件的



影响以及一系列监管政策出台的影响，保健食品行业面临较强的逆风，整体增速有所下滑。2016年，《
保健食品注册与备案管理办法》正式落地，国内将实施注册与备案双轨制度，这预示着老年养生保健品
行业政策有逐步放宽的倾向，未来随着行业发展环境向好。采用备案制全面取代审批制，行业供给端产
品将加速推出，市场规模也将加速扩大。

我国保健品行业市场较为分散，主要原因为在过去较长时期内，行业准入门槛较低，注册审批时间比药
品短，临床试验难度比药品低，但行业利用消费者心理进行暴利定价，从而吸引了大量食品厂家进入。
同时，由于过往“蓝帽子”资质管理不严格，大量低质保健品企业得以通过“贴牌”进入市场，因而行
业整体集中度较低。

目前我国保健品行业的销售渠道主要为直销和非直销。直销是指保健品品企业通过各级销售员工将商品
直接销售至消费者。非直销主要包括药店、连锁店、商业超市、线上电商等渠道方式。

二、保健品线上发展历程

线上渠道起步晚，但增长速度蕞快。近年来，随着移动互联网的普及，线上渠道捕捉了新一轮流量红利
，并很好地契合了保健品消费者长尾的需求。2016年，我国保健品线上销售份额超过药店渠道份额，成
为仅次于直销的第二大保健品销售渠道，且近五年的复合增速高达31.2%。

三、的分销系统有哪些功能?

1.可以绑定公众号，实现快捷登录，提高用户体验。

2.健全的激励制度，按照分销商等级提高相应的分销比例，让分销商更努力为商家服务。

3.完善的会员系统，销客多分销不依附于任何产品，拥有自己会员系统，不在受微信限制。

4.可进行数据分析，后台拥有强大的数据分析功能，在线轻松查看分销商分销情况。

5.大量的图文素材，实时更新的产品动态新闻及行业热点，免去了分销商的找素材、设计的烦恼，实现
一键分享，快速获取佣金。

在新零售的时代下，供应链管理的本质其实并未发生改变，还是要集成和协同链条上的各个环节，如供
应商、各个销售渠道、仓库、门店，使消费者需要的商品以准确的数量，在短时间之内被送到消费者手
中，从而实现在满足服务水平的同时使整个系统的成本缩小化。

新零售行业门店需要不断地关注零售业态变化，才能更好地利用技术紧跟时代步伐，从供应链流程、销
售场景、商家与消费者的关系着手，向着数字化、智能化、自动化的标准去改造，在新零售行业稳步前
行。



Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

