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开通了巨量千川广告账户需要注意什么

一、开户

要想开千川账户，必须先开通抖音小店账户。然后在抖音小店的后台开通即可，自主开户目前还无法充
值。

正常开户必须先绑定一位直客销售，直客加白报备通过后需要准备以下信息：

① 主体名称（开通小店的主体名称）

② 店铺名称

③ 店铺id

④ 小店邮箱；发给对应开户代理商即可。

与之前的ad开户相比，流程和效率都大大提升，基本上一天就能下户投放。

不过需要注意的是：

① 一个主体只能绑定一位直客销售

② 一个主体可以在多家代理开户，一个代理只能开一个子账户，所有账户均在同一后台。

账户开通后点击“电商广告”（如下图）即可进入千川的投放账户。



二、绑定抖音号

小店绑定的抖音号会直接同步到账户，不需要另外绑定，授权类型会显示“官方”。

如果需要绑定其它抖音号，可以通过「账户-
抖音号授权」来完成，授权类型会显示“自运营”。如下图所示：

目前绑定其它抖音号仅支持达人码方式。

获取达人码的条件是：

① 抖音号需大于1000粉丝

②
抖音号需选择达人/创作者身份扫码登
陆巨量星图一次（登陆网址https://star.toutiao.com/login?roleType=user），如图

满足以上要求后，继续按照如图操作即可获得达人合作码。

在获得达人码之后，点击添加抖音号填入具体信息，最后再用绑定的抖音号在手机端确认绑定即可绑定
成功。

三、投放（极速版）

极速版投放只需要设置预算出价即可投放，我在测试期间投的美妆行业，出价为客单价的三分之一左右
，ROI在2-2.5之间，而且整场非常稳定，适合没有信息流基础的商家。

建议：

① 预算：每场开播搭建两条计划，预算均设置1000；

② 投放方式：控制成本进行投放

③ 转化目标：直播间下单

④ 定向：一条投放系统推荐定向，一条根据直播间产品简单设置人群、性别、年龄、地域

⑤ 出价：根据盈亏点来设置。这个出价是投放后成交一单的大概价格，所以至少要保证客单价减去产品
等成本以及广告费之后还有利润空间。前期投放可以出价相对高一些，如果投放下来放量速度很快，而
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且ROI正向，就可以降低出价，争取更高的利润，后期在人货场完备的情况下可以考虑加大预算进行投
放。

总体来看，千川极速版能够让没有投放经验的商家快速简单的利用付费增加直播间的精准流量，从而拉
升gmv，非常值得一试。

四、投放（专业版）

对于专业版，我测试了7w左右的消耗，整体进入成本比同场ad的数据要便宜5-8毛，正常投放下ROI差异
不大。但由于ad账户本身模型稳定，量级比较大，所以在投放中会对千川造成一定的挤压。如果完全由
千川做投放数据应该会更好（我测试的场次ad平均单场投放金额在15w）。

① 预算：直投计划单条2000预算，根据ROI情况整场不断放开；视频计划单条5000预算，一般需要2-3场
才能逐渐起量，后期根据ROI不断放开

② 定向：系统推荐、莱卡定向以及网红粉丝这三个建议根据自己行业选选择，每个视频以及直投计划各
准备一条测试，筛选优质计划保留，ROI差的计划放弃

③ 投放方式：控制成本投放

④ 转化目标：直播间下单

投放几次下来，我觉得相比较巨量ad来说，千川计划调整的操控性要稍微弱一些，调整出价预算计划的
反应不如ad那么直接。可能是因为测试总数据量和千川的数据积累并没有那么多。

我把8场投放数据做了一个汇总，如下图所示。

整体ROI在前期偏低，中后期会有一个反哺机制，ROI会回正很多。感觉千川好像有自己的想法，每场会
在差不多的时间修正ROI。

由于一些原因，后面每场测试的都是新的直投计划，而且出价相对偏高，ROI比之前差，但整体上升趋
势和之前相差不大。对于刚上手千川的新人来讲，这样的机制相当于多了一层保障。

由于目前整体投放数据不是很多，而且还同时受到ad投放的挤压，所以目前我还没找到一个能和现在的a
d量级相同的方法。不过我相信，千川的投放效果不会比ad弱，只会更强。而且对于商家来说，投放相对
更简单，ROI比ad更容易控制，相对而言降低了投放门槛，让更多商户可以付费氪金，从而提高销售额
。

分时段消耗

千川对商家来说是一件好事，不仅有效降低了投放门槛，而且投放人群也相对更加精准，能够有效帮助
商家提高ROI。

但对优化师来说则是一个不小的挑战，很多玩法需要重新研究。不过，这同时也是一个机遇，只有在外
部环境不断变化的情况下拥抱变化，不断学习和提高自身能力，才能在激烈的竞争中抢到更多流量。



我一直都认为，拥抱变化是一个优化师的基本素养。我也在这条路上不断摸索和学习，和大家共勉。
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