
南阳包装设计,农产品,有机产品包装设计,印刷制作

产品名称 南阳包装设计,农产品,有机产品包装设计,印刷制
作

公司名称 南阳企常青信息技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 卧龙岗汉画街118号建工集团院内

联系电话 15225602960 18238118463

产品详情

 产品包装，颜值才是正道

包装设计需要有包装的外观造型、图形、文字、包装色彩等这些基础元素的研究提炼。品牌设计亦是如
此，也需要调研提炼概念，然后才能设计logo图形、辅助图形、字体、色彩等这些基础元素。

帮客户筛选合适的设计公司。这些设计公司里，颜值高的产品包装一定是小众的小品牌和只为拿奖的飞
机稿。那些我们日常消费的品牌们，为什么它们的包装反而没那么让我们惊艳？难道大公司市场部的审
美普遍都不高吗？

因为能做大的公司，它们在产品包装上，首先追求的不是美不美，而是能不能实现生意目的。

即便是同代人，对于美的定义，都是参差不齐的。

相对于商品而言，我们把产品包装设计得很美，目的当然不是为了被人夸，而是为了卖货。那么，我们
就要思考一个问题：

“你产品包装上的美，可以让百分之多少的目标消费者接受？”

如果你是农夫山泉这样的品牌，你不仅要看上海办公室里的Tina会不会发小红书夸我美，还要看辽宁铁
岭那位开公交车的张工是不是也觉得我美？



我们不能说Tina有审美，张工没有，只不过张工的审美标准和Tina不一样。但是，当Tina们和张工们的审
美冲突时，品牌方就要问自己另一个问题：“谁代表了更多的消费者？”

谁代表了更多消费者的审美，谁就是企业颜值及正道。

显然，在这场中端饮用水品牌的审美对比里，Tina败了，张工胜了。

对于商业美学而言，没有高低对错，只有“美的公约数”。当我们在产品包装上追求颜值时，我们不能
按照很高美学标准要求自己，而是要看大众消费者的“脸色”。

所以，靠高颜值走红的产品，一般都是做不大的产品。因为这个世界上，永远是“审美素养低的人”远
多于“审美素养高的人”。而且，那些“审美素质高的人”往往是掌握话语权的人，那些“审美素质低
”的人往往是沉默的大多数。

对于产品包装而言，颜值及正道，颜值是歧途。如果包装不去追求颜值，那到底该追求什么呢？要想清
楚这个问题，我们先要明白一件事：包装到底有什么用？

包装除了告诉你，你买的是什么东西、里面有什么成分之外，它同样是在向消费者「传递正确的信息」
。

产品好看不好卖的原因很复杂，咱们只看包装出了什么问题。花西子礼盒包装代表国风美学概念，但其
它品牌更像是东施效颦。只有美，但没有美学。

没有美学的产品包装，美得没有灵魂。像艺人里的花瓶，美则美矣，但没有个性，无法释放吸引人的特
质，很难拥有路人缘。

就像椰树椰汁的包装和大白罐泰式椰汁。

椰树椰汁粗暴的大字报风格，红黄黑配色，很多网友直呼它“辣眼睛”。大白罐包装简风、小清新，视
觉观感明显更吸引人。

谁才是好卖的包装呢？

椰树椰汁用一年突破50亿销量告诉我们：劳资是用生意逻辑设计包装。

椰树椰汁的包装，大字报字体虽然很粗暴，但在信息传达环节非常给力。在超市，我们隔着三米就能看
到它的名字，走近了还能看到“奥，它不添加香精防腐剂，是用新鲜椰子肉榨汁”有需求自然会顺手放
到购物车。



大白罐泰式椰汁的产品卖点有2倍椰肉榨汁、东南亚选果、21道工序不添加香精色素色素防腐剂等等，你
能在包装上看到哪条信息呢？

包装要为生意服务，给产品做包装不是生产艺术品，要带着镣铐跳舞。美学元素压过生意元素，包装就
丧失了信息传递作用。

给产品做包装，要“先生意再美学”。

怎么让包装实现生意目的？

能否让包装实现生意目的，取决于包装影响消费者关键决策的几个触点。

从消费者购买产品行为路径上看，有4个影响关键决策的步骤：

看见、下单、复购、推荐。

“颜值及正道”就是典型的、谎言说了一千遍就被当成真理的论调。用生意逻辑浇灭颜值的虚火，产品
才能茁壮成长。

从心理学角度来说，消费者愿意选择接受某个品牌的产品，不但只是外在形象的吸引，还有来自内在文
化因素，比如不同的民族、地域特色等心理熟悉度，能够增加好感与信任感。以及如何艺术地表达产品
本身所以具有的功能，以使其在感知层面与消费者的内在情感产生共鸣等，都是促成商品交易以及购买
行为的关键。
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