
保定无泡拼团玩法，全民拼购模式制度是什么？，陈景尧

产品名称 保定无泡拼团玩法，全民拼购模式制度是什么？
，陈景尧

公司名称 东莞市星电网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 东莞市石排镇东莞生态园瑞和路1号松山湖高新
技术创新园B栋2-5层

联系电话 15006688653 15006688653

产品详情

向大伙儿们问好，我是的门门（陈景尧）这期门门给大伙儿讲讲大家一直非常感兴趣的商业模式——全
民拼购

全民拼购模式说明

1.拼单方式：

①“10人团”中抽“3人”;

②中奖者可获得:

A.等值的产品/购物券;

B.(商品价格)10%的“分红积分”;



C.(商品价格)的“购物基金”;

D.(商品价格)5%的“购物金”(前提是该用户拥有“购物基金”，

且奖励不超过“剩余的购物基金”;

不中奖者可获得:

A(商品价格)5%的零钱奖励:

B.(商品价格)5%的“购物金”;

2.拼单规则说明：

①“分红积分”作为“参与平台利润分红的凭证”，不能提现为零钱，同

时每月1-5号用户可以将积分用户兑换产品或者转入/转出至“积分池”，6

-24号则只

能转入但不能转出“积分池”，25-30号为结算期，需 �����怠��

用户不能转入和转出“分红积分”，平台会根据“可分配利润”与“总分

红积分”数进

行加权分红。(另:每次转入“积分池”的数量必须为“整百”。)

②“购物基金”可视为“待返金额”，如A用户获得了100个“购物基金”

，后续A参与继续拼团后，将以零钱形式返还“购物基金”，直到返完为



止。

③新用户参与，成为“1天有效期”的推广员;

用户当天有参与，平台赠送“1天推广员有效期”;

(举例:新用户A参与某个拼团活动，总共可获得2天的推广员有效期。)

④拼团隐藏规则:1.当天次参与拼团并且排位，必不中;

(举例:A→B→C→D→E→⋯，蓝色为当天非参团，红色为当天参团，则C

为此团的“不中奖人”。

2.新人参与且排位，必不中;

(举例:A→B→C→D→E→F.⋯，蓝色为当天非参团，红色为当天参团，绿

色为新用户，则C为此团的“不中奖人”。)

附:1.2版本新增功能大纲

1中奖规则:可设置中奖XX几次后，之后XX几次必不中奖

2、新增订单管理，当未成团的订单后台也能看到

3、关联产品限制:后台可自定义设置实物产品数量(多10个)

4、自动成团:当活动团时间到了还未达到参团人数，系统机器人自动补齐



活动人数(必须后台手动开奖)

5未中奖新增赠送积分:赠送商城积分

6限制用户每天参团次数:每天可参团的次数

7每日分红:每天晚上0点结算

分销利润分配(按商品价格)

①推广奖励:2级分销---2.5%，1%;

②店铺奖励:(等级由高到低分别为)5%、4%、3%、1.5%;

③区域奖励:省代2.5%、市代1.5 区代1%;

前端产品/价格展示

前端直接展示“99元/299元/399元/599元⋯”拼团区，用户根据所选价格直

接进入选择，可供选项有“A产品/B产品/C产品/购物券”，用户只能选其

一

点点关注，近我者富，评论，多赚千万。搜索陈景尧，千篇商业方案解析

给你听！了解电商软件、商业模式等相关信息的读者，可详细咨询



扩展资料：

2. 实例设计

后台新增拼团活动流程：

1）活动类型

每发起一个新的拼团活动时，需要新建一个拼团活动。

随着业务的发展，会出现更多活动类型的需求，如邀请活动、众筹活动等等；活动类型模块的设计，更
便捷地管理各类型的活动，也有助于不同活动模块之间彼此分离，以及新活动模块的增加。

【活动类型】的表单信息由运营人员添加维护。已生成信息记录不可删除，可通过下线操作，将信息置
为不可用状态。

页面表单内容包括：活动id、任务类型、活动标题、活动描述、上下线时间、起止时间、状态、新建\更
新时间；页面操作按键包括新增、批量上\下线、批量删除\恢复、查询、重置、修改、查看、刷新、导
出、表单列表显示。

新增弹窗：点击新增按钮，弹出弹窗，将拼团活动信息填写完毕后，新增至表单中。

活动类型（必填）—— 操作：下拉框选择。

活动标题（必填）——操作：填写输入（活动标题起到记录、描述活动的作用，方便运营人员的查看和
搜索）。

活动描述——操作：填写输入（对活动的描述，记录活动时间、规则等内容）。

起始时间/截止时间——操作：点击选择时间（拼团活动的活动时间设置，如设置起始时间为 2020-12-12
23:00:00 截止时间为2020-12-13 23::00:00 ,
活动上线后，将按照设定时间自动上下线。如若未填写该字段，上线后的活动需要手动下线处理）。

页面操作按钮\表单操作区：

批量上线\批量下线 —— 操作：单选或批量勾选表单信息，点击进行上下线操作，确认操作后该信息状
态发生变化。状态包括有新建、已上线、已下线。

查看\修改——选择单条信息查看，以及修改部分信息，已生成记录的信息活动id不可修改。

2）拼团活动/拼团基本信息

页面表单内容包括：拼团id、活动id、商品id、拼单时长、成团人数、用户i限制、状态、创建\更新时间



；状态字段类型为枚举，包括新建、已上线、已下线三种状态。 页面操作按键包括新增、批量上\下线
、查询、重置、修改、查看、刷新、导出、表单列表显示。

新增弹窗：点击新增按钮，弹出弹窗，将拼团活动信息填写完毕后，新增至表单中；该新增弹窗框涉及
到的字段包括有：活动id（必填）、开团时长（必填）、活动价格（必填）、活动库存（必填）、限制
用户类型（必填）、用户开团限制次数、用户参团限制次数、排序权重。

关联商品模块需要注意区分商品是否为sku商品；若为sku商品，活动价格获取sku中活动价低价，活动库
存为sku活动库存之和，支持设置、修改单条sku信息；非sku商品直接填写其活动价格以及参与活动库存
。

3）拼团发起记录/拼团参与记录

拼团发起记录页面表单内容包括：团单id、拼团商品id、活动id，商品名称、订单编号、发起用户id、订
单状态、任务状态、参团人数/目标人数、过期时间。

过期时间需要判断两个时间节点，整个拼团活动的有效期以及下单商品的开团时长。

拼团参与记录页面的表单信息包括参团id、团单id、商品名称、订单编号、发起用户id、参与用户id、订
单状态、任务状态、创建/更新时间。

3. 订单流程

拼团商品的订单流程于普通商品相似，需要注意的是在成团期间，不可申请退款，成团成功后可发起售
后申请；拼团失败后，释放活动库存，支付金额原路退回。

三、前台页面

拼团商品的商品详情页涉及到用户开团、用户参团、分享邀请等，涉及到用户的个人参数，因此页面结
构区别于普通商品，无法共用一套结构逻辑，需要开发新的页面。除了专做拼团模式的外，像、网易严
选等后期加入拼团模块的电商平台，都重新搭建了新的页面，并为拼团商品建立新专区方便运营管理。

拼团活动可在用户再次进入app时，对用户推送其未完成团单，激励用户的分享行为，通过push提醒用户
参与拼单状态。

（对拼团活动中部分页面进行设计）

【拼团首页】

【订单详情页】

【我的】

四、总结



“人们经常问我未来时间，什么会被改变？我觉得这个问题很有意思，但也很普通。从来没有人问我，
未来十年，什么不会变？在零售业，客户想要低价，这一点未来十年都不会变。”

1. 未来

未来电商会朝什么方向发展呢？这是关于变化的问题。语音电商、社交电商、绿色环保、AI服务、VR体
验等等；从消费者的感官和情感上，带来更多优质、个性化的服务形式，带来全新的购物体验、提升客
户关系。

未来电商会有什么样的需求？这是关于不变的问题。不愿意斥巨资、冒风险去尝试去改变用户的习惯是
互联网创业的主要策略；而却成功改变了部分消费者的购物习惯，省去加入购物车、下单的功能，拼团
直接购买。

不可忽略其核心推动力是足够低廉的价格，比起改变用户习惯的说法，更准确地形容应该是抓准了用户
核心的需求，以多变的拼团模式和不变的低价商品，获得巨大得成功；黄峥更是以4500亿元人民币的财
富，超过马云成为财富榜第三。

积跬步，至千里，以不变应万变，是未来的电商，也是未来的我们成功需要坚定的信念。在熙熙攘攘的
声音中，或许我们也应该静下心来，想想未来十年什么是自己一直想要，不会改变的真实需求。

成功不易，但未来可期。“Let’s open the future!”
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