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产品详情

小伙伴们好，我就是微三云钟小霞

商家联盟 ”是一种着眼于本地生活的商业运营模式，别名“异业合作”，简单的说就是把跨业、多商家
团结起来，VIP仅需应用一张同盟VIP卡，便能在所有联盟商家内交易，享有会员折扣并能够得到统一的
奖赏。

商家联盟就是指某一地区通过组织营运商为了实现某类商业目的而团结起来的一个商家联盟管理体系。
在这样一个商家联盟管理体系之 内，完成了VIP共享资源、互利共赢为目的的，做到VIP信用卡消费一卡
通，走到哪儿，哪儿就能信用卡消费折扣积分兑换。

对VIP而言，VIP满足了一定的折扣优惠和特惠；对店家而言增加了店家品牌形象，提升了人流量，减少
了营销推广成本费。

一般以营运商为核心，承担进行、经营、管理方法区域代理商、联盟商家和VIP，进而实现自己的梦想商
业目的，营运商最后其实是为了赢利，可设置一定的积分兑换、折扣、交易、清算购物返利等标准最后
实现自己的梦想赢利。商家联盟，又叫异业合作、百业联盟、通用积分同盟、积分联盟、商家联盟、消
费联盟、交易一卡通、一卡通VIP管理系统等，有很多种观点。

商家联盟的企业应用领域

1、同城购物服务平台

根据当地店家，搭建多样化、敞开式的一站式当地综合服务平台。与此同时进行深层异业联盟活动营销
，打造出本地生活私域流量，减少渠道成本；



2、领域联盟平台

根据每个地方或协作等形式协同同业竞争店家，摆脱用户增长短板，提高联盟商家知名度，另外推动领
域向愈发规范性、品质化方面发展；

3、社区生态解决方法

融合社区社群绿色生态，给予线上与线下一体化感受；应用同盟卡会员连通小区店家与线上app，产生小
区商家联盟。

针对商家联盟其实对很多人都而言应该十分熟悉，像一些大型大型商场、购物中心、小吃一条街实际上
都属于商家联盟，商家联盟会员卡系统简单的说就是一卡通用，VIP凭着一张VIP卡还可以在同盟每个店
家内进行交易，VIP手里拿着一张VIP卡，能够在本地，一个地区，一个城市，我省乃至全国任何一个店
家去交易，VIP交易以后会获得积分兑换，那么这样的积分怎么用呢？商城积分能够低现，商城积分能够
兑换奖品；他们的商家联盟会员卡管理操作系统是线上线下结合的，线下推广都是按照大家上面所说的
VIP立即刷卡交易 ，通过线上便是在微商城系统、PC端商城系统开展交易，一样积分兑换是可以通用。

在商家联盟中VIP卡其实也有实体线VIP卡和微信会员，实体线VIP卡大多数情况下全是总公司统一发放
，VIP刷卡交易享有会员特权；还有一种是微信会员卡其实就是微信会员，这类都是基于微信第三方服务
平台，能通过微信公众号或是小程序的方法来完成，VIP立即扫二维码就能申请注册加入会员，VIP无论
大壮哪一个联盟商家去交易，只需手机打开提供微信会员或是在微信里打过来卡片包，提供VIP编号就可
以付款，并且通过这样的方法店家也可以在微信公众平台上边去发表一些政策优惠给VIP，这样有助于带
动VIP量、促使会员的二次消费，提高吸睛率。

一、商家联盟二种形状

1、同业竞争跨区域

适用行业类型趋向重一点，而地区特性较为清的服务平台，如度假旅游、票务中心、儿童游乐场等领域
的联盟卡，

2、同地域跨业

适用打造出大城市商家联盟、城市商圈服务平台，顾客可刷卡在各个同盟商家通用性交易、享有折扣优
惠。

会员制度；一卡通用，完成会员共享、整合资源

1、塑造用户习惯

引导客户注册会员，会员折扣锁定客户，塑造同盟忠实用户

2、裂变式共享

同盟VIP可分享裂变，锁住关联分享利益

3、同盟利益



线上app开启利益，线下实体店交易

二、分佣管理体系

融合社交网络平台分佣管理体系，灵便设定，激话VIP分享裂变

1、营销推广销售人员

销售人员作用是指客户购买商品，由Ta直线往上（较多）三个层级的销售人员可得到商户的一部分产品
利润，最后销售人员得到提成，店家得到粉丝和裂变传播。

2、高端销售人员

高端销售人员”就是指平台运营者在原先“销售人员”的前提下，把每一级的销售人员再划分成好几个
级别，故销售人员级别就细分化变成“N*N”这好几个人物角色，销售人员获得其相对应级别的比例奖
赏。

3、团队长/店家奖赏

平台运营者将一定比例的产品利润用以奖赏平台上业绩突出的推广者，并依据推广者的盈利鉴定相对应
店家级别，分派其团队业绩收益。

4、地区代理

平台运营者依据销售人员的盈利情况给予申请办理地区代理的管理权限，并按照实际状况分派其管辖的
地区；变成了地区代理的销售人员有着一定比例的产品利润奖赏。

5、储蓄金

奖金池分红模式，让那些为平台闯荡过，作出贡献的股东能够得到更多收益，进而推动服务平台稳步发
展，产生稳步发展。

会员特权

协助创建店家与VIP之间专享利益，为VIP服务提供商家限时福利

消费模式

融合异业合作进店付予团购套餐，沉积客户，大数据营销

云服务平台“联盟卡”助力平台精确运营客户

前端显示



打通线上线下、一体化消费模式

商业逻辑思维脑图
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