
5分钟带你了解全民秒购，抢单互助巅峰小店和星云日记的商业模式
，微三云钟小霞

产品名称 5分钟带你了解全民秒购，抢单互助巅峰小店和
星云日记的商业模式 ，微三云钟小霞

公司名称 东莞市莞带大数据科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13143659518 13143659518

产品详情

小伙伴们好，我就是微三云钟小霞

伴随着电子商务市场社会经济发展，消费人群日常生活水平的提升，对产品规定愈来愈多，传统销售渠
道方式相对而言比较单一，并且在营销的过程当中存在许多难题，公司可以依据市场状况和品牌优势，
订制商业方案，新改变传统微商代理加盟管理体系，逐层获得产品，抑制产品和客户升值购物返利，根
据培育和征募裂变式精英团队，制订有针对性的团队协作现行政策、根据精英团队利益分配对策做到产
品销售为目的的，自主创新迅速引流裂变的商业接单方式

1、限时抢购击杀

用户可在限时抢购区与检漏区开展击杀限时抢购，每一个区域的限时抢购区单独打开，在限时抢购打开
期内，也可以进行限时抢购提交订单买卖；限时抢购区砍价活动完毕90分钟，检漏区打开，如错过限时
抢购区域砍价活动，还可以在检漏区开展击杀限时抢购

2、换置会员专区

服务平台产品分成限时抢购区产品和换置区产品，抢换置区产品供客户拆换同使用价值产品及其换置发
布更新商品的价值时应用

3、秒杀活动

每一个区域的限时抢购区单独打开，仅有打开期内才能够限时抢购提交订单买卖，一旦错过，只有等候9
0min后检漏区再次击杀限时抢购；客户击杀所得到的产品，可以选择送货，也可以选择拆换同档次产品
，也可以选择服务平台寄卖；

4、等额的同换



客户击杀获得产品后，可免费拆换同一个价钱系列别的产品

案例一、太爱速M接单方式游戏玩法步骤：

新用户注册选购积分兑换，有积分兑换后务必折算成提货券，换取提货券后会得到1:1的分享值，分享值
在开展预定活动及寄卖主题活动消毁。

①买东西积分兑换：通过平台商城系统产品区选购售价商品或可向邀请人线下推广转帐购买积分兑换。

②取货劵：得到积分兑换后在平台商城系统换取区1：1折算成提货券，取货劵是服务平台商城系统取货
“凭据“，当提货券做到服务平台自定标值，客户务必清除提货券开展产品交收，不然客户将无法继续
参与预定主题活动。（服务平台主力控盘体制）

③分享值：换取取货劵时服务平台附加赠予1：1分享值，拥有分享值才可以参加预约抢购主题活动，预
定之前需要冻洁分享值（可冻洁，可解除冻结）

二、如何预约主题活动：

活动开始前5--10min终止预定，可持续预定下面的两场；每轮主题活动分成规范场传统场2个区域活动；
预定不同类型的场数，能够限时抢购不一样价钱订单，必须冻洁的分享值总数也不一样

规范场：冻洁200分享值（自定）

传统场：冻洁500分享值（自定）

①当客户限时抢购到客户订单后，并交易成功，【一键寄卖】出售；

②股权溢价开展出售。查询[寄卖协议书]；转卖必须4.5%的分享值，第二天分享值变为现金回笼(分享值
是选购积分换购成提货券时赠予等价的分享值)。

③授权委托“寄卖"取得成功，等候售出。

三：主题活动股权溢价计算：

发布附加费（扣减分享值）= 买进限时抢购价 * 发布附加费占比

商家盈利 = 买进限时抢购价 * 商家盈利占比

挂售资金回笼= 买进付款价   发布附加费   商家盈利

挂售额度= 买进限时抢购价 * 寄卖增涨占比

①假如生产成本为1000元，价格行情为5000元，股权溢价从1000元逐渐，每一次产品溢价提升6%，限时
抢购订单1.15%为静态数据盈利，4.85%为平台维护费用（分享值抵税），产品每日股权溢价一次，直至
价格行情为5000元。

②顾客限时抢购仅需付款股权溢价一部分，成本费不需要缴纳，例如成本费1000元，股权溢价6%逐渐，
天接单的价是1060元，不需要缴纳1000块的生产成本，当限时抢购到现阶段价钱处在1060块的产品，你只
需付款60元，应用1060x4.85%=51.41（服务平台将减掉的分享值），1060×1.15%=12.19（纯静态数据贷//
款利息），51.41 12.19=63.6，第二天在1060元的前提下，股权溢价为6%，即(1060×7%=63.6
1060)相当于1123.6元。



③产品溢价的低值后产品将由团队长取回，在交易后股权溢价一部分贷//款利息在补足生产成本，做产
品交收

新零售"的商业生态预制构件将包含在网上网页页面、实体线门店、支付终端、数据体系、物流信息平台
、营销路径等诸多方面，并置入买东西、游戏娱乐、阅读文章、学习培训等多样化基本功能，从而助推
企业线上业务、线下体验、金融支持、货运物流支撑点等四大能力的全面提高，使消费者对于买东西全
过程便捷性与舒适度的需求能够获得更强达到，并由此增加用户粘性。

案例二、星轨日记

商业逻辑:生产厂家把生产成本至销售市场零售价中间的收益(价差)重新分派，让顾客立即先挣钱，到选
购产品体验，根据商品实际效果产生消费观念，转化成忠实的顾客(不断为企业发展创造财富)。操作步
骤:如生产成本1000元，市价为5000元，从1000逐渐股权溢价，每一次股权溢价6%起，限时抢购新产品的1
.15%为盈利，4.85%为广告宣传值转现，一天股权溢价一次，直至市价5000元后进行商品销售。参与方式:
星轨日记 比较简单。便是每一个普通大众，买一个公司的产品400-500
即可领取企业赠送的广告宣传值。拥有广告宣传值就可以报名企业活动，也就有了赚钱的机会。

销售市场推广奖励:(按当日产品价测算)①、直推奖赏:0.3%②、销售业绩业绩奖赏一、团队业绩做到10W
，0.2%奖赏（至少200元/天）二、团队业绩达30W，0.3%
奖赏(至少900元/天)三、团队业绩达200W，0.4%奖赏(至少3000元/天)四、团队业绩达600W ，0.5%奖赏(
至少10000元/天)五、团队业绩达1800W，0.6%奖赏(至少35000元/天)如精英团队水流保证:500万，盈利2万
/天1000万，盈利5万/天5000万，盈利15万/天注:同级是10%合作伙伴:祛除一个区服，住宅小区日水流达12
00万，升级成合作伙伴，享有服务平台总销售业绩0.1%的权重年底分红。特性:①服务平台正拔比 零泡沫
塑料。②点对点交易，无核心账号。③商品平价销售，不伤人脉。④每24钟头股权溢价一次，周期时间
短，效果好⑤无需要支*付生产成本，仅需支*付股权溢价的那一部分，小投资流水大，利润高。⑥创变
实体线，为民造福利已。

许多企业都在做公司的商业运营模式整体规划，产品加盟，逐步代理商，商品分佣，会员制度，策划活
动，做品牌的营销。如果需要软件定制开发可私
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