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产品详情

小伙伴们好，我就是微三云钟小霞

依据财报数据，昔日的电子商务霸者阿里2021财政年度第三季度预计收益2449.1亿人民币，实际工资2425.
8亿人民币，纯利润204.29亿人民币，盈利狂跌75%，被电子商务行业评选为近十年来最差财务报告，都
是创立20多年以来关键电子商务第一次发生盈利持续下滑，而京东商城2021年第四季度预估亏损0.65亿人
民币，具体亏本亏损52亿人民币，具体亏本远高于预估亏本，其下各大中小型电子商务企业的亏本更不
必讲。

都觉得一步错步步错，那到底是哪一步走错，才可以各种电子商务企业在互联网红利阶段逐渐走下坡？

回放传统电商，由于低开高走发展的趋势，通常让人在高收益阶段忽略了存有的关键难题。传统电商依
赖于卖东西挣钱，有时候还需要烧钱投放广告请网络主播，造成毛利率低，资金分配大把，资金回笼速
度比较慢，加重了公司隐性的资金风险。次之，服务平台用于留存用户做出来的一系列营销方式，如送
虚似积分兑换，大量只有用于抵减交易，不可以取现，主要用途比较有限，难以达到预想的存留实际效
果。因此，若想吸引客户，吸引用户流量，必须把握住客户逐利心理状态，做到真真正正用户和平台上
的双赢。

一般来讲，消费者在各大网站看广告，间接性给平台赚钱，却不带给自己一些益处，而服务平台想连接
广告宣传，但找不到方向，都没有方式辅助让广告价值更最大化。从而，就会有公司想起了用广告宣传
做为媒体，在客户导量中寻找一个可以双赢的着力点。

这就是近期电子商务低迷中的一个忽然爆红的最新项目——广告宣传电子商务模式。

该方式是融合了“社区电商平台 广告宣传分销模式”，让顾客在买东西的与此同时会获得积分兑换，而
且还能根据收看平台对接的广告任务，让顾客手里的积分兑换转现（得广告宣传奖赏），从而实现广告



商、服务平台与消费者三方双赢效果。

总体来说广告宣传电子商务其实就是一个正常的交易和销售就可以获得“广告宣传券”交易服务平台，
新时代的潮流产儿，积累交易就可以更多广告宣传券。得到广告宣传券就可以参加每日拼单，共享广告
任务，获得广告宣传提成，每日天上掉盈利！

一、方式游戏玩法：

广告宣传电商是根据和第三方合作，例如微信推出广告商，个体工商户或是公司只要是有小程序商城系
统就可以连接。

客户交易会得到积分兑换，可用于立即兑换商品，或者利用看广告变现，与此同时，第三方公司会交给
服务平台对应的广告费用，做到推广实际效果。服务平台为了能奖赏客户，能够设置一些广告任务，当
客户达到目标，服务平台可按一定的标准和用户一分钱，与此同时，队伍内部结构也设定营销推广鼓励
，由团队长邀约/征募网络推广员，构成精英团队，每邀约取得成功一个顾客便能得推广奖励和团队奖励
，以达到服务平台、客户、店家之间互相推广的作用。

针对顾客：购物省钱--挣钱----乃至还有机会完全免费。

针对平台商：除开电子商务盈利，并可得到广告收入，有流量即有收入。服务平台就有更大范围的资金
运作。

二、三大应用模式

服务平台能够按照实际运营要求在【交易总计佣金下降】、【新增加交易台阶佣金】、【营销推广交易
台阶佣金】三大模式下挑选其一。

1. 交易总计佣金下降：用户在服务平台任意消费即可领取积分兑换，根据收看广告任务，服务平台依据
消费者剩余积分兑换按比例分配佣金为零钱，零钱可取现、可交易。

比如客户在平台消费了200元，赢得了200个积分，服务平台按2％比例广告宣传佣金，那样次日可获得4
元，这时还剩下196个积分，“第二天”接着看广告任务佣金，可获得：196*2%=3.92元，依此类推，交
易总计，广告宣传佣金下降。

2. 新增加交易台阶佣金：用户在服务平台任意消费即可领取积分兑换，做到积分兑换门坎后能根据收看
广告任务，服务平台按比例分配将积分兑换佣金为零钱，零钱可取现、可交易。

比如：当客户在平台消费了100元，因为没有达到广告宣传佣金的积分兑换门坎，故不佣金；当客户在平
台再次消费了200元，共有着300个积分，这时做到【200】的积分奖励门坎，按1％比例广告宣传佣金，
那样次日用户可以获得：200*1%=2元；假如客户这时候又消费了600元，累计积分为900个，做到【400】
积分奖励门坎，那样看了广告宣传后次日用户可以获得：400*1.2％＝4.8元。以此类推，交易越大，广告
宣传佣金越大。

3. 营销推广交易台阶佣金：用户在服务平台任意消费即可领取积分兑换，强烈推荐客户交易，且做到相
对应积分兑换门坎后能根据收看广告任务，服务平台按比例分配将积分兑换佣金为零钱，且佣金总金额
不得超过对应的积分兑换门坎，零钱可取现、可交易。

三、方式闪光点：



l 游戏玩法不可可塑性和挑战性：直到客户累积到一定数量级，能够促使赢利方法更为多样化，包含但是
不限于第三方广告盈利、服务平台商品销售盈利、平台方自身接产品广告。

l 客户裂变推广：要是精英团队内销售人员A强烈推荐客户取得成功交易并看广告任务佣金，则销售人员
A可得在其中30%的佣金奖赏，邀约A的销售人员B可得到20%佣金奖赏，精英团队内的主管、主管、主管
先后得到对应占比奖赏，促进客户自主裂变式，减低宣传策划成本费。

l 资产迅速资金回笼：看广告就可以挣钱，多元化的收益方法，提升企业盈利，加速回笼资金。

l 多样化盈利方式：该方式的收益方法不但仅有传统式电商带货，也有推广赚钱。

l 无泡沫塑料零风险：该方式以用户裂变推广为基本引流方式，加上广告宣传
电商行业的游戏玩法，基本上资产零资金投入，风险小，盈利高。

l 提高客户忠诚度：服务平台顾客还可通过该广告宣传电子商务模式盈利挣钱，促使平台和客户做到双赢
。
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