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产品详情

如今早已全方面进入互联网时代，大众的消费习惯早已经发生天翻地覆的
变化，因而实体行业受到新型消费带来的冲击，再加上电商平台的迅速崛
起与发展，实体门店更加是步履维艰。

那么，在这种电商霸屏市场的情况下，实体店还有可能起死回生吗？

微三云吴丽萍告诉大家完全可以。哪怕电商平台在时期，都不能完全取代
线下实体店，更不用说如今各大电商平台竞争颇大，市场饱和度高，量多
质少导致很多电商平台也在走下坡了。

微三云吴丽萍想说的是其实真正制约实体店发展的，是时代和市场的新变
化，线上消费本就是大势所趋，这是市场的行情，不是某一个人或者某一
个平台就可以决定的。在互联网这个大背景下，实体店要想起死回生，重
获流量和商机，就必须要拥抱互联网，转型线上。

在这一点上，当下做的成功的当属私域流量平台，作为时下火热的线上营
销平台，诸多企业纷纷加入私域平台领域，抢夺庞大的线上消费群体。因



此对于实体店来说，单方面线下流量已经不能够满足需求，开拓线上渠道
才是正解。

接下来微三云吴丽萍带大家了解如何线上打造私域流量平台结合线下实际
流量，做到线上做引流入口，线下做服务接口，线上线下双结合。

1.线上促销带动销售，线下提货推广

疫情期间线下门店很多被迫闭店，商家们在线上开拓出了很多卖货方式，
社群、朋友圈、直播等等，通过线上拉新裂变、直播发券等方式沉淀攒下
私域流量。线上的社群、直播间、朋友圈里开展促销活动，引导顾客到门
店小程序微商城中下单，比如库存商品的、上新产品的折扣抢购，来减轻
线下门店的库存。同时，我们不仅可以满足客户的商品交付体验，还可以
开通线下自我提取的方式，引导客户到附近的商店提货，将线上流量转化
为线下商店客流，配合商店促销活动，推动客户进行二次连接，大限度地
发挥客户价值。线上也可以邀请会员线下参与VIP活动、推新品试装、品
尝沙龙等，线下营销场景丰富，提高用户回购率。

2.线下销售快速拉新，线上营销推广回购

疫情让服装零售品牌有了留在店铺客流线上的意识。每一个顾客都能带来
的价值，不仅仅是店铺的消费，注册会员，保留信息，添加微信，建立联
系。当顾客离开商店时，商店导购员仍然可以在网上触摸它，并探索更长
期的价值。

在商店购物的顾客信任品牌、商店和购物指南。这样的顾客更容易重新购
买。商店购物指南必须抓住机会引导顾客注册会员，并以分享产品维护知
识、分享优惠券等原因添加顾客微信，与顾客建立强大的联系。顾客离开
商店后，他们可以在网上联系，推荐商品，再次在互联网上形成转型，促
进再购买。对于没有在店铺购买产品的顾客，同样要重视与他们建立离店
后的连接，将在店铺错失的销售机会，转至线上场景弥补。

零售业线上线下融合已成为一种趋势。在数字时代，品牌为增长而战的战
场不会局限于单一的线上线下场景。借助数字化能力，可以为消费者提供
全方位的需求升级体验，抓住增长机遇，赢得持续的长期胜利。



每周促销是一个专门为实体店提供本地化营销推广服务的平台驻商家可随
时发布拼团、议价、抢购、团购、代金券、优惠券，VIP消费者可以搜索
当地商家发布的优惠促销活动，形成线上推广和线下引流O2O实体营销模
式。

每周促销是一种连接线上和线下的工具，每周促销平台是线下门店的营销
平台。为了解决实体零售消费的痛点，如过去商场客流不均、客流少、店
内销量差等。，为广大市民带来全新的优质购物体验，提升品牌传播价值
。实体店希望实现线上线下融合“每周促销”这是一个选择。

2+1链动结合分享购——市场商业模式

一、2+1链动全新版的商业逻辑

链动2+1方式主要有两种身份：代理、合伙人。以499一个礼包为例子【代
理】：必须自选购499商品，就能获得【代理】实际身份，自购省100元，
推荐别人获得邀请有奖100元。【合伙人】：推荐2个代理，就能更新得到
【合伙人】实际身份，自购省300元，推荐别人获得邀请有奖300元，团队
下属区域代理拿货获得间推奖200元

链动2+1的核心闪光点：变成合伙人的身份情况下，前边推荐的2个代理那
就需要交给推荐自己的上级领导，协助上级领导团队裂变，同时，你会摆
脱上级领导再次创建自身的团队销售市场，当团队后边持续发展的区域代
理也成为合伙人时，他们也会摆脱你团队创建他们自己的团队销售市场，
但是他们前边推荐的2个代理要留下为你做销售市场。从全部体系架构来
看，链动2+1的商业运作逻辑的方式是在国家合法的二级分销范围的管理
体系来运做。

二、链动2+1的奖励特点

假定邀请人推荐了A购买产品499变成了代理商，邀请人得到100直推奖赏
。自此A推荐了B1.B2。这儿得到直推奖100、 100，变成了创业合伙人的身



份后，独自一人跳出来精英团队，再次发展其他关系团队。这时情况是B1
.B2留在A的邀请人团队里协助这一邀请人发展市场。A变成创业合伙人身
份后，推荐每个人都可以得到直推奖赏跟见点奖励，即每一次直推都可以
获得300的奖赏。

①直推奖：推荐一个代理商交易所获得的直推分销模式奖赏。（例如A代
理推荐B客户，B客户去提交订单，A代理商就能获得100元直推奖赏）。

②见单奖：推荐一个代理商交易所获得的见单奖赏。（例如A强烈推荐B
代理商，B代理推荐C客户，C客户去提交订单，A老总就能获得200元见单
奖赏）。

③同级奖：二者身份一致时，服务平台附加补助给上级领导老板的奖赏。
（A帮扶出下属B也成为创业合伙人，这时A.B是同级真实身份，那A可获
得B收益的同级奖，如：B直推了一代理商得到300，服务平台设定的同级
奖赏为10%，那样A就能获得30元同级奖赏）。

④扶持奖：1、完成平台设定的每日任务（推荐2人变成创业合伙人，精英
团队下必须“N”个代理商，后才可开启盈利，并没有达到每一次只有开
启80%盈利，剩余20%冻结成基金，达到目标以后才可以开启）（只需完
成一次就可以）

（完整资料可找小编获得）

二、分享购绑定用户粘度，捆绑任何日常消费的盈利关系

上述的链动是结合卖货商城做裂变做引流卖货，流量进来了，格局打开，
不仅仅局限于客户的商城消费要求，更是在不改变消费者的其他消费习惯
下，捆绑住他每一笔消费与商城平台的盈利关系。

款集成了淘宝、天猫、京东、拼多多、美团、饿了吗，滴滴打车等主流的
购物平台了。分享购模式是一款网购优惠劵平台，在乐分享可领取主流平
台网购优惠劵，生活缴费优惠充值，app会员折扣充值。是一个全网CPS+
本地CPS的综合导购返佣平台。用户可以在高省App中领取主流商城的商
品隐藏优惠券和拿高额返佣。



模式机制：五人排滑落+循环上级共富直接奖(避免传销)+区域订单奖

1：5人公排滑落模式:1队*5的结构，55复制，一楼5人，二楼25人，三楼12
5人。每个人都有5个以上的直接推下属点，直接推第六个开始滑向同一个
部门的下属，所以一共有2444105人到9楼，这样上级就可以帮助下属，下
属就会被激活，帮助上级，扩大深度，互相帮助。

2:循环上级共富直推奖：您的第1笔消费产生的共富收益返给您的上1级。
你的第二笔消费产生的共富收入返还给你的第二级，以此类推，第十次消
费产生的共富收入返还给你的级，第11次消费产生的共富收入返还给你的
第二级，依次循环。

3:区域奖励：按照用户注册地决定区域订单归属，每次该地区出现一个订
单，区域台伙人均有管道收益。

经营者也要明白，不论是自己开公司还是合伙创业，都要懂得变通思维，
不能一成不变，要创新思维能力，线下难做，咱们就结合线上线上，打造
互联网的入口。还要通过商业模式吸引更多人到你这个平台上来创业，这
样你就可以用社会的人、社会的钱、社会的资源把公司和平台做大，成就
更多的人。那还有更多的合伙人创业模式，通过互联式盈利思维借助东风
到达彼岸。

（万物皆可做线上，不管任何行业，只要你想，就可以成功依靠模式转型
，具体的详情方案欢迎找小编咨询）

未来已来，不管你是否看懂

唯有跟上，才不会被市场所淘汰

①想要获得完整资料可找小编获得

②如果有卖货难、拓客难的问题，欢迎咨询小编，结合现有资源梳理适合
的方案
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