
南阳芒果包装设计,芒果礼盒包装定制,水果拼盘礼包设计

产品名称 南阳芒果包装设计,芒果礼盒包装定制,水果拼盘
礼包设计

公司名称 南阳企常青信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 卧龙岗汉画街118号建工集团院内

联系电话 15225602960 18238118463

产品详情

商品包装是艺术与科学的结合体，将它视觉化设计的同时，又要关注其科学性，所以视觉化也是其科学
性的反映。包装材料如何与造型结构相结合，如何方便使用，包装如何快速准确地传达商品信息，需要
有步骤有计划地进行，需要一定的方法。

在设计之初，首先要进行策划与创意，设计师的头脑里需要经过一段艰苦紧张的准备、酝酿和思考，这
一过程是对整个包装设计意图的一种预想。同时考虑到企业的偏好风格和包装成本的问题，zui终决定从
包装的色彩搭配上入手。

 

包装广告的发展本身就带有高质量理念。在包装上做广告既提高了包装载体的可循环性，通过良好的内
容呈现，让包装具有了收藏价值同时也为广告创意发展提供了新思路。

除了产品本身的价值在，可以尝试在产品包装里加入一些趣味性的元素，让消费者有参与感的刺激，还
有消费时候的趣味，这样才能加深对产品的影响，产于二次传播。

从商品的属性与功能思考，就是指包装内的产品是什么，它有哪些功能特点。包装设计成为广告活动的
组成部分。在营销沟通中，常常根据营销环境的变化开展不同主题的广告活动。在广告活动开展中，需
要多种传播手段、传播活动的协同配合。包装设计可以作为一种沟通手段，体现广告活动主题，成为广
告活动的一个组成部分。  

过度包装使消费者产生反感心理，反而在某种程度上削弱了包装广告作用的发挥。还有一些品牌仅仅是
将包装当成产品的“外皮”，没有认识到包装的广告传播作用，单纯从产品出发进行包装设计，为了包
装而包装。

对包装进行全面的策划，从形态的规格尺寸、形态的造型，到材料、色彩、图形和文字都要和商品的属



性与用途相适合。 

从商品的品牌思考，品牌是商品的名称，也是对商品理想的寓意和象征，可以将寓意与象征视觉化处理
，运用到商品包装设计中。
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