
通过模式整合步行街300个商家，每年15万被动收入，学会你也能

产品名称 通过模式整合步行街300个商家，每年15万被动
收入，学会你也能

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋301室

联系电话 14776427336 14776427336

产品详情

过去的步行街⋯仅仅为了吸引顾客，纯粹的商业性步行街，现在的步
行街⋯才能体现了对步行者的慢式生活价值，人们喜欢步行街热闹繁
华的声音，各种娱乐的气氛，优美的音乐，各种悦动人心的小技，加
上满街的帅哥与美女可以欣赏，在轻松的环境气氛中能享受人与人交
往之间的乐趣、搭讪，让人们体验到购物、逛街、欣赏城市的气息生
活态度。

这种步行街就变成城市的象征，也成为人们释放工作压力放松心情与
情侣浪漫的好去处。同时现在在步行街上往往有比较亲切宜人的氛围
，它不再是仅仅的单一的街道，而是增加了很多要素，如几条步行街
联网，街的两端配有广场；出现了地下的步行购物中心；空中天桥步
行系统等，这样步行街区的环境更加宜人。还是设立了绿地、彩色的
路面、街头雕塑、座椅等，使人们在购物之余，仍愿意留在步行街中
体息与活动。但是随着互联网时代的变化人们的消费习惯这种地方消
消逝去人的记忆中。从过去的逛街购物习惯慢慢变成在家下单收货，
加上工作压力与时间的紧张、人们的习惯规律，互联网获取信息越来
越简单，从直接打开手机浏览、阅读、社交、视频、下载、游戏、新
闻等都是人们生活一部分，注定是生活的习惯，人们离不开网络，更



离不开手机，好像没有手机就没有心脏就像鱼儿离不开水一样，寸身
不离。正是因为互联网商业时代发展与互联网网络连接时代，使得人
们的生活活动时间越来越少，生活节奏加快，所有一切购物从互联网
直接下单（除了平常早餐吃饭、水、烟、菜，大多部分网络下单），
在家收货，节省很多时间玩手机，家用电脑看视频等。而不在去花时
间逛街获取商品，因为互联网信息太丰富多彩了，游戏也好，视频也
罢，都是非常的吸引人的注意力与投入，从而导致很多网瘾子失败者
，特别是那些女性男性天天起来抱着韩剧感动的哭哭滴滴的，这类型
人真的是一生的败类。还有现今娱乐行业多彩多样，人们习惯变成旅
游、公园景点、电影院、游泳爬山⋯慢遗忘了步行街。

分析这些东西是给大家整合商业步行街的话术，整合步行街场地，让
步行街过上大节。给一条街在传統节日期间打造节日气氛，吸引高爆
的人流，让商家提高成交量，使步行街激活人的印象中。你说对于商
业步行街管理想不想步行街提高人流，提高繁华使地段更值钱？你说
商家想不想节日步行街举行活动吸引消费者，使销量倍增？答案：YE
S

1、整合步行街

找到步行街招商管理，你说：快到节日了（好选择国庆节、元旦节、
劳动节、春节节日），我知道对于步行街怕就是没有人流地段就不值
钱、随着互联网时代．（上面话术）。这样吧，我免费给你步行街搞
活动并且吸引上几万的人流，同时在节日期间整条步行街都挂满灯笼
、气球、扇子对联等气氛造势，并且在节日之前通过地面少5次的行
街节日造势，但是需要你们步行街提供空地做活动现场，并且以后签
约2年活动都是我策划与提供场地，还要给我步行街营销顾问的头衔
。谈成之后，等于拥有场地与营销顾问头衔，这时可以大力的去干了
。

2、整合商家

有了营销顾问头衔后，找步行街商家谈这一次过节我们步行街要举行
大规模地面宣传活动，并在节日期间各个商家挂满灯笼、气球等气氛



造势，并且在节日之前通过地面少5次的大力宣传，发布近10万传单的
步行街造势，并且吸引节日期间上5万的人流左右，同时参与的商家
可以获得

1、实体店快速客流大爆营销策略；

2、实体店成交法则并百分百锁定客户；

3、可以申请5万赠品（赠品通过整合其他商家，可以是步行街内部商
家，也可以是KTV，附近肯德基，美容院，电影院等整合100万赠品过
来）；

4、参与活动商家可以获取步行街推荐“优质可靠商家”称号挂在门
口并宣传给消费者（这招有点狠了）。

这样商家不可抗拒的加入活动了，每个商家收600～－800元，一条步
行街左右起码300家以上，没有那么长也不是商业步行街，如果加入10
0家，那么就600x100＝6万。预计印刷10万传单，分5次造势派发，费
用估计大概1．5万，灯笼、气球等节日装饰品1万，活动礼品约2万，
其他费用5000元，自己赚1万左右。并且在活动之前邀请商家开展前期
课程培训，关于成交流程策划，客户见证打造，自己结合本站精彩案
例讲解塑造你专家的形象。活动圆满结東后再次邀请商家，推广下ー
次的课程与商圈，营销托管等后端赚钱项目。

如果你规模性运作，在节日之前谈成全城3条步行街，只要谈成一条
步行街有了合作方案谈其他步行街就更容易了。活动成功后那么你影
响力就大了，起码圈定300个参与合作的商家，操控300个商家资源，
从而后端营销托管，营销策划，如果每个商家收5000元／年营销托管
费用，一年就收30个就近15万，自动赚钱。

3、整合赠品

赠品通过整合其他商家，可以是步行街内部商家，也可以是KTV，附
近肯德基，美容院，电影院、培训机构等整合100万贈品过来。



如何整合，前面我讲过，你可以说是：某某步行街营销顾问总监，我
们这一次过节我们步行街要举行大规模地面宣传活动，并在节日期间
各个商家挂满灯笼、气球等气氛造势，并且在节日之前通过地面少5
次的大力宣传，发布近10万传单的步行街造势，并且吸引上10万的人
流左右，有了用户基数一般都会整合成功。

如需完整方案，请私信小编呀~
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