
香港COD物流专线 跨境COD物流专线

产品名称 香港COD物流专线 跨境COD物流专线

公司名称 深圳浩亿达国际物流有限公司

价格 7.00/kg

规格参数 跨境电商:COD小包
跨境电商:COD物流
跨境电商:物流专线

公司地址 深圳市宝安区福海街道塘尾社区凤塘大道福洪工
业区讯源智创谷1栋102

联系电话 15874277716 15874277716

产品详情

本地生活真正的红利在哪里

此次饿了么和抖音的合作，其服务模式被双方描述为“即看、即点、即达”。

此前在本地生活服务领域，“即看”和“即点即达”分布在不同平台——以抖音为代表的内容平台

更多提供“线上种草-团购订单-线下核销”的链路，背后基于优质内容，实现基于用户位置的本地

内容和本地供给匹配；而包括饿了么在内的外卖服务平台则立足于“线上点单-

线下即时配送”的服务链路。

从这个意义上说，如果仅仅把“即看、即点、即达”理解为流量交换，并不足以表述这个多商业链

路协同的价值升级。抖音的长板在于海量的UGC优质内容、高效的内容分发推荐机制、以及高粘

性客户群；饿了么的长板在于海量的优质商家和商品供给（尤其是餐饮）、完善的本地即时电商交



易服务能力、以及强大的局域物流履约能力网络。

对消费者而言，“即看、即点、即达”让消费者从内容种草到点单拔草的路径更畅通无阻，被优质

内容激发的消费意愿可以即刻转化为简单便捷的消费体验，与此同时，更多商家也将从中收获更加

直接、显著的增长空间，商家视频化内容运营将获得一条真正顺畅而直接的变现通路。

如果这样的服务体系完整实现，对本地生活行业而言，毫无疑问将是一次全局意义上的创新升级，

也是可预期的真正红利所在。

看着视频，即刻点单就即刻收到外卖，甚至是看着直播种了草，直播还没结束外卖已经送到——当

行业的天花板被提高，就给商家留出了可以发挥主观能动性和创造力的突破空间。在这些体验催生

的过程中，本地商家也必将抓住新的机会风口，同步升级和创新服务。

“这是一项很高的体验要求，背后依赖饿了么和抖音双方在技术能力、商品供给能力和局域物流能

力上的三重支撑。”有媒体分析认为。
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突破闭环

本地生活相关的互联网平台如何逐渐摆脱低效、内卷的补贴依赖型发展模式，转而通过更好的商品

供给和服务，更多的生态协同，带动消费体验的更大提升，后赢得更稳更好的高质量增长。饿了么

和抖音的合作如能顺利推进，或将成为范例之一。

在过去的互联网发展历程中，建立闭环是一条众人都默认的规条，背后的真正逻辑是商业效率的大

https://www.ebrun.com/label/2556


化和服务体验的确定性。然而互联网发展到，消费行为已经事实上跨平台进行了，商家的运营也越

来越需要多平台多环节并进，因此，突破闭环思维，通过多平台协同找到消费体验的优解、商家支

持的优解，或将是考验互联网平台能否实现价值跃迁的关键。

本地生活市场的潜力需要新服务模式的释放。据艾瑞咨询数据，2020年中国本地生活服务市场规模

为19.5万亿元，到2025年这一数字将会增长为35.3万亿元，年复合增长率达12.6%；同时，随着线上

餐饮、线上团购等更多新场景的拓宽，本地生活服务的线上渗透率也将大幅增长，2025年预计将增

长至30.8%。

与此对应，以餐饮企业为主体的本地生活商家的数字化水平尽管在加速，但根据红餐品牌研究院调

研显示，仍然只有约28.0%的受访餐企表示有采取数字化运营手段。

通过数字化服务，帮助商户实现更低成本、更高受益的运营，如果更多本地生活行业玩家的加入，

带来这方面竞争的高企，这才是行业真正的红利所在。

在双方合作的官宣中，抖音集团CEO张楠表示，希望通过与饿了么的合作，“为用户带来更丰富

多元的信息、商品和服务”；而阿里本地生活服务公司CEO俞永福则表示，“相信合作将进一步

提升商家数字化经营能力，为消费者带来本地生活服务新体验，为全行业的升级发展带来新空间”

。

尤其是一段“双方一致认为”的表述说，“此次合作是双方共同探索未来、携手顺应商家数字化经

营需求的重要一步，也将助力广大中小商家进一步提升经营效率，为实体经济发展添砖加瓦”。饿

了么和抖音能否真正地做到这，我们等着看。
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