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产品详情

背负多方期望如此重要和重要“好物联盟”在这个时候，改名肯定不会像改名那么简单。它揭示了快手
电商业务的变化？

多样化，还是多样化

“快手对我们大的价值是多元化的营销环境。此外，作为品牌方，我们发现快手不仅可以带货，还可以
释放更多的产品宣传价值。”珠宝品牌佐卡伊直播负责人肖玲透露。

佐卡伊从2019年开始尝试直播，是珠宝行业早拥抱直播的品牌之一。2019年5月，佐卡伊正式落户快手，
个合作快手主播爆炸。小玲回忆说，“当时单品卖4-5w单，营业额超过200万。这增强了我们深耕直播的
信心。”过去的双十一，即使起点不低，佐卡伊在快手的表现也比去年增长了500%。

佐卡伊的成功经验主要有两点：

一是与全网人才深度建联，佐卡伊与薇娅、辛巴、杨子等头部人才合作，培养业务人才，在全国多个地
方设立直播办事处，持续跟踪，保持关系。目前已形成全平台直播布局；

二是单一产品爆炸策略。佐卡伊根据平台的需求开发丝在内的平台需求开发定制产品，探索直播销售的
爆款产品策略。佐卡伊为直播量身定制的入门级18K以金镶钻波点钻石项链为例，全网爆卖10万条，其中
快手占70-80%。

“与其他平台相比，快手的人才非常多样化，可以帮助品牌覆盖尽可能广泛的人群。此外，快手独特的
信任电子商务模式和锚的个人设计特点使我们能够为锚定制产品宣传内容。TA粉丝也很乐意接受，因为
这样的产品宣传不仅加强了粉丝对品牌的信任，也加强了粉丝和主播之间的信任”。

例如，去年10月，佐卡伊和快手主播“周周珍可爱”合作开播前，佐卡伊带着周周珍可爱到深圳广场进



行直播预热，包括拍摄种草视频、参观线下门店柜台等。“周周为粉丝选择产品的故事”无缝植入佐卡
伊的品牌理念，达到润物细无声的宣传效果。

佐卡伊和快手电商可以说是一起成长起来的，也是整个珠宝品类中个加入的“好物联盟”的商家。

“一开始，我们的分销很好，很麻烦。去年9月，好物联盟上线，我们次加入。现在我们的好物联盟商品
中心SKU300左右，除了我们自己的产品开发逻辑，我们还会根据主播的需求为他们定制新产品。现在人
才经常从好物联盟选择我们的产品，并主动联系我们。”

肖玲表示，“从品牌的角度来看，我们看重物联盟的是多元化、稳定的商业环境。现在使用体验越来越
顺畅，尤其是时效拉单。”
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降低商家门槛，提高人才效率

既然商家对“好物联盟”我已经很满意了。为什么快手电商要考虑改名和品牌升级？

“首先，我希望它更脚踏实地。快速分销很容易记住，你可以从名字中看到它是如何使用的。如果你想
分销，找到快速分销。”快手电商分销业务负责人盖世向媒体解释。

然而，改名只是一种外观，更重要的是内核功能的升级。盖世透露，新升级后的新升级。“快分销”解
决三大问题：

首先，商家想进入好物联盟，却进不了；

第二，主播在选择产品时不知道如何识别更好的产品；

第三，如何让用户在快手购买更多品类的好货。

不仅要降低快手商家的分销门槛，丰富品类结构和供应链，还要提高主播的产品选择效率，让多品类的
好货跑出来，适应快手多元化的人才生态。解决办法是这次好物联盟升级“快分销”核心变化。

据了解，升级后“快分销”根据品牌力、价格力、分销力、服务力、销售力五维矩阵评价模型构建的商
品分级体系，将商品分为L0-L56级，相应级别的商品将与差异化平台权益相匹配。
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