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什么是分享购？分享购的模式是否真的“涉传”？作为2022年最火爆的营销模式，分享购一上线就受到
了广大电商平台和用户的关注。其中，有部分人的关注点都在分享购模式是否涉传。

一、什么是分享购？

分享购是一种购物省钱赚钱的营销模式

二、如何营销

分享购整合了主流的电商购物以及本地生活服务平台，如京东、淘宝、天猫、拼多多、美团等等

三、分享购模式特点

帮助用户购物省钱，推荐用户躺赚。

四、如何省钱？如何赚钱？

通过分享购模式的平台选中商品，自动跳转第三方平台（京、淘、天、拼），自动减免金额；推荐新用
户注册消费，新用户省钱、推荐人获得佣金收益。



五、为什么要不直接下单，而要跳转？

新电商平台难推广，用户不信任，从分享购模式的电商平台跳转第三方主流平台，由第三方平台发货，
不改变用户消费习惯，且用户信任。

六、分享购如何引流？

五五裂变（即每人可推荐5人注册），一共分为9层，共2441405人。

七、收益怎么来？

层级下的用户消费，上层的人持续获得收益。

八、提现条件

1.推荐5个人

2.每月消费9笔

九、分享购的优势

1.分享购整合了各大主流平台，解决了平台供应链问题

2.提供了多种消费场景，几乎满足用户所有的日常消费（如打车、网购、充值缴费、外卖、、买菜、到
家服务）

3.快速吸粉引流，建立团队架构

4.平台规则使用户活跃，平台活跃有资金流水

5.平台有资金流水，持续创收，持续盈利

6.用户自购省钱，分享持续赚钱

以上九条基本上就解析完分享购模式，那么回到正题，分享购模式到底是否涉传呢？

其实很简单，以分享购逻辑的阶梯层级，我举个例子：

第一层有1个人第二层有2个人第三层有3个人⋯⋯第九层有9个人重点来了！第九层的9人消费第1笔，由



上八层的推荐人拿奖励第九层的9人消费第2笔，由第七层的推荐人拿奖励第九层的9人消费第3笔，由第
六层的推荐人拿奖励第九层的9人消费第4笔，由第五层的推荐人拿奖励每次的奖励只会奖励给上层中的1
个人！

众所周知，分销超过三级就是C销，而分享购模式的奖励机制在分销中只是一级分销，因此也就不是C销
，而是合法营销。很多人的关注点可能都放在了九层级上面，因此误认为分享购模式是C销，实际上却
不是，所以千万不要被误导了。
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