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新零售市场来势汹汹，而不擅长电商基因的一些大企业，为什么没有掉队？反而逆流而上。其部分思维
不同，大多数电商平台做所谓的新零售或者说智慧零售，是看中了线上线下零售的流量入口价值。想获
得所谓的新零售模式，就必须选择彻底拥抱平台，排它竞争；而这些大企业自己并不掌控商家用户，而
是提供基础工具，帮助商家打通线上线下，连接用户，提升交易效率。

关于未来零售布局，都在说“人、货、场”，其他一些大平台的模式虽然有差别，但都是自己在不同领
域尝试搭建“人、货、场”，而只有他们是提供底层技术支持，让商家、服务商们自己通过创新构建场
景。赋能用户的同时也能为自己市场发展盈利。

就目前市场发展情况给大家介绍几款好的模式应用。

一、链动2+1模式

此模式主要是面向代理、老板两个身份，设置奖励机制包括：直推奖、见点奖、平级奖、帮扶基金、换
点功能、V3身份礼包、分红奖等等，后期可以根据需求进行定制开发。

此模式的玩法：每一个代理晋升为老板的同时，按照平台要求都需要为上级留下两个原始种子用户，这
里就俗称为感恩机制，升级为老板权限后可解锁奖励机制内所有奖励权益。

特别说明帮扶机制：针对升级老板身份给上级留人是否活跃市场处理，完成平台设置任务可享受全额收
益，未达标者就只会到账80%收益，剩余的20%完成后可释放。

更新版本换点功能：针对帮扶完成受影响，换点主市场活跃号跟上面不活跃号进行调换，以快速完成设
置条件而获得剩下收益部分。

V3礼包购买身份权益：平台设置一个针对V2身份专属礼包，购买可获得之前留给上级市场收益的一部分
，这部分由平台额外拿出。



根据鱼龙混杂的市场不断发展改变，不定时更新一些其他版本的功能，或者后期可以根据需求进行定制
开发。

二、全民拼购模式

此模式结合了目前市面上流行社交电商与拼购玩法，通过更人性化的奖励机制，将产品销售中的利润让
利于给参与拼团的用户，激励用户参与，在分享的同时，也可带动平台产品销售，实现多方共赢的效果
。

活动规则：拼团活动满10人即可开团，参与用户可直接享受多种奖励机制。

中奖可以获得：

1.可获得相应价格的产品或等值的购物币，2.可获得（商品价格）的购物基金，

3.可解锁5%的购物金(如有购物基金)；4.可获得（商品价格）10%的分红积分。

不中奖可以获得：

1.平台全额退回参与拼团的款项；2.可获得（商品价格）5%的广告奖励；3.可解锁5%的购物金(如有购物
基金)。

不仅可以让更多的人都有机会买到限 时 优 惠商品，还能提高平台的复购率，用户可赚取丰厚收益。

三、社区团购模式

此模式O2O新零售立足于本地的小区，群主一般是小区实体店主或宝妈，这类人群成交率较高，配送方
式：自提或者群主送货上门为主，顾客黏性强；也可以采用集中配送，重复使用一些物料，配送成本会
得到降低。配送时效性强，顾客可以在很短的时间内收到自己购买的东西。把相同小区人群的日常所需
商品交由平台+商家+团长+平台配送员集中管理运营一种新型社区消费模式。

围绕社区消费，主流的消费渠道，呈现三足鼎立的局面。

1.各种形态的社区店——选择性购物需求

2.B2C 电商——即时性购物需求

3.社区团购——半计划性需求

优势：

1.现金流快，以销定采，零库存，低损耗。“预售+团购”模式，提前预售收款，没有资金周转压力，灵
活多变，方便运营。根据订单销量进行采购，真正实现零库存，大大地降低了损耗。

2.省去门店成本，高性价比，易起订单规模，源头直采，去掉中间环节，降低物流费用和在途损耗，减



少门店租金，优化成本方案。顺应消费降级趋势，提供高性价比产品，让用户体验到好货不贵。

3.熟人拼团，高复购率，刚性需求，快速扩张。商品为日常刚性需求，很高复购率。通过微信生态来运
营管理，分享邀请实现裂变传播，起量快，模式可复制性强，符合资本对于倍数增长的期望。

4.平台与商家与社区店合作，三方互利共赢。平台集中化管理，商品、订单，统一配送。商家提供原有
商品，社区店只需通过卖货获取佣金。社区店在获得佣金的同时还能为社区店（有实体店）带来流量，
同时社区店可以给商家带来平台会员，从而实现互利共赢。
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