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产品名称 「秒 杀拼购」“秒 杀”营销 的实质是什么？

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 东莞市

联系电话 18665158422 18665158422

产品详情

电商其实跟传统商业，比如门店商家没有什么本质的区别，都是为了满足
用户需要，提供用户需要的服务和商品。只是电商就是电子商务的意思，
也就是同门店生意不同之处是利用互联网开展商业活动的形式。

.根据几次国内大型电商网站的秒 杀结果来看，可以发现在秒
杀泛滥之后，消费者参与秒 杀的动机已经变得越来越明确和直接了，等
待开始，刷页面，点击购买，看是否成功下单，成功付款，不成功走人。
从后台数据来看，秒 杀开始时瞬时UV确实直线增长，但是带来的成交却
不多，很多策划者预计的高人气带来的关联消费并不明显。

“秒 杀”营销实质是一种限时低价促销，其与互联网的结合为客户创造
了价格价值、时间价值和娱乐价值，同时也为提供“秒 杀”商品营销的
企业创造了访问量价值、广告价值、捆绑销售价值、利润价值和仓储价值
。企业对“秒 杀”营销进行价值管理，必须综合运用多种营销工具尽可
能地降低顾客感知风险，为客户创造更大的感知价值。“秒 杀”营销其
实质就是一种限时抢购和超低价促销，而其与互联网的结合使其产生了吸
引眼球的广告性，创造出有广泛受众基础的用户价值。

秒 杀的玩法不同于拼团、砍价等的地方在于，秒 杀非常在意时间性，主



要是营造稀缺哄抢的氛围，只要发现有一个用户在抢商品，其他买家肯定
是蜂拥而上，只要价格合适，很少会考虑到这个东西是不是当下必需品，
只是想着便宜先屯着，早晚会用上。

而且秒 杀除了能短时间带动商品的销量提升外，另外一个作用就是聚集
大量的人气。通过什么样的方式能够将这些流量留存或者导向线下，则是
每个运营需要深度思考的地方。

一、传统的限时秒 杀玩法

1.秒 杀功能简介，应用是商家在有限的时间内提供低于平常价格的商品，
营造出一种浓烈的抢购氛围，从而达到拉新、促销及提升购买率的效果。

活动说明：创建秒 杀活动，关联商城商品，以低于商品原价的秒
杀价吸引客户参加秒 杀活动
用户购买可使用优惠券、购物币抵扣、复购抵扣。

二、组团秒 杀抽奖玩法

1.功能简介 ：为回馈广大忠实粉丝，平台推出【秒
杀拼购】活动，精选实用、优惠的商品供粉 丝 购 买，抢购成功(秒中)的
粉丝可包邮自用，也可委托平台转卖，抢购失败(未秒中)的粉丝则有现金
补贴，分享他人购买还能赚钱！

通过秒 杀产品，用户参与活动，满足时间直接开团，中奖者得到产品，
不中奖者返回支付金额并且额 外补贴不中奖奖励，从而激励用户多分享
吸引用户量快速参与活动，同时活动结束中奖/未中奖的订
单都会产生分销，从而达到分销裂变

抢购置换秒 杀玩法



抢购区商品

平台商品分为抢购区商品和置换区商品，抢购区商品供用户在秒
杀的时候购买，购买商品的时候需要支付改商品的价格金额

置换区商品

平台商品分为抢购区商品和置换区商品，抢置换区商品供用户更换同价值
商品以及置换上架升级商品价值的时候使用

限时秒 杀

每个空间的抢购区独立开启，只有开启期间才可以抢购下单交易，如果错
过了，只能等待90分钟后的捡漏区继续秒 杀抢购；

用户秒 杀得到的商品，可选择发货，也可选择更换同价位商品，也可选
择平台寄售；

同价更换

用户秒 杀得到商品后，可免费更换同个价格系列的其他商品；

置换上架

用户秒 杀得到商品后，在支付上架服务费后重新上架，并且得到价值更
高的商品，24小时后会自动到平台抢购区进行寄售，其他用户可以在抢购
区抢购该用户商品
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