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产品详情

在小程序时代的背景下，现在越来越多的商家开始搭建小程序商城。但是搭建容易，做好却不容易，特

别是小程序商城上线后的运营，我们需要持续不断地运营好小程序商城，才能为我们带来源源不断的盈

利。所以商家需要做好小程序商城的运营，那么，威信小程序商城怎么做？

据调查发现，商家在运营小程序商城时，大部分的成本都花在用户运营上，这时很多商家就将目光放在

如何降低用户运营成本上，会员积分体系就是一种能够很好地降低用户运营成本的策略。

会员积分，作为一种虚拟货币，其主要目的在于引导和激励客户，维持客户粘性和增加客户活跃度，也

是商家为了培养客户的某种行为习惯，而有目的地去进行营销或者运营而设置的一种载体。



那么会员积分体系到底是如何帮助商家降低用户运营成本的呢？下面我们就来看一下，降低用户运营成

本的具体积分玩法：

1、控积分运营成本

很多商家可以如果去控积分运营成本。其实很简单，就是商家在通过会员积分体系用户运营时，先计算

小程序商城的运营利润，然后根据利润的总和，抽出其中的百分之几来作为积分运营的成本。

因为商家运营会员积分体系的目的，其实就是通过积分让利去引导用户帮助商家实现利润增长。因此控

积分运营成本就成为积分成本运营的第一步，限定具体的积分成本投入数量，从源头把控积分成本，才

能后续降低成本。

2、积分玩法的设计

在商家控积分运营成本后，接下来步骤就是积分玩法的具体设计。

当积分的发放数量确定后，就想办法让用户主动去获取这些积分，只有用户获取积分并且使用，才能让

会员积分体系正常运营。积分玩法包括积分获取、积分消耗的玩法等，有明确的玩法，才能提升用户的



积极参与性，特别是积分的消耗，让积分获取-积分消耗形成良性的闭环，从而降低用户运营的成本。

平台除了积分外，还可以利用模式再次强化用户粘度以及打差异化。

众筹卖货模式详解

参与方式：常见的消费1：1获得【通证资产】，并且赠送他【消费积分】

玩法如下：

第1期消费众筹金额10000元，每人限购100-3000；

第2期消费众筹金额13000元，每人限购100-3000；

第3期 消费众筹金额16900元，每人限购100-3000；

第4期消费众筹金额21970元，每人限购100-3000；



...以此类推

当第四期成功，则第一期返回广告补贴70%可提现，30%消费积分

爆仓重开：当最后一期未认购满，系统自动重开结算，该期全额退回+幸运包；倒数三期的70%广告补贴

+100%购物券+优先勋章

一共就十七个字可以说明：四进一出、倍利复增、爆仓重生、非本金入局。

四进一出：这是指当众筹活动进行到第四期的时候，第一期的众筹用户将会出期并且获得出期奖励，当

进行到第五期的时候，第二期的众筹用户将会出期并且获得出期奖励，以此类推直到众筹活动结束或失

败。

倍利复增：这里是指每完成一期众筹活动的时候，每一期的众筹都会增长30%，例如第一期需要10000的

购物币，第二期需要13000购物币，第三期需要1690购物币以此类推。

爆仓重生：这里可以将爆仓与重生拆分理解，爆仓指在倍利复增达到一个峰值的时候众筹将会爆仓，重



生则为在活动内，无法完成众筹，则会众筹失败同时，平台自动开始以第一期继续开始众筹。

非本金入局：以产品销售货物的时候，不使用本金入局，只需要购买商品平台赠送购物币的形式，商品

与众筹绑定，商品入局，用户即可免费获得商品，还能够参与众筹赚钱。
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